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RESUMEN

La parroquia de Aloasi se encuentra en la provincia de Pichincha, dentro del
cantdbn Mejia, esta parroquia se ha visto afectada por la emigraciéon de los
pobladores especialmente jévenes en busca de mejores fuentes de trabajo y
estudios; Aloasi subsiste principalmente de las actividades agropecuarias y en
poca cantidad del turismo, evidenciando como principal problema la poca
promocioén y publicidad turistica de la parroquia.

Para el trabajo realizado se ha utilizado una investigacion mixta con la ayuda de
instrumentos de recoleccién de datos; dando como resultado los problemas y
necesidades relacionadas a la promocion y publicidad turistica dentro de la
parroquia, esto ha permitido constatar el estado actual del sector. Con el fin de
tener el conocimiento necesario de los temas a indagar, se realiza la investigacion
bibliografica que sirve de base para estructurar el marco tedrico, considerando
principalmente los aspectos relacionados a la promocion y publicidad dentro del
ambito turistico.

En el presente trabajo se proponen estrategias de promocién y publicidad
turisticas acorde a las 4P’s, pero de acuerdo a las encuestas realizadas se han
establecido como principales estrategias de promocion y publicidad turistica al
aprovechamiento de la tecnologia, mediante la creacion de una pagina web que
puede ser vista tanto en plataformas de escritorio como en dispositivos maviles,
obteniendo un alcance hacia turistas nacionales y extranjeros ademas de crear un
material publicitario fisico como es el codigo QR, mismo que acorde a estrategias
propuestas en el trabajo se podran encontrar en los principales puntos de
afluencia de turistas como: las agencias de viajes, buses interprovinciales,
estacion del tren y hosterias privadas del sector, este cédigo QR permitira el
acceso instantaneo a la pagina web, creando un enlace directo e inmediato entre
medios de promocién y publicidad con los turistas.
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CAPITULO 1. INTRODUCCION

1.1. Presentacion del problema
“El turismo ha experimentado un continuo crecimiento y una profunda
diversificacion, hasta convertirse en uno de los sectores econdmicos que

crecen con mayor rapidez en el mundo” (OMT, 2015a).

En ese mismo sentido, para que exista un turismo consciente y desarrollado se
necesita de una correcta administracion y promocion turistica para dar a
conocer los diferentes atractivos de una determinada zona, tanto para el
mercado nacional como para el mercado internacional generando de esta

manera un incremento dentro de la actividad del sistema turistico.

La OMT plantea que un correcto manejo de la publicidad de los nuevos
destinos turisticos junto con sus atractivos es un factor clave para el desarrollo
de un sector y del publico en general, dicha actividad genera recursos para el

espacio en el que la realiza.

La OMT ayuda a los destinos a posicionarse, de forma sostenible, en unos mercados
nacionales e internacionales cada vez méas complejos. Como organismo de las
Naciones Unidas dedicado al turismo, la OMT insiste en que los paises en desarrollo
pueden beneficiarse especialmente del turismo sostenible y actla para que asi sea
(OMT, 2015).

El turismo en el cantdn, se encuentra latente pero no es gestionado y/o
administrado de una manera propicia, lo cual se puede evidenciar en diferentes
localidades que conforman el canton, una de ellas es la parroquia Aloasi. “Las
principales actividades econémicas del cantén Mejia son la agricultura y la
ganaderia; en la actualidad las haciendas se han dedicado a ofrecer servicios
de hospedaje para compartir con los visitantes sus costumbres, las mismas que
dan a conocer el personaje tipico del sector que es el Chagra” (Molina &
Yugcha, 2011).
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Aloasi atrae poco interés turistico por parte de la poblacién y autoridades
locales, quienes inclusive no pueden detallarlo como una actividad concreta
dentro de su Plan de Trabajo (GAD Parroquia de Aloasi, 2016).

En consecuencia, la parroquia Aloasi se desarrolla turisticamente de manera
algo lenta dentro de la economia local, debido a la falta de apoyo por parte de
autoridades y al desconocimiento de dicha actividad por parte de los
pobladores. Se puede evidenciar la falta de una planificacion adecuada para
potencializar el valor de uso turistico de la parroquia de Aloasi, debido
principalmente al escaso material de promocion turistica en la misma parroquia
0 en sectores aledafios. Por otro lado, el desconocimiento acerca de los
atractivos de la parroquia afecta al desarrollo de la misma, otro indicador que
evidencia esta problemética es la escasa presencia de turistas en la zona que

desconocen los lugares interesantes que pueden visitar.

Entre otras causas identificadas se observa el desconocimiento historico —
cultural de la parroquia y evolucion a lo largo del tiempo, costumbres, hechos y
personajes importantes, entre otros. Asi mismo, la falta de técnicas de
marketing para promocionar los atractivos turisticos por parte de los habitantes
y del ente gubernamental, y falta de estadisticas que ayuden a determinar los
ingresos por concepto de turismo es una causa MAas que agrava la

problematica actual.

La Junta Parroquial teniendo como horizonte alcanzar los lineamientos del Plan
Nacional de Desarrollo (20017-20121) a través de su Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial, busca resolver las necesidades actuales de la
parroquia y sus pobladores tales como servicios béasicos en algunas
comunidades y el desarrollo turistico que cada una puede generar; esta
resolucién es algo lenta, frenando al mismo tiempo su desarrollo econémico y
social (Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021, 2017).

Esta problematica afecta en distintos ambitos a los habitantes generando una
desvalorizacion del potencial turistico de la zona y los posibles aportes a la

economia local, a la préactica social de la parroquia y al desconocimiento de la

14



riqgueza turistica por la falta de promocion y publicidad de este Gobierno

Auténomo Descentralizado.

Por tanto, la interrogante de investigacion es: ¢ Como potenciar el turismo en la

parroquia de Aloasi, Canton Mejia, Provincia de Pichincha?.

1.2.  Justificacion

Con la reestructuracion del Estado, para un buen manejo y redistribucion de los
recursos, se crean los Gobiernos Autbnomos Descentralizados, que conllevan
una planificacion enfocada a los objetivos del Buen Vivir con una
potencializacion y cambio de la matriz productiva enfocada a la generacion de
servicios, en este caso el turismo, que con las herramientas necesarias de
promocion y publicidad podra consolidar a Ecuador como destino turistico de
importancia (Plan Nacional de Desarrollo 2017-2021, 2017).

Ecuador no ha sido un agente extrafio al cambio del turismo por lo cual se
complementa con otros documentos oficiales como el Plan Nacional para el
Buen Vivir en donde se establece como eje principal un sistema social
equitativo y sostenible; con la descentralizacion y desconcentracién en el
territorio ecuatoriano; la Secretaria Nacional de Planificaciéon y Desarrollo
determina que cada zona, circuito y distrito estard a cargo de la promocion
turistica en cada uno de sus territorios (SENPLADES, 2012).

Al disefar las estrategias de promocién y publicidad turisticas para la parroquia
de Aloasi se busca rescatar los atractivos turisticos tanto naturales como
culturales, que a lo largo del tiempo se han ido olvidando o no se tiene
conocimiento de la existencia de los mismos; esto se debe a la falta de
apropiacion de la poblacion y a deficiente promocién y difusién del lugar; estas
estrategias seran de gran beneficio para la sociedad tanto de la parroquia como
de sus alrededores, dando a conocer los atractivos turisticos existentes,
obteniendo un desarrollo en el ambito social, cultural y en lo econémico a

través del turismo como elemento dinamizador de su territorio.
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1.3. OBJETIVOS
1.3.1. General
Disefiar estrategias de promocion y publicidad turistica de Aloasi, como

principal herramienta para la correcta difusion del turismo en el sector.

1.3.2. Especificos

» Realizar un diagnostico situacional de la parroquia de Aloasi, para conocer el
desarrollo del turismo en el sector.

» Definir la metodologia e instrumentos de recoleccion de informacion a
utilizarse en el presente trabajo.

- Establecer una propuesta de estrategias de promocion y publicidad turistica

acorde a las necesidades de la parroquia.

16



CAPITULO 2. MARCO TEORICO

GENERALIDADES

2.1. Ubicacion

2.1.1. Politico — Administrativo

La parroquia de Aloasi esta situada a treinta y cinco kilbmetros de Quito en las
faldas del monte Corazon, del centro de Machachi al centro de Aloasi y
viceversa existen dos kildbmetro y mil seiscientos metros hasta la estacion de

tren San Javier (GAD Parroquia de Aloasi, 2016, pag. 7).

Los limites de la parroquia de Aloasi politicamente son:

Norte: Parroquia Albéag

Sur: Parroquia El Chaupi

Este: Cabecera cantonal Machachi

Oeste: Parroquias Albag y ElI Chaupi (GAD Parroquia de Aloasi, 2016, pag. 7).

PAR%DUUIA
ALOAG

PARROQUIA
MACHACHI

PARROQUIA
EL CHAUPI

B Chaupi

Figura N°1 Limites de la parroquia de Aloasi
Fuente: Infraestructura de Datos Espaciales Canton Mejia, 2013

2.1.2. Zona de Planificacion SENPLADES

Para gestionar servicios estatales eficientes a la ciudadania, la Secretaria de
Planificacion y Desarrollo, SENPLADES, ha establecido niveles de planificacion
territorial, a consecuencia de esto se menciona que la parroquia de Aloasi

pertenece a:
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Zona: Zona 2, compuesta por Pichincha, Napo y Orellana
Distrito: Canton Mejia

Circuito: Parroquia de Aloasi

(SENPLADES, 2012, pag. 10).

Cada zona esta constituida por distritos y
estos a su vez por circuitos. Desde este
nivel se coordina estratégicamente las
entidades del sector publico.

Es la unidad basica de planificacion y pres-
tacion de servicios publicos. Coincide con
un cantén o unién de cantones.

Es la unidad mas pequena donde se
prestan servicios publicos. Corresponde
a una parroauia o coniunto de parroquias.

Figura N°2 Niveles de planificacion zonales
Fuente: SENPLADES, 2012, pags. 12,13

2.2. Piso climético y temperatura promedio

La parroquia de Aloasi abarca pisos climaticos propios de la region interandina,
pero predomina en éste, el clima del paramo andino, abarcando los meses mas
calidos en agosto, septiembre, octubre y los meses mas frios en noviembre,

diciembre y enero (GAD Parroquia de Aloasi, 2016, pag. 8).

Tabla N°1 Temperatura Promedio de Aloasi
Fuente: GAD Parroquia de Aloasi, 2012, pag. 8
Elaborado por: Fernando Gualoto

MAXIMA 215°C
PROMEDIO 11.9°C
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2.3. Floray fauna caracteristica

Tabla N° 2 Flora y fauna caracteristica
Elaborado por: Fernando Gualoto

N. COMUN N. CIENTIFICO N. COMUN N. CIENTIFICO
Oca Oxalis tuberosa Sacha cuy Stictomys taczanawskii
Achicoria de paramo Hypochaeris sesiliflora Zorro Dilelphys marsupiales
Mashua Tropaeolum tuberosum Péajaro brujo Pyrocephalus rubinus
Melloco Ullcus tuberosus Curiquingue Phalcoboenus carunculatus
Ashpa chocho Lupinus pubescens Conejo de paramo Sylvilagus brassilensis
Mora andina Rubis adenotrichus Pato punteado Anas flavirostris
Capuli Prunus serétina Raposa Maranosa robinsoni
Quishuar Buddleia incana Colibri Coeligena sp
Cachos de venado Halenia weddeliana Lobo de paramo Pcudalopex culpaeus
Chuquirahua Chuquirahua jussieui Gaviota andina Larus serranus
Mortifio Vaccinum floribumdum Chucuri Mustela frenata

DIAGNOSTICO SITUACIONAL DEL ENTORNO
2.4. Aspecto econémico

2.4.1. Actividad productiva de la parroquia de Aloasi

Tabla N° 3 Actividades Productivas
Fuente: GAD Parroquia de Aloasi, 2012, pag. 16
Elaborado por: Direccion de Desarrollo Comunitario, GAD de Pichincha

Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 1335 31
Explotacion de minas y canteras 11 0
Industrias manufactureras 560 13
Suministro de electricidad, gas, vapor y aire acondicionado 10 0
Distribucion de agua, alcantarillado y gestién de deshechos 15 0
Construccion 230 5
Comercio al por mayor y menor 504 12
Transporte y almacenamiento 321 7
Actividades de alojamiento y servicio de comidas 124 3
Informacién y comunicacion 33 1
Actividades financieras y de seguros 14 0
Actividades inmobiliarias 1 0
Actividades profesionales, cientificas y técnicas 51 1
Actividades de servicios administrativos y de apoyo 113 3
Administracion publica y defensa 132 3
Ensefianza 98 2
Actividades de la atencién de la salud humana 60 1
Artes, entretenimiento y recreacién 17 0
Otras actividades de servicios 57 1
Actividades de los hogares como empleadores 144 3
No declarado 372 9
Trabajador nuevo 114 3
Total 4316 100
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INTERPRETACION: Se observa que la mayor parte de la parroquia se dedica
a actividades agropecuarias, especialmente a la produccion de alimentos y
leche, representada este en 1335 casos es decir el 31 % de las actividades
desarrolladas. Al mismo tiempo se denota que el turismo no se encuentra
consolidada en la parroquia porque sus Unicos servicios declarados son las
actividades de alojamiento y de alimentos y bebidas representadas con 124
casos en un porcentaje del 3% es decir un porcentaje minimo de la poblacion

se dedicada al turismo en la parroquia de Aloasi.

2.5.
2.5.1. Hitos historicos importantes

Aspecto social y cultural

Tabla N° 4 Hitos Histéricos de Aloasi
Fuente: GAD Parroquia de Aloasi, 2012, pag. 2
Elaborado por: GAD Parroquia de Aloasi

Se realiz6 con el 26 de Julio. se
Fundacién nombre de Santa realizé6 el ,rimer
eclesiastica de la Ana de Aloasi, crea Division Territorial - . P
; . . matrimonio
parroquia identidad en la o
- eclesiastico
poblacién
Reconocimiento  por
el Estado se Poca experiencia de . .
., . y Xperie Dr. Gabriel Garcia
Fundacion civil establece una los funcionarios sobre .
P Moreno, ley expedida
Aloasi estructura procesos
e . o . el 29 de mayo
administrativa administrativos
parroquial
Ampliacion de la Facilito la .
p L L Conflictos con la
via principal comunicacion y el .
desde transporte de COMILAGRE R R
. . apertura de la via y la
panamericana productos hacia los

hacia el poblado

Tren llega a la

centros de mercadeo
Facilito la
comunicacion y
transportacion de

afectacion de tierras

parroquia productos hacia los
centros de mercadeo
Captacion y Aprovechamiento de
dlsponlbllldad_ del los terrenos  secos, Conflictos  por el
agua de riego permitiendo que la
L 2 acceso al agua
para toda la actividad agricola
parroquia sea mas permanente
Definicion de Recoleccién de basura sin adecuado Hcda. Genoveva
escombrera . . X
desechos soélidos tratamiento German
cantonal
Gobierno
MEEiEne. Zpeld Definicién de Desconocimiento de
51 @Elaranze ol espacios la comunidad por esta
delimitacion  de P y P 21 de mayo

las zonas
urbanas y rurales
del canton Mejia

delimitacion de la
frontera agricola.

ordenanza. Lucha

territorial.
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2.5.2. Grupos étnicos

De acuerdo al ultimo censo del INEC de 2010 en la parroquia Aloasi, la mayor

parte de la poblacion se considera mestiza con un 86.61%, existe un 9,32% de

indigenas y un minimo porcentaje de poblacion afro descendiente, blanca,

negro, mulato y otros.

2.6. Aspecto ambiental

2.6.1. Problematica de contaminacion

Dentro de las principales probleméticas en cuanto a la contaminacion de los

recursos naturales de la parroquia de Aloasi, son principalmente causados por

la intervencion del hombre en la naturaleza; teniendo como principales

problemas:

Reduccion de areas naturales y paramos en las partes de altas montafas y
por consecuencia en las cuencas, se evidencia presencia de ganado y
cambios climaticos que han provocado la disminucién constante en los
caudales de las micro cuencas.

Mal uso de agroquimicos y fertilizantes para la actividad agropecuaria,
provocando una produccion de desechos, solidos, liquidos y emisiones de
gases, por parte de la comunidad y del sector industrial contaminando las
fuentes hidricas poniendo en riesgo la provision actual y futura del recurso

hidrico para la parroquia (GAD Parroquia de Aloasi, 2016, pag. 79).

2.6.2. Proyectos de recuperacion ambiental

Dentro de los proyectos se destaca la recuperacion de la cobertura vegetal, y el

tratamiento hidrico de la parroquia, Aloasi tiene dos principales proyectos:

“La parroquia de Aloasi junto al Gobierno Provincial, EMAPQ y el Municipio
del Cantén Mejia, actualmente se encuentran en una campafia masiva para
sembrar arboles nativos como son: el aliso, pumamaqui, arrayan, yagual, en
quebradas y en el paramo del Cerro el Corazon” (GAD Parroquia de Aloasi,
2016, pag. 27).

Dentro de la parroquia existe la utilizacion de los pozos seépticos, pero
lastimosamente sin los debidos procesos adecuados de saneamiento, es por

eso que una de las principales obras es la construccion del Relleno Sanitario
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del Cantdn Mejia ubicado en el sector de Romerillos de Pucara a cargo del
comité de obras publicas de la parroquia de Aloasi
Tabla N° 5 Proyectos que se ejecutan en la Parroquia Aloasi

Fuente: GAD Parroquia de Aloasi, 2012, pag. 27
Elaborado por: Recorrido de campo agosto 2010, talleres patrticipativos, mesas tematicas

Acciones o

- Avance Actores Involucrados
Estrategias
Planta de Planificacion de Gobierno Parroquial, Municipio
tratamiento estudios de Mejia
Revegetacion de 15 % Gobierno Parroquial,
taludes CODECAME

Gobierno Parroquial, Consejo

Reforestacion Estudios Provincial, Junta

administradora de aguas de
barrios occidentales.

En proceso

contratacion UGS BT

Cambio tuberias

DIAGNOSTICO DEL SISTEMA TURISTICO

2.7. Superestructura turistica

2.7.1. Ministerio de turismo

Como se evidencia en el Anexo 1, pag. 86 se encuentra el organigrama

institucional del Ministerio de Turismo.

2.7.2. Gobierno Auténomo Descentralizado del cantén Mejia
En el Anexo 2, pag. 87 se observa el organigrama del Gobierno Autbnomo

Descentralizado del canton Mejia.

2.7.3. Gobierno Auténomo Descentralizado Junta Parroquial Aloasi
Como se evidencia en el Anexo 3, pag. 88 el organigrama de la parroquia de

Aloasi.

2.8. Infraestructura turistica

2.8.1. Servicio de energia

Se ha evidenciado que dentro de las barrios existentes en la parroquia de
Aloasi, todos cuentan con servicio de energia eléctrica, mas del 50% de barrios
tienen un 100% y 80% de este servicio, el minimo rango de barrios que poseen
servicio de energia eléctrica se encuentra entre el 30% y 70% correspondientes

a los barrios de El Falcén, La Esperanza, La Moya y San Luis, Potreros Altos y
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Umbria; siendo el ultimo barrio el que posee el minimo porcentaje de servicio

de energia eléctrica con un 30%.

2.8.2. Servicio de agua

Segun el ultimo censo del INEC en el afio 2010, de los 2499 casos registrados
afirmaron que se abastecen de agua de la red publica 2158 casos, seguido de
agua de rio, acequia o canal 279 casos, abastecidos por agua de pozo 25
casos, Yy finalmente otros (Agua de lluvia/albarrada) 3 casos; denotando que
dentro de la parroquia existen diversas formas de obtencién y abastecimiento

de agua, sin embargo se debe cuestionar su consumo.

2.8.3. Vialidad

Como eje principal de la parroquia de Aloasi se encuentra la Panamericana Sur
(E35), permite el acceso de norte a sur o viceversa dentro de la Region Andina,
en la actualidad esta via se encuentra en buen estado y con sefalizacion

debidamente identificada.

En cuanto a la situacion actual del sistema de vias secundarias en la parroquia,
se tienen un aproximado de 12,22 km de vias, de las cuales el 30 % se
encuentran revestidas con adoquin y piedra, 50%, son vias en tierra y el 20%

son caminos de herradura (GAD Parroquia de Aloasi, 2016, pags. 121-122).

2.9. Planta turistica

Se entiende por Planta Turistica a las facilidades y servicios turisticos directos al
pasajero permitiéndole disfrutar de los atractivos turisticos. Este elemento también es
conocido como la estructura productiva del turismo, ya que por medio de sus servicios
se hace posible el desplazamiento, permanencia y aprovechamiento de los atractivos y

actividades de un lugar” (Quesada, 2010, p4ag. 188).

2.9.1. Alojamiento
“Son alojamientos los establecimientos dedicados de modo habitual, mediante
precio, a proporcionar a las personas alojamiento con o sin otros servicios

complementarios” (Gobierno Nacional del Ecuador, 2002, pag. 1).
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Se ha evidenciado mediante las visitas de campo que el servicio de alojamiento
existente en la parte céntrica de la parroquia de Aloasi como hostales son
deficientes, el turista no tiene un lugar debidamente adecuado para que pueda
descansar, algunas ocasiones estos lugares estan sucios, descuidados, sin
pintar e inclusive el personal no se encuentra capacitado en competencias
como: atencién al cliente e idiomas, lo que hace que la estadia de los turistas

no sea agradable, perjudicando el turismo que se puede presentar en la zona.

Por el contrario los establecimientos de alojamiento como hosterias privadas

que se ubican en las partes menos pobladas de la parroquia, estas se

encuentran en muy buen estado, las mismas que ofrecen un adecuado servicio

al turista y diferentes actividades de recreacion, pero con un costo elevado para

turistas nacionales, haciendo que sean visitados solo por turistas extranjeros.
Tabla N° 6 Alojamientos en la parroquia Aloasi

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: Fernando Gualoto

Hosteria Lorena de Campo 0994666725
Lodge Jorge Cruz 0984580610
Hostal Rocio Sandoval 2309858

Hosteria Eran Hayoun 0980448812

Hosteria Gladys Revelo 2309246

2.9.2. Transporte

Existen dos cooperativas de buses inter cantonales como: Mejia y Carlos Brito
que ofrecen sus servicios desde Quito hacia Machachi; en donde se debe
realizar un transbordo al transporte urbano de la parroquia de Aloasi que es la
cooperativa Machachefas, dicha cooperativa ofrece un servicio de baja
calidad, debido a que estos buses se encuentran en mal estado, muchas de las
veces sucios, descuidados esto se debo a que se transporta gente y también

productos agricolas por parte de agricultores.
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2.9.3. Alimentacion

Algunos establecimientos de alimentacion existentes en la parroquia de Aloasi
cumplen con los requerimientos solicitados por el turista mientras que otros no
lo hacen, algunos de estos restaurantes como: “Restaurante Casa y Campo y
El buen sabor” ofrecen comida tipica del lugar, ademéas de que estos poseen
servicio de estacionamiento e incluso el personal se encuentra capacitado en

primeros auxilios.

Tabla N° 7 Lugares de alimentacion en la parroquia de Aloasi
Fuente: Investigacién de campo
Elaborado por: Fernando Gualoto

Restaurante Rosa Chiluisa 0983264541

Restaurante Yolanda Yanez 0983498933

2.9.4. Operacion turistica

Dentro de la operacion turistica tenemos guianza y operacién o programacion:
Son guias profesionales de turismo los profesionales debidamente formados
en instituciones educativas reconocidas y legalmente facultadas para ello,
gue conducen y dirigen a uno o mas turistas, nacionales o extranjeros, para
mostrar, ensefiar, orientar e interpretar el patrimonio turistico nacional y
procurar una experiencia satisfactoria durante su permanencia en el lugar
visitado (Gobierno Nacional del Ecuador, 2002, pag. 28).

Son consideradas agencias de viajes las compafiias sujetas a la vigilancia y
control de la Superintendencia de Compaifiias, en cuyo objeto social conste el
desarrollo profesional de actividades turisticas, dirigidas a la prestacién de
servicios en forma directa o como intermediacion, utilizando en su accionar

medios propios o de terceros (Gobierno Nacional del Ecuador, 2002, pag. 20).

Asi mismo se ha constatado que no existen agencias turisticas en la parroquia
de Aloasi, empresas privadas como Hosteria La Granja ofrece a los turistas
servicio de trekking al volcan El Corazon, Tren Ecuador oferta la visita a la
estacion de Machachi, siendo las Unicas empresas que ofrecen una operacion

turistica dentro de la parroquia.
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2.9.5. Demanda y oferta turistica

Demanda de turistas extranjeros

Figura N°3 Concentracién de demanda extranjera

Fuente: (Ministerio de Turismo, 2016, pag. 13)

Dentro de porcentajes a nivel internacional se ha observado que la provincia de

Pichincha es la que posee la mayor demanda de turistas extranjeros con

65,30%, los mismos que tienen un gasto estimado de “1000 ddlares y una

estadia promedio de 14 dias por turista” (Ministerio de Turismo, 2016, pag. 13),

esto ha dado una clara idea de que la parroquia de Aloasi al encontrarse en

esta provincia tiene grandes oportunidades de darse a conocer y aumentar los

ingresos con la llegada de turistas extranjeros.

Demanda de turistas nacionales

Esmeraldas a
Galdpagos Imbabura

Pichincha
Santo Domingo
de los Tsachitas

N:

Tungurahua
Los Rios Bolivar

Guayas Chimborazd

Santa Elena

PORCENTAJE DE DEMANDA
> 10% ———
5% - 10% IEG—_—_—
1% - 5% I
< 1%

Figura N°4 Concentracion de demanda nacional
Fuente: (Ministerio de Turismo, 2016, pag. 13)
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En cuanto a la demanda de turistas nacionales el panorama es menos
alentador, Pichincha ocupa el quinto puesto a nivel nacional con 5,30%, las
provincias mas solicitadas son las que se encuentran en las zonas costeras,
“‘dando un gasto estimado de 94 délares y 3 noches de estancia por turista”

(Ministerio de Turismo, 2016, pag. 13).

Oferta por parte de la parroquia

Dentro de la parroquia de Aloasi se ha evidenciado que existe una oferta
turistica pero no consolidada ni promocionada, la principal atraccion ofertada a
los turistas a nivel nacional es el Volcan El Corazén, mientras que a turistas
extranjeros mediante la empresa Tren Ecuador ofrece el recorrido en el tren
turistico, y la danza preparada para ellos, una vez dentro de la parroquia
existen otros tipos de ofertas que son manejados por las hosterias privadas
como es la visita al bosque Cumbiteo (Umbria), visita a la granja y los animales

mediante un recorrido en cuadrones, bicicletas o caballos.

2.9.6. Atractivos turisticos
“Los atractivos turisticos son los recursos que genera el desplazamiento de los
turistas desde su lugar de origen, cuentan con actividades y equipamiento para

la satisfaccion del turista“(Cuaderno de disefio de circuitos, 2016).

Asimismo los atractivos se jerarquizan para identificar la importancia dentro del
desarrollo turistico, y se tiene la siguiente clasificacion:
Tabla N° 8 Jerarquizacion de los Atractivos Turisticos

Fuente: Metodologia aplicada para el levantamiento de recursos turisticos segun la OEA , 2016
Elaborado por: Fernando Gualoto

1 a 25 puntos Jerarquia |
26 a 50 puntos Jerarquia Il
51 a 75 puntos Jerarquia lll
76 a 100 puntos Jerarquia IV
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Jerarquia IV: Atractivo excepcional y de gran significacion para el mercado
turistico internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de

visitantes actual o potencial.

Jerarquia lll: Atractivo con rasgos excepcionales en un pais, capaz de motivar
una corriente actual o potencial de visitantes del mercado interno, y en menor
porcentaje el internacional, ya sea por si solos o en conjunto con otros

atractivos contiguos.

Jerarquia II: Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a
visitantes de larga distancia, ya sea del mercado interno y receptivo, que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de motivar
corrientes turisticas actuales o potenciales, y atraer al turismo fronterizo de

esparcimiento.

Jerarquia I: Atractivos sin mérito suficiente para considerarlos a nivel de las
jerarguias anteriores, pero que igualmente forman parte del patrimonio turistico
como elementos que pueden complementar a otros de mayor jerarquia en el
desarrollo y funcionamiento de cualquiera de las unidades que integran el

espacio turistico.

(Metodologia aplicada para el levantamiento de recursos turisticos segin la OEA, 2016).
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CAPITULO 3. METODOLOGIA

3.1. Descripcion general

Para el desarrollo del presente trabajo de titulacion se utilizé una investigacion
mixta. “La investigacion cualitativa estudia la realidad en su contexto natural y
como sucede, sacando e interpretando fendmenos de acuerdo con las
personas implicadas; produce datos descriptivos: las palabras de las personas,

habladas o escritas y la conducta observable” (Blasco & Pérez, 2007).

Al mismo tiempo esta presenta un proceso cuantitativo a través del uso de
instrumentos de recoleccion de datos como encuestas para obtener datos
estadisticos, entrevistas realizadas al teniente politico y a la presidenta de la
parroquia Aloasi por ser expertos en el tema y observacion de campo con la
elaboracion de las respectivas fichas de levantamiento de atractivos utilizadas

por la Organizacion de Estados Americanos (OEA).

3.2. Métodos

3.2.1. Método inductivo

“Este método consiste en utilizar razonamientos para obtener conclusiones que
parten de hechos particulares aceptados como validos, para llegar a
conclusiones cuya aplicacién tiene caracter general” (Guzman, 2006). Aplicado
en el analisis e interpretacién de resultados de las encuestas y entrevistas
formuladas a los pobladores de la zona ademas de los dos expertos en el

tema.

3.2.2. Método descriptivo

“El método descriptivo interpreta realidades de hechos. Incluye descripcion,
registro, analisis e interpretacion de la naturaleza actual, composicién o
procesos de los fendmenos” (Martinez, 2010). El objetivo de utilizar este
método es el de profundizar los conocimientos e informacion obtenida por el
material bibliografico, en documentos, textos, libros y paginas web relacionadas

al tema de investigacion.
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3.3. Instrumento de recolecciéon de datos

3.3.1. Encuesta

La encuesta es un conjunto de preguntas que van dirigidas a una muestra
dentro de una poblacion cuyo objetivo es saber su opinion. En este caso estuvo
dirigida a pobladores del Aloasi. Se utiliz6 esta técnica que consté de 11
preguntas, distribuidas de la siguiente manera 4 preguntas cerradas, 1
pregunta abierta, 2 preguntas mixtas y 4 aleatorias o de opcion multiple. (Ver

Anexo 4, pag. 88).

3.3.2. Entrevista
Este medio fue aplicado de forma verbal para obtener respuestas por medio de
una entrevista personal. Constd de 10 preguntas que se aplicaron a expertos

en el tema dentro del GAD parroquial. (Ver Anexo 5, pag. 89).

3.3.3. Observacién de campo
La observacion de campo permite constatar la informacion obtenida y
conjuntamente ayuda a recopilar nueva informacion que es esencial para la
investigacién. Se utiliz6 esta técnica de investigacion para la obtencién de
informacion de campo, mediante fichas de levantamiento de informacion segun
la OEA. (Ver Anexo 6, pag. 91).

3.4. Descripcion del trabajo de campo

Para el desarrollo del trabajo de campo se establecié una planificaciébn con

base a los instrumentos antes citados:

e Encuesta: Se desarrollé durante los dias lunes a viernes de noviembre del
2017 a 360 habitantes de la parroquia segun la formula empleada.

e Observacion de Campo: La observacion se realizo durante los dias lunes a
viernes de enero del 2018 ya que en esos momentos se evidencio personas
en los atractivos.

e Entrevista: Aplicada al teniente politico y a la presidenta el dia lunes 13 de

noviembre del 2017 en la mafiana.
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3.5. Universo y muestra

La poblacion objeto de investigacion consta de 3624 individuos, habitantes de

Aloasi en el rango de 18 a mas de 65 afos segun datos del INEC del Censo de

2010, para lo cual se ha utilizado la siguiente formula para el célculo de la

muestra manteniendo constante en el nivel de confianza; donde:

N= Numero de habitantes (3624)

p=0,50
g= 0,50
E=0,05
K=2

N xpx*q

n=(N—1)(%)+p*q

3624 % 0,50 = 0,50

n=

(3624 — 1) (0'05

T) +0,50 % 0,50

~ 3624 + 0,25
" = (3623)(0,000625) + 0,25

- 906
"= 2264375 + 0,25

906
"= 2514375

n = 360,32

n = 360

3.6. Procesamiento y analisis de datos

Los datos fueron tabulados y procesados a través del sistema operativo de

Windows y el programa Excel 2007, obteniendo datos porcentuales y

promediales.
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CAPITULO 4. RESULTADOS E INTERPRETACION
4.1 Presentacion gréfica de resultados
4.1.1 Tabulacion de las encuestas
Como herramienta de recoleccion de datos se utilizd las encuestas, que
permitieron conocer opiniones de la poblacion de Aloasi, permitiendo recopilar
informacion vital para la investigacion.

Informacion general: Edad

Tabla N°9 Frecuencia de edad
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

RANGOS DE EDAD

18- 20 86 25%
21-35 99 29%
36 - 50 79 21%
51-65 40 10%
66 en adelante 56 15%
TOTAL 360 100%

Interpretacion: De la muestra tomada de la parroquia de Aloasi, se determina
que el 29% de las personas encuestadas se encuentran en un rango de 21 a
35 afos de edad, seguido de un 25% correspondiente a 18 a 20 afios, un 21%
en edad comprendida en el rango de 36 a 50 afios, el 15% correspondiente a

66 afios en adelante y un 10% que corresponde a 51 a 65 afios de edad.

Informacién general: Género
De las 360 encuestas se determind que el 53% corresponden al género

masculino, seguido del 47% que corresponde al género femenino.

Informacién general: Ocupacion

Tabla N°10 Frecuencia de ocupacion
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto
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Interpretacion: Se determina que en su mayoria son estudiantes universitarios
con un 31%, seguido del 24% correspondiente a otros, el 23% corresponde a
agricultores, un 14% determinado como comerciantes y un 8% dedicado a la

actividad ganadera.

Informacion general: Nivel de educacion

Tabla N°11 Frecuencia de nivel de educacion
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: La mayoria de encuestados poseen una educacion primaria
con un 39%, el 35% Bachillerato, 18% curso6 un nivel superior de educacion, el
2% de los pobladores encuestados han realizado un masterado y el 6% no

respondio a la pregunta.

Pregunta 1 ¢Usted conoce lo que involucra el turismo?
Del total de pobladores encuestados el 69% afirma conocer lo que involucra el

turismo y el 31% desconocen lo que involucra el turismo.

Pregunta 2 ¢Usted realiza o practica el turismo?

El 56% afirman que practican el turismo, y el 44% niegan el practicar turismo.
Las personas que respondieron de forma afirmativa a la pregunta, especifican
gue de manera equitativa practican turismo interno en su parroquia y fuera de

la misma.

Las personas que contestaron que practicaban turismo fuera de la parroquia
especifican los lugares a los que han visitado los mismos que se han dividido

para su mejor comprension en regiones.
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Tabla N°12 Lugares de turismo a visitar fuera de la parroquia
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

Sierra 49%
Oriente 6%
TOTAL 100%

Interpretacion: De las personas que contestaron que realizan turismo fuera de
la parroquia, el 49% lo hace en la Sierra en lugares como Quito, Bafios,
Imbabura, Cafnar, Chimborazo, 45% lo realiza en la Costa en lugares como
Esmeraldas, Manta, Guayaquil, Santa Elena, el 6% afirma que realiza turismo

en el Oriente en lugares como Tena, Morona Santiago y Puyo.

Pregunta 3 ¢ Conoce algun atractivo turistico en la parroquia de Aloasi?

Tabla N°13 Atractivos turisticos de Aloasi
Fuente: Esta investigacion

Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: Del total de la muestra, existe una equidad con un 28% de los
atractivos mas conocidos que son la Estacion del tren y el Santuario de la
Virgen de los Dolores, seguido con un 22% por el volcan El corazén, en tercer
lugar se encuentra la Hacienda Cayetano con un 16% y el Bosque y Santuario

de flora y fauna Cumbiteo ubicado en el sector de Umbria, con un 6%.

Pregunta 4 ;Recomendaria visitar estos atractivos turisticos?
Del total de personas encuestadas el 99% recomendaria visitar estos
atractivos, seguido del 1% que afirma que no recomendaria la visita a los

atractivos turisticos.
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Pregunta 5 ¢En qué estado cree usted que se encuentra los atractivos de
esta parroquia?

De las personas encuestadas el 81% afirman que los atractivos turisticos se
encuentran conservados, mientras que el 19% considera que los atractivos

turisticos se encuentran deteriorados.

Pregunta 6 ¢Segun su criterio que se deberia implementar para mejorar la

visita a los atractivos?

Tabla N°14 Implementacion para la visita a los atractivos
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

IMPLEMENTACION PARA LA VISITA A LOS

ATRACTIVOS
Superestructura Turistica 182 52%
Planta Turistica 68 18%
Infraestructura Turistica 79 22%
No responde 31 8%
TOTAL 360 100%

Interpretacion: El 52% de los encuestados concuerdan que debe existir mayor
apoyo en la superestructura, el 22% opina que se debe implementar una
infraestructura turistica incluyendo el mejoramiento en servicios basicos,
conservacion y mejoramiento en vias de acceso a la parroquia, el 18% del total
de encuestados determinan considera la implementacién de agencias de viaje
y guias nativos para el turista y el 8% de las personas encuestadas no

responde acerca de la implementacion para la mejora a los atractivos turisticos.

Pregunta 7 ¢En qué estado se encuentra la planta turistica de la

parroquia?

Alojamiento:
Tabla N°15 Estado del Alojamiento
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

ESTADO DE LA PLANTA
TURISTICA (ALOJAMIENTO)

Muy bueno 2 1%
Bueno 254 69%
Malo 5 1%
No responde 99 29%
TOTAL 360 71%
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Interpretacion: El 69% de las personas encuestadas considera que el estado
del Alojamiento en la parroquia es bueno, 29% de personas no responden
debido a que no conocen el servicio por dentro de los lugares de alojamiento, el
1% consideran que el alojamiento posee y no poseen las condiciones

necesarias para el turista.

Alimentacion:

Tabla N°16 Estado de lugares de alimentacién
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: El 92% de las encuestas opina que los lugares de alimentacion
retnen las condiciones necesarias, seguido del 4% que considera que estos
lugares son malos, 3% no responde la pregunta y el 1% afirma que los lugares

de alimentaciéon son muy buenos.

Transporte:

Tabla N°17 Estado del transporte
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: El 82% afirma que el transporte en la parroquia satisface la
necesidad de los pobladores, el 11% que opina el transporte es muy deficiente,
el 5% no responde a la pregunta y un 2% responde que el transporte de la

parroquia cubre por completo las demandas de los pobladores.
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Actividades complementarias:

Tabla N°18 Estado de actividades complementarias
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: Dentro de actividades complementarias se encuentra el
alquiler de caballos, bicicletas, cuadrones entre otros, un 48% no responde
debido a que muchas de ellas nunca han usado un servicio complementario, el
41% opina que estos servicios son buenos, el 9% afirma que son muy buenos y

un 2% determina que son malos.

Pregunta 8 ¢Cree que el Gobierno Central ayuda al desarrollo y
promocion de la actividad turistica en Aloasi?

El 84% de personas encuestadas afirman que no existe un apoyo por parte del
Gobierno Central y el 16% opina que si existe un apoyo del gobierno central
hacia la parroquia de Aloasi. Las personas que respondieron que el Gobierno
Central si ayuda en la actividad turistica en Aloasi, detallan el tipo de ayuda

observada.

Tabla N°19 Forma de ayuda del Gobierno
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

FORMA DE AYUDA DEL GOBIERNO

CENTRAL
Vallas publicitarias 10 16%
Servicios basicos 23 38%
Mantenimiento de vias 11 18%
No responde 17 28%
TOTAL 61 100%

Interpretacion: El 38% piensa que existe la ayuda con el mantenimiento en los
servicios basicos, 28% no responde, el 18% afirma que ayudan con un
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mantenimiento en las vias existentes y el 16% responde que existe ayuda con

la implementacion de algunas vallas publicitarias.

Pregunta 9 ¢Conoce usted si existe material promocional turistico de la
parroquia?

El 91% de las personas encuestadas no conoce material promocional turistico
de la parroquia y el 9% afirma que si ha visto material promocional de turismo
en Aloasi.

Pregunta 10 Si su respuesta fue “si”, ¢qué tipo de material promocional

turistico conoce?

Tabla N°20 Tipos de material promocional existente
Fuente: Esta investigacion
Elaborado por: Fernando Gualoto

14 42%

16 49%
3 9%
0 0%
0 0%
0 0%
0 0%

33  100%

Interpretacion: El 49% considera que existen vallas publicitarias o conocidas
como carteleras para la promocion turistica, el 42% que conoce la existencia de

tripticos y el 9% ha observado algun tipo de informacion en Internet.
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Pregunta 11. A consideracion, ¢cual seria la herramienta publicitaria ideal

para la promocion turistica de la parroquia?

Tabla N°21 Forma ideal de publicidad
Fuente: Esta investigacion

Elaborado por: Fernando Gualoto

Interpretacion: Del total de personas encuestadas el 35% opina que la mejor

herramienta publicitaria es una pagina web (Internet) debido a que este tipo de

herramienta puede ser vista por personas en todo el mundo, El 17% indica que

rede sociales como facebook, en tercer lugar con el 16% piensa que la mejor

forma son las vallas publicitarias, el 14% afirma que el triptico es una buena

forma de promocionar a la parroquia, el 8% considera que el material

audiovisual ayudaria a promocionar de mejor manera el turismo y un 3% opina

que se deben implementar otras formas de promocidn turistica como

promocién en radio y television.

4.2  Andlisis e interpretacion de resultados

4.2.1 Levantamiento de fichas

4.2.2 Ficha de nucleo poblacional

FICHA DE NUCLEO POBLACIONAL

1. LOCALIDAD 2. FICHA N: | 3. FICHAS

PARROQUIA ALOASI 01 ASOCIADAS

4. ACCESO

5. Desde 6. Via, tipo y estado 7.tiempo y medio de transporte
QUITO PRIMER ORDEN, BUENO 45 MIN, AUTOMOVIL, BUS
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8. BREVE DESCRIPCION

Los primeros habitantes en esta zona antes de la época pre hispanica y pre incaica fueron
la cultura de los panzaleos, una cultura caracterizada especialmente por el detalle en su
cerédmica.

Con la aparicion de los kitus karas se realizaron alianzas entre los dos pueblos
prevaleciendo hasta la actualidad las raices de estos pueblos milenarios.

Este pueblo indigena esta presente en la parroquia de Aloasi, tienen como eje productivo
la agricultura, producciéon que se la realiza tanto para el consumo propio de sus
comunidades y como para el mercado nacional e internacional; la primera es una
agricultura extensiva encaminada tanto a satisfacer sus necesidades propias como para
llegar al mercado interprovincial, entre los productos destinados a este proceso estan:
maiz, hortalizas, papas, cereales, aguacate y otras frutas. En cambio la produccién
floricola realizada intensivamente, esta destinada al mercado nacional y especialmente al
mercado internacional.

Estas actividades son complementadas con labores ganaderas y artesanales que
complementan el ingreso econémico de las familias que son parte de este pueblo.

Otras actividades que permiten la obtencién de ingresos son las ventas ambulantes y la
migracién nacional e internacional.

9. PRINCIPALES RECURSOS Y ATRACTIVOS

Dentro de los principales recursos son ganaderos y agricolas como: Papa, Oca, Tomate de
arbol, Melloco, Ashpa chocho, Taxo. Capuli, Sabila, Higo, Quinoa y como principales
atractivos turisticos se encuentran: Volcan El Corazén, Estacién del Tren de Machachi,
Bosque y Santuario de Flora y Fauna Cumbiteo (Umbria), Santuario de la Virgen de los
Dolores

Categoria Tipo Subtipo
R. Naturales Montafia Volcanes
Bosques P&ramo
R. Culturales Lugares Histéricos Arquitectura Religiosa
Lugares Historicos Arquitectura Civil
Historicos Fiestas Religiosas
R. Etnogréficos
Realizaciones Realizaciones Explotaciones Agropecuarias
Técnicas Técnicas y Cientificas
Realizaciones Acontecimientos Artisticos
Programadas Programados
10. INFRAESTRUCTURA Y EQUIPAMIENTO GENERALES
o Transporte publicos Sl
o Gasolineras NO
o Teléfono Publico Sl
o Oficina bancaria Sl
o Cajero NO
o Centro de salud NO
o Primeros auxilios NO
o Farmacia Sl
o Seguridad NO
o Centros escolares Sl
o Centros culturales NO
o Centros deportivos Sl
o Espacios recreativos Sl
o Otros NO
11. EQUIPAMIENTO Y SERVICIOS PARA EL TURISMO
Alojamiento N° 5 Tipo Hostales
Restaurantes N°e 2 Tipo Restaurantes
Otros lugares de comida N° NO Tipo NO
Empregas de actividades N°  NO Tipo  NO
recreativas
Empresas receptivo N° NO Tipo NO
Otros N° NO Tipo NO
12. OFICINA ITUR MAS PROXIMA:
Fechas de apertura: Lunes - Sabado Horérios: 09:00 — 16:00 (Lun —Vier),
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10:00 — 13:00 (Sab)

13. PRINCIPALES PROBLEMAS

o Sefalizacion NO
o Accesos NO
o Informacion Sl
o Conservacion urbana Sl
o Saneamento NO
o Circulacion NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Seguridad Sl
o Otros NO

14. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVAS
Direccion de Turismo de Gobierno A.D. Municipal del Canton Mejia (Mejia, 2017).

15. Realizado por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

4.2.3 Fichas de atractivos

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2. FICHA N: 01 3.FICHAS
ESTACION DEL ASOCIADAS
TREN DE

MACHACHI

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: LUGAR HISTORICO

MANIFESTACION | SUBTIPO: ARQUITECTURA CIVIL

ESCULTURALES

6.UBICACION: Pichincha, Mejia, Aloasi, Barrio la Estacion

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado: Asfaltado 10 medio de acceso:
11 tiempo:

Quito Primer y segundo orden, bueno Automovil 4x4 o 4x2
55 min

12. DESCRIPCION

La estacién del tren Aloasi en conjunto con las personas de la comunidad recibe a los
turistas con un espectaculo de danza nacional, es la Ultima parada en ruta turistica en tren
llamado Machachi Festivo, que parte a las 8:15 desde la estacion de Chimbacalle, la ruta
tiene una distancia de 40 km de recorrido y el tiempo es de 8 horas, se pude disfrutar de
hermosos paisajes y la majestuosidad de los Andes.

Este sendero le brindara al visitante la oportunidad de conocer aspectos relacionados con la
ecologia del paramo y del bosque andino, tomar contacto con especies vegetales nativas
como el sacha capuli, piquil, tigrecillo, pucunero, pumamaqui, quishuar y los exoticos pinos
plantados en 1928. Al final del sendero esta El Boliche, una hondonada rodeada de
vegetacion natva que le da el nombre a esta area  protegida.
Al llegar los visitantes en el Tren, tendran la opcién de realizar dicho recorrido partiendo
desde el restaurante Nuna, donde son recibidos con una bebida caliente de cortesia; asi una
vez dadas las indicaciones del recorrido, se iniciara el tramo que dura aproximadamente 40
minutos, con un guia profesional de montafia, quien brindar4 a los excursionistas toda la
experiencia de un recorrido por los bosques andinos y paramos de la zona.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES:
Valor histérico por su arquitectura
Espectaculo de danza nacional
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14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:

08:00 - 16:00 39 — 44 USD (costo del FERROCARRILES DEL ECUADOR
pasaje del tren) 17. PERSONA CONTACTO: José
Ricardo Peralta

18. TIPO DE PUBLICO

Semana: Nacionales y extranjeros, 10 - 50 afios

Fin de semana: Nacionales y extranjeros 10 - 50 afios
Feriados Largos: Nacionales y extranjeros 10 - 50 afios
Vacaciones: Nacionales y extranjeros 10 - 50 afios

19. EMPRESAS 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

QUE OPERAN Ruta Andina

TREN ECUADOR

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas Sl
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefializacién para llegar Sl
o Sefializacién interna Sl
o Limpiezay recogida de basura Sl
o Servicios higiénicos Sl
o Seguridad y Mantenimiento Sl
o Venta de souvenir, informacion sobre el recurso Sl
o Folletos SI
o Teléfono publico Sl
o Pago con tarjetas de crédito Sl
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Direccion de Turismo de Gobierno A.D. Municipal del Cantén Mejia (Mejia, 2017)
(Ferrocarriles del Ecuador, 2017)

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2. FICHA N: 02 3.FICHAS

SANTURARIO DE LA ASOCIADAS

VIRGEN DE LOS

DOLORES

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: LUGARES HISTORICOS

MANIFESTACIONES | SUBTIPO: ARQUITECTURA RELIGIOSA

CULTURALES

6.UBICACION: Pichincha, Mejia, Aloasi

7. ACCESO

8.Desde: 9.Via, tipo y estado: Asfaltado 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito Primer orden, bueno Automovil, bus 50 min

12. DESCRIPCION

La Edificacion del templo de la localidad viene desde la época de la colonia cuando se
organiza la administracion doctrinaria con la creacion de Parroquias Eclesiasticas a cargo de
los misioneros. Quienes promovieron en villas y anejos, la construccion de oratorios y la
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primera capilla estarian relacionados con la linea genérica en direccion oriente-occidente,
como un rectangulo cerrado alto, con paredes de adobe, bareque y la cubierta de paja.

Las erupciones del Pichincha en septiembre de 1575 y agosto de 1589 y también del
Cotopaxi en 1877, dejaron secuelas y normas para futuros disefios de los templos.

En el siglo XX y en la década de los cuarenta encontramos el entusiasmo del Parroco,
doctor Victor Anibal Velasco que obtuvo la ayuda de planos elaborados por el Ing. Tufifio del
IGM. Se form6 un Comité Especial que recabd ayuda de la comunidad.

La Iglesia se construyd un bloque de 75 metros de fondo por 12 de frente; constaba de tres
naves con pilastras o columnas abultadas para espaciar los arcos y abrir la nave central que
termina en bovedas. En diferentes épocas se han ido completando el interior con 5 altares
pequefios laterales, dos confesionarios, pulpito, oleografias.

A través de la gestion de Monsefior Carlos Altamirano dilecto hijo de la Parroquia, en
septiembre de 1997 se procedié al cambio total del retablo y consiguié que el templo sea
declarado Santuario Mariano, con la colaboracion del Padre Marcelo Chicaiza.

Todo el primer bloque descansa en un meson compacto. De frente semeja un lienzo con
lineas horizontales con incrustaciones decorativas con ritmo sencillo, sobre el cual se
asienta el gran retablo que se sobrepone en dos bloques estilo dérico y latino con inclinacién
a barroco, por la variedad de apliques. En el segundo bloque se destacan cuatro columnas
laterales, que da robustez a las urnas de las imagenes: Las columnas con torneados,
perfilados, circulares abajo y arriba, nacen sencillas y rectas terminando en soportes
incrustados en capitales con horizontalidad. En el centro esta el Sagrario, sobre el cual se
destaca el dosel para la custodia. En este espacio hacia arriba junto a las columnas
interiores existen dos planos de retablos alargados con adornos de relieve y de dulcificante
enchapado con multiples labrados. Las bases salen alternas para sustentar las cuatro
columnas e iluminar los corredores de las urnas de arriba. Las columnas mantienen la
misma simetria arquitectdnica. La urna central se proyecta solemne con puntos resistentes
en el arco, coronada con el simbolo eterno. Aqui reina la sagrada imagen de Nuestra Sefiora
de los Dolores, en cuyo honor se ha difundido junto a su devocidn, una plegaria con musica
del inspirado compositor Luis Estévez Calvachi. El altar es un conjunto solemne y
majestuoso con recursos arquitecténicos, con sentido dérico — latino en escala y proporcion
bien definidas.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES:
Uso litirgico ceremonial, ademas de visitas y de observaciones de la arquitectura y obras de
arte que posee el santuario

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO: Curia de la
Domingo (8-9 am) Sin costo parroquia

17. PERSONA CONTACTO:
Curia de la parroquia

18. TIPO DE PUBLICO

Semana: Nacionales de 4 - 60 afios

Fin de semana: Nacionales de 4 - 60 afios
Feriados Largos: Nacionales de 4 - 60 afios
Vacaciones: Nacionales de 4 - 60 afos

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

OPERAN

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas NO
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefializacion parallegar Sl
o Sefalizacion interna NO
o Limpiezay recogida de basura Sl
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Mantenimiento Sl
o Ventade souvenir, informacion sobre el recurso NO
o Folletos NO
o Teléfono publico NO
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o Pago con tarjetas de crédito NO
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS:
(GAD Parroquia de Aloasi, 2016)
(Mejia, 2017)Direccioén de Turismo Gobierno A.D. Municipalidad del Cantén Mejia

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: HACIENDA 2. FICHA N: 03 3.FICHAS

AGRI-CAYETANO ASOCIADAS

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: REALIZACIONES TECNICAS Y CIENTIFICAS
MANIFESTACIONES SUBTIPO: EXPLOTACIONES AGROPECUARIAS
CULTURALES

6.UBICACION: Pichincha, Mejia, Aloasi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado: Asfaltado 10 Medio de acceso 11
Tiempo

Quito Primer y segundo orden, bueno Automoévil 4x4 1:15
min

12. DESCRIPCION

La Hacienda San Cayetano, ofrece actividades de campo, vida de hacienda, se puede
ordefiar, montar a caballo, aprendizaje de ordefio mecanico, senderos, conocer la plaza de
toros, el reservorio, el mirador a 3100 msnm, ofrece sala de video de conferencia, el menu
del dia con productos organicos que se cosechan en la hacienda y brinda alojamiento.
Ubicada a 15 minutos de la estacion del tren de Aloasi, es una hacienda que practica Agro-
ecoturismo y transmite a sus visitantes el respeto hacia la naturaleza por medio de
actividades como: Visitas a huertos, cabalgatas, caminatas por senderos, ordefio, visitas a la
granja, pesca deportiva y muchas otras actividades que te invitamos a que las realices.

Los dias sabados y domingos esta hacienda se abre a los visitantes para mostrarles la
cultura campesina andina, la cual puede exhibirse primero conociendo mas sobre la
ganaderia y el ordefo de vacas, y luego con exhibiciones de la habilidad de los jinetes.

El paseo puede ser instructivo al aprender sobre sus cultivos organicos y el manejo
responsable de desechos, por lo cual suelen llegar instituciones educativas.

Los recorridos a caballo y en bicicleta son populares, al igual que los senderos agrestes.
Posee restaurante y rea de camping.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES:

Miradores naturales Camping

Sendero ecolégico y bosque Produccidn organica de hortalizas

Plaza de toros Manejo responsable de desechos

Paseo a caballo Cuidados ambientales

Elaboracion de abonos organicos Paseo en chiva

Ordefio manual y mecanico Corrida de toros y eventos programados

Huerto organico crianza y cuidado de animales domésticos

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

08:00 — 17:00 10 USD clu 17. PERSONA CONTACTO:
Ing. Molina
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18. TIPO DE PUBLICO

Semana: Nacionales, quito de 18 - 40 afios

Fin de semana: Nacionales, quito de 18 - 40 afios
Feriados Largos: Nacionales, quito de 18 - 40 afios
Vacaciones: Nacionales y extranjeros, 21 - 50 afios

19. EMPRESAS QUE OPERAN | 20 ACTIVIDAD | 21 CODIGO

22. SERVICIOS
o Estacionamiento Sl
o Comida Sl
o Alojamiento Sl
o Visitas guiadas Sl
o Talleres Sl
o Rutas auto guiadas NO
o Sefalizacién para llegar Sl
o Sefializacion interna Sl
o Limpiezay recogida de basura Sl
o Servicios higiénicos Sl
o Seguridad y Mantenimiento Sl
o Ventade souvenir, informacién sobre el recurso Sl
o Folletos Sl
o Teléfono publico Sl
o Pago con tarjetas de crédito Sl
o Otros (Alquiler de material para realizar actividades) Sl

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
(Hacienda Agri Cayetano, 2017)
(Mejia, 2017) Direccion de Turismo de Gobierno A.D. Municipal del Cantén Mejia

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2. FICHA N: 04 3.FICHAS

VOLCAN EL CORAZON ASOCIADAS

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

SITIOS NATURALES TIPO: MONTANA )
SUBTIPO: ALTA MONTANA

6.UBICACION: Pichincha, Mejia, Aloasi

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado: 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito Tercer orden Camionetas 4x4 1:30 min

12. DESCRIPCION

El Corazén es un volcan inactivo pero los ultimos estudios revelan actividad holocénica en
los dltimos 12.000 afios. El volcan en si es una caldera erosionada y abierta hacia el
noroccidente, el crater se ha convertido en un profundo barranco para formar el rio Negro.
Hacia el este del volcan se encuentra un pequefio cerro denominado la Moya a 3.522
m.s.n.m podria ser un cono de escorias adventicio. Importante resaltar la presencia de
construcciones indigenas cercanas denominadas "pucaras" y que sirvieron como fuertes
militares.

En este lugar existen ruinas previas a la conquista espafiola en las laderas del noreste, aun
cuando estan olvidadas aun deben ser investigadas en profundidad.

Al sur de Quito puede encontrar este volcan, que deriva su nombre cuyo flanco occidental al
ser visto de lejos parece un corazon.
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El nombre de la montafia viene de las dos canales existentes en la ladera, las cuales vistas
a distancia, parecen unirse para dar la forma de un corazon.

Esta montafia se encuentra ubicada a 62,2 kilémetros de Quito y 22,2 de Aloasi, Con una
altura de 4.788. Posee una temperatura media anual de 12° C. Invierno: Noviembre-Febrero
y Verano: Marzo-Octubre En lo que respecta a la flora en este se puede observar plantas
tales como: gramineas, pajonal, chilcas. Ademas asociaciones en almohadilla

En cuanto a la fauna de la zona, se encuentran zorros, raposas, conejos de monte, gaviota,
curiquingue, gavilanes, lechuzas, colibri, murciélagos y chucuris, entre otros.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES:
Ascension. escalada , caminatas

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO:
Cualquier hora Sin costo 17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO

Semana:

Fin de semana: Nacionales y extranjeros, 18 - 25 afios
Feriados Largos: Nacionales y extranjeros, 18 - 25 afios
Vacaciones: Nacionales y extranjeros, 18 - 25 afios

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas NO
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefializacién para llegar NO
o Sefializacién interna NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Mantenimiento NO
o Ventade souvenir, informacién sobre el recurso Sl
o Folletos Sl
o Teléfono publico NO
o Pago con tarjetas de crédito NO
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA
EXISTENCIA DE DESPERDICIOS EN MEDIO DEL CAMINO

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
(Mejia, 2017) Direccion de Turismo de Gobierno A.D. Municipal del Cantén Mejia
(Junta parroquial Aloasi, 2017)

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2.FICHAN: 05 | 3.FICHAS
BOSQUE Y ASOCIADAS
SANTUARIO DE
FLORA Y FAUNA
CUMBITEO
(UMBRIA)

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
SITIOS NATURALES | TIPO: BOSQUES
SUBTIPO: PARAMO
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6.UBICACION: Pichincha, Mejia, Aloasi y el Chaupi, Umbria

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado: 10 Medio de acceso 11 Tiempo
Quito Segundo y tercer orden, bueno Automoévil, bus 1:30 min

12. DESCRIPCION

Es el dltimo remanente de Bosque Nativo Alto Andino, se encuentran en el flanco oriental del
Volcan Corazoén, es un refugio para varias especies de mamiferos y aves andinas, se
ejecuta un programa para contribuir a la protecciéon de las fuentes de agua y biodiversidad a
través de actividades de recreacidn, gracias a la gestidon de la Fundacién Ugshapamba y
algunos propietarios del bosque, con el apoyo del Gobierno A.D., Municipalidad de Mejia.
Universidad Tecnolégica Equinoccial y la Agencia de los Estados Unidos para el Desarrollo
Internacional USAID.

Este es un viejo bosque primario con plantas nativas que acoge al Ecoturismo en este sitio
tan importante se ubica a 3000 msnm, y tiene una superficie de 17,4 km2, esta en un barrio
o sector que lleva el mismo nombre. Este se ubica en una hacienda que perteneci6 a Dofia
Maria Augusta Urrutia, quien recibi6 este lugar de su esposo Alfredo Escudero.

Es un bosque donde se puede apreciar gran variedad de flora entre la que destacan hongos,
helechos, musgos, orquideas, broméleas, entre otras especies, dando paso a ser un sitio
con gran potencial para el desarrollo de un turismo cientifico y recreacional.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES:

Sendero dificultad media 45 min Observacion de flora y fauna

Camping-alquiler de carpas Mirador

Ruta para downhil Excursion

Ciclismo turistico Paseo en caballo

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO: Hugo Huto

24 horas Adultos: 1,50 17. PERSONA CONTACTO: Hugo Huto
Nifios: 1,00

18. TIPO DE PUBLICO

Semana: No

Fin de semana: Nacionales Y Extranjeros, 20 A 60 Afios
Feriados Largos: Nacionales Y Extranjeros, 20 A 60 Afios
Vacaciones: Nacionales Y Extranjeros, 20 A 60 Afos

19. EMPRESAS QUE OPERAN [ 20 ACTIVIDAD | 21 CODIGO

22. SERVICIOS

o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas NO
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefalizacion parallegar NO
o Sefalizacion interna NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Manteniendo NO
o Ventade souvenir, informacién sobre el recurso NO
o Folletos Sl

o Teléfono publico NO
o Pago con tarjetas de crédito NO
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
Direccion de Turismo de Gobierno A.D. Municipal del Cantén Mejia (Mejia, 2017)

25. OBSERVACIONES

6. Realizada Por: Fernando Gualato | Fecha: Noviembre 2017
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FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: BANDA 2.FICHAN: 06 | 3.FICHAS
SANTA CECILIA DE ASOCIADAS
ALOASI

4. CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: ETNOGRAFIA
MANIFESTACIONES SUBTIPO: MUSICA Y DANZA
CULTURALES

6.UBICACION: Calle principal de Aloasi, frente al parque central, edificio de la banda

7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

Es el nombre de la Banda de Musicos de la parroquia Aloasi, cuyo nacimiento data del afio 1949.
A inicios de la banda dos jovenes se destacaron entre los cuarenta que asistieron para conformar
el grupo: ellos fueron José Félix Guerrero y Valerio Cevallos. Al final la banda se conformo con
veinte y cinco musicos. Su nombre responde al hallazgo de una imagen de Santa Cecilia en los
predios de don Ernesto Albuja, por lo que figura como patrona de los musicos.

La Banda adquirié popularidad en las décadas de los afios 60 y 70s; era la preferida de las
invitaciones en la costa, sierra y oriente, especialmente en el ciclo festivo desde navidad hasta
carnaval. Gand un concurso en Aléag en septiembre de 1961. La (ltima renovacién del
instrumental se realizé hace seis afios con la ayuda del Municipio de Mejia y el Parroco de aquel
entonces Marcelo Chicaiza.

Cabe destacar la presencia del Instructor Sr. Segundo Pallasco, quien por muchos afios presta
sus servicios abnegadamente y con la satisfaccion de haber formado decenas de nuevos musicos
gue han sustentado la vida de esta querida Banda.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES
PRESENTACIONES ARTISTICAS EN EVENTOS PROGRAMADOS

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
100 — 120 USD Marcelo Betancourt
17. PERSONA CONTACTO
Marcelo Betancourt

18. TIPO DE PUBLICO

Semana NO

Fin de semana NO

Feriados Largos  Nacionales y extranjeros

Vacaciones Nacionales y extranjeros

19. EMPRESAS QUE OPERAN 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas NO
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefalizacién para llegar NO
o Sefializacion interna NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Manteniendo NO
o Alquiler de material para realizar actividades NO
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o ventade souvenir,informacién sobre el recurso NO
o Folletos NO
o Teléfono publico NO
o Pago con tarjetas de crédito NO
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
(GAD Parroquia de Aloasi, 2016)

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2. FICHA N: 07 3.FICHAS
PROCESION DE LA ASOCIADAS
VIRGEN DE LOS

DOLORES

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: HISTORICOS
MANIFESTACIONES SUBTIPO: FIESTAS RELIGIOSAS
CULTURALES

6.UBICACION: Poblacion de Aloasi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

La Virgen de los Dolores es considerada como la patrona de todo el Canton Mejia, al
declararse como patrona existe una fiesta que es conocida como la Procesion de la Virgen
de los Dolores, realizada el 15 de Septiembre todos los afios, para ello se elaboran un
cronograma de fiesta denominada un novedario, los dias antecedentes a la fiesta principal
de su patrona.

Realizan esta procesion desde el monumento al chagra (parque el chagra), seguido de la
principal avenida de Machachi (amazonas), llegando al estadio el chagra, siguen hasta el
acceso hasta la panamericana pasando por el puente a desnivel para salir a la avenida de
ingreso a la parroquia de Aloasi. Dentro de esta hermosa y conocida procesion a la Virgen
de los Dolores, carinosamente le dicen “Mama Lolita”, debido a que todas las personas que
se llaman Dolores le conocen como “Lolita” y a las personas de edad avanzada por respeto
les dicen “Mama” de ahi esta interesante derivacién, algo importante vale recalcar que
dentro de esta procesidn no existen personajes establecidos como en otras procesiones, al
contrario lo que mueve a los habitantes es la fé a la imagen de la Virgen de los Dolores..

La imagen del retablo mayor data del afio 1600 al 1680 aproximadamente, antiguamente
esta misma imagen era utilizada para la procesién del Viernes de Concilio siendo la vispera
del Domingo de Ramos, hace 16 afios al haberse nombrado como santuario a la iglesia de
Aloasi, el cardinal Antonio Gonzélez la declara como patrona oficial de todo el canton.

Asi mismo existe una leyenda de la creacién o parecimiento de la Virgen de los Dolores, se
cuenta que un dia un mular llegé al cantén de un largo viaje dejando cajas a lo largo de la
Sierra Centro, entre estas las personas al momento de abrir las cajas se encontraban con
esculturas como: El Sefior de la Santa Escuela en Machachi, El sefior del Buen Suceso en
Riobamba, El Sefior de la Buena Esperanza en San Agustin, encontrando gran similitud

49




entre las tres imagenes, pero junto a la escultura de El Sefior de la Santa Escuela en
Machachi se encontraba la Virgen de los Dolores y al ver el baul se encontraron con una
imagen llorona, similar a los lamentos de la virgen en época de los calvarios, es asi que es
colocada en el retablo mayor del santuario.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO
08:00 — 10:00 Sin costo
17. PERSONA CONTACTO
Curia de la parroquia

18. TIPO DE PUBLICO

Semana NO

Fin de semana SI (de acuerdo al calendario de fiestas anuales)

Feriados Largos NO

Vacaciones NO

19. EMPRESAS QUE 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

OPERAN

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Alojamiento NO
o Visitas guiadas NO
o Talleres NO
o Rutas auto guiadas NO
o Sefializacién para llegar NO
o Sefializacion interna NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Manteniendo NO
o Alquiler de material para realizar actividades NO
o ventade souvenir, informacién sobre el recurso  NO
o Folletos NO
o Teléfono publico NO
o Pago con tarjetas de crédito NO
o Otros NO

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS
(Padilla, 2017) — Sacristan de la parroquia

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE: 2. FICHA N: 08 3.FICHAS
DANZA'Y MQSICA ASOCIADAS
EN VIVO NINO

JESUS DE PRAGA

4. CATEGORIA: 5. TIPO Y SUBTIPO

MUSEOS Y TIPO: ETNOGRAFIA

MANIFESTACIONES | SUBTIPO: MUSICA Y DANZA

CULTURALES

6.UBICACION: Poblacion Machachi y Aloasi

7. ACCESO

8.Desde 9.Via, tipo y estado: 10 medio de acceso: 11 tiempo:
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12. DESCRIPCION: La creacién del grupo se realiz6 el 7 de junio del 2009. Su directora es
la sefiora Patricia Caiza, es ella quien realiza las coreografia, se presentan en la Estacion
del Ferrocarril de Machachi desde su rehabilitacion en enero del 2103, al realizar este tipo
de presentaciones artisticas se hace referencia a las creencias, practicas y costumbres que
son tradicionales de un pueblo o cultura, entre los bailes que se realizan tenemos el Baile de
las Cintas: Los bailes ancestrales de los habitantes originarios del Ecuador en honor del sol
y de la Paccha Mama (Madre Tierra), se mezclaron hace 500 afios con una danza traida al
Nuevo Mundo desde el Viejo Mundo por los conquistadores espafioles, otro de estos es El
yumbo y el danzante son preincasicas y se las practicaba en la adoracion del Sol. La danza
criolla tiene como exponentes el aire tipico, el albazo, el pasacalle, el cachullapi y el alza,
pero la chiembefia y la chilena son también bailes indigenas representativos. El Yumbo, no
se refiere Gnicamente a la composicion musical, sino a la vestimenta que se utiliza para
acompafar las danzas en las diferentes regiones y por diferentes fiestas religiones y patrias.
El yumbo es una composicion, en tonalidad triste y alegre que canta los hechos de los
antepasados Yy los sucesos tradicionales del pueblo.

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES: Interaccién con las
personas que visitan el sector y también con quienes realizan los viajes en la ruta del tren,
se hacen presentaciones también privadas mediantes los contactos

14. HORARIOS 15. PRECIOS: 16. PROPIETARIO:
08:00 - 16:00 Incluye con el precio para la estacién 17. PERSONA
del tren CONTACTO: Patricia
Caiza 0994231720/
2315985

18. TIPO DE PUBLICO: TODO PUBLICO

Semana: Sl

Fin de semana: Si

Feriados Largos: Sl

Vacaciones: Sl

19. EMPRESAS 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

QUE OPERAN

22. SERVICIOS
o Estacionamiento NO
o Comida NO
o Visitas auto guiadas NO
o Sefalizacion parallegar NO
o Sefalizacion interna NO
o Limpiezay recogida de basura NO
o Servicios higiénicos NO
o Seguridad y Manteniendo NO
o Ventade souvenir, informacién sobre el recurso NO
o Folletos NO
o Teléfono publico NO
o Otros (presentacion artistica, danza y folklor) Sl

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS:
(Ferrocarriles del Ecuador, 2017)
(Caiza, 2017)

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: Fernando Gualoto | Fecha: Noviembre 2017
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Tabla N°22 Jerarquizacion de los atractivos
Fuente: (Lucio, 2013)
Elaborado por: Fernando Gualoto

7 5 7 8 7 8 4 2 1| 49 I
4 2 3 3 7 4 2 2 1| 28 I
5 5 6 8 4 8 5 1 1| 43 I
10 9 5 3 3 2 6 2 > | a2 I
7 5 4 3 3 3 2 1 1| 29 I
7 4 4 6 1 1 2 2 1| 28 I
9 3 3 8 6 3 3 7 1 | 38 I
5 7 3 7 1 7 7 2 > | m I
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4.2.4 Analisis e interpretacion de las entrevistas

Entrevistado: Sr. Marcelo Jacome (Teniente Politico de la Parroquia de
Aloasi)

Entrevistador: Fernando Gualoto

Lugar y Fecha: Aloasi, 13 de Noviembre del 2017

Hora: 10:30

1. ¢, Qué problemas cree que tiene la parroquia?

La parroquia como cualquier parroquia en el pais, el principal problema se
refiere al aspecto econdémico, debido a que el Estado da un monto a la
parroquia anualmente y esta es equiparada de acuerdo al numero de
habitantes, actualmente muchos de ellos son migrantes y no se han hecho
registrar lo que ha ocasionado que el presupuesto que el estado les da no
aumente sino al contrario disminuya, pero el aspecto econémico va de la mano
con el aspecto social, debido a que estos migrantes exigen obras y ayuda por
parte del GAD pero no se puede ofrecerla por falta de apoyo de ellos mismo al

momento de registrarse en los censos realizados a la parroquia.

2. ¢Como se da solucion a este tipo de problemas?

La Unica solucion e inclusive que se ha pedido por el Ministerio del Interior es
que los migrantes realicen el debido registro, inclusive en las ultimas elecciones
con unos cuatro meses el CNE avisa que las juntas parroquiales socialicen el
tema del debido registro en cada uno de los temas solicitando que se haga el
respectivo cambio de domicilio, comunicando esta accién por escrito a cada
uno de los representantes de los barrios pero muy pocos de los migrantes lo
hacen ya que tienen aln el pensamiento de que por realizar este registro se les
cobrard mas impuestos y lo que la mayoria de ellos aducen es que estan de

visita con las familias.

3. ¢ Cual es la actividad econémica que sustenta a la parroquia?

Segun estudios socio econdmicos de trascendencia la principal actividad
econdmica es la agricultura y la ganaderia, dividida en dos tipos de poblacion,
la agricultura para la poblacion pobre y la ganaderia para las personas que

tiene vacas lecheras, entendiéndose de esta manera a personas con
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haciendas, dentro de la parroquia se tiene registrado de 55 a 60 haciendas en
la zona, teniendo el mayor sustento porque estas haciendas poseen el agua
mientras que los pobres y mediana economia no poseen regadios de agua.
Ultimamente se ha fomentado las floricolas dentro de la zona se encuentran
tres floricolas registradas que son: AGROCOEX, ECOROSES y CLIMFLOWER
la Gltima en peligro de quebrar, dando de esta manera un impulso econémico a

la parroquia.

4. ¢Dentro del GAD parroquial existe un ente de organizacion que
gestione la actividad turistica?

La Unica parte que gestiono la actividad turistica por un corto tiempo hace dos
afos fueron estudiantes de Turismo de la Universidad Central del Ecuador que
realizaron las pasantias en esta parroquia y algunos realizaron propuestas de
turismo para esta parroquia pero que lastimosamente toda la informacion se ha
guedado plasmada en hojas y no en la préactica, pero ellos fueron los

encargados del turismo en su corto plazo de pasantias

5. ¢Cree que la actividad turistica ayudaria al desarrollo del lugar? Si-No,
¢Por qué?

Si, porque gracias a la actividad turistica se ha incrementado no
significativamente pero si un poco los ingresos econdémicos de esta parroquia,
pero que lastimosamente mucho de ese dinero no se lo ve reflejado por
pertenecerlo a las empresas privadas que en este caso son las hosterias y
haciendas del sector, es muy buena la actividad turistica y ayudaria mucho a la
inclusion social pero que lastimosamente falta mucho trabajo en promocion y

propuestas de proyectos.

6. ¢Como ayuda el Gobierno Central al desarrollo de esta actividad?

Lastimosamente no existe un apoyo consolidado del gobierno central, y de
otras entidades como del Ministerio del Ambiente y muchas propuestas de
turismo son frenadas por entidades que no dan el apoyo respectivo, un claro
ejemplo es la idea de construccion de un refugio en el Volcan Corazén y
habilitar las vias para el acceso a este lugar pero el permiso hasta la fecha no

ha sido respondido, en la actualidad con el nuevo Gobierno se ha observado
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cambios y por eso ahora existe mayor presion por parte de parroquias rurales
en realizar pedidos en beneficio de la comunidad y eso es lo que se esta

realizando en la actualidad.

7. ¢Qué presupuesto se destina para el desarrollo turistico?
En la actualidad no hay presupuesto destinado para el turismo; acorde vayan

surgiendo ideas se entrega algo de dinero.

8. ¢ En qué aspecto la poblacion aporta o genera turismo en la parroquia?

Anteriormente la poblacibn era mas colaboradora a nivel generar,
especialmente en el tiempo cuando el tren era utilizado como medio de
comercializacién, porgque con la llegada del tren no solo venian productos sino
que también venia gente que queria conocer nuestras tierras, que ahora se los
denominan turistas. Generando un equilibrio, por un lado existia turismo y por
otro lado trabajo con la llegada de estos productos, hace pocos afios atras,
con el declive y la paralizacién del tren el turismo se vio gravemente afectado,

produciendo que la poblacién no apoye a la actividad turistica.

9. ¢Cual es la planta turistica que esta desarrollando a favor del turismo
de su parroquia?

En cuanto a alojamientos cada uno se crea y mantiene por su cuenta ya que
son privados; existen cinco lugares que reciben a los turistas, pero las mismas
gue por tener la categoria de hosterias y estar alejadas de la parte urbana son
un poco elevadas en cuanto a precios, ya que muchas personas especialmente
estudiantes no poseen los recursos econdmicos para pagar un lugar como
estos, se desearia que con el apoyo del Municipio se pudiera crear un hotel o
una casa de alojamiento dentro de la parroquia que de servicio de alojamiento

a madicos precios y con servicios de calidad

10. ¢Existe o no, un plan de marketing con el objetivo principal de
promocionar turisticamente a la parroquia?

Esa es una parte que le compete a la Junta Parroquial, pero se tiene entendido
gue dentro del presupuesto existe un fondo con el cual la junta parroquial

destina este dinero para la creacion y fomento del turismo.
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Entrevistada: Srta. Fernanda Quinaluisa (Presidenta del GAD parroquial de
Aloasi)

Entrevistador: Fernando Gualoto

Lugar y Fecha: Aloasi, 13 de Noviembre del 2017

Hora: 12:30

1. ¢, Qué problemas cree que tiene la parroquia?

La parroquia tiene como problema principal la organizacion barrial,
lamentablemente no se ha trabajado mucho en el tema de tejido social, ese es
un problema mas de fondo que los problemas como falta de obras dentro de la

parroquia.

2. ¢Como se da solucion a este tipo de problemas?
Realizando actividades que involucren en si a la comunidad, en este punto
focal se deberia trabajar mas con jévenes porque ellos son los que representan

el presente de la parroquia y por ser los seres mas activos.

3. ¢Cual es la actividad econGmica que sustenta a la parroquia?
Actualmente la parroquia se caracteriza por ser agricola y ganadera, pese a
que existen temporadas de sequia pero esto no frena las actividades que

realizan dentro de la parroquia.

4. ¢Dentro del GAD parroquial existe un ente de organizacion que
gestione la actividad turistica?

Hace poco tiempo dentro del organigrama se incorpor6 en la conformacion de
comisiones, una comision denominada la comision de proyectos y de
entendimiento productivo, esa comisién se podrd encargar de manejar la
actividad turistica, también se ha realizado actividades en torno al turismo y

conjuntamente trabajando en proyectos con la Universidad Salesiana.

5. ¢Cree que la actividad turistica ayudaria al desarrollo del lugar? Si-No,
¢Por que?

Si, porque el turismo es una actividad dinamica que permite el ingreso
econdémico sin que la gente tenga que salir de su lugar de residencia sino

simplemente aprovechar lo que se tiene.
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6. ¢Como ayuda el gobierno central al desarrollo de esta actividad?
En la parroquia no se ha evidenciado ayuda por parte del gobierno central, pero
si ha existido ayuda por parte del gobierno provincial en temas de

capacitaciones.

7. ¢Qué presupuesto se destina para el desarrollo turistico?
Este afio se ha redondeado un presupuesto de 247.000 ddlares para la

parroquia pero conforme aparecen proyectos u ideas se destina algo de dinero.

8. ¢ En qué aspecto la poblacion aporta o genera turismo en la parroquia?
Existe un pequefio porcentaje de apoyo por parte de la poblacion, que antes
por la actividad del tren se veia mas unificada a las personas, pero actualmente

se ha ido incluyendo a las personas poco a poco.

9. ¢Cual es la planta turistica que esta desarrollando a favor del turismo
de su parroquia?

Dentro de Aloasi solo existen servicios de hospedaje privado, falta bastante
trabajar en el tema de alimentacion o lugares que cumplan las normas
necesarias para su funcionamiento, y en cuanto a agencias de viaje 0 servicios

de guianza lastimosamente no se han creado empresas de este tipo.

10. ¢Existe o no, un plan de marketing con el objetivo principal de
promocionar turisticamente a la parroquia?

Actualmente se trabaja solo en temas de fiestas, hace un afio se inicié una
pequefia feria turistica en el mes de julio que permitié dar a conocer que existe

la parroquia de Aloasi.

11. ¢Estaria dispuesta a destinar un porcentaje de los fondos recibidos
anualmente para la creacién de un departamento de turismo, designando
personal y funciones en las mismas?

Si, Estaria de acuerdo con la designacion de un 5% del porcentaje recibido
cada afio para fomentar proyectos turisticos, promocion y publicidad de la
parroquia; creando en primer lugar un departamento de turismo que se

encargue de estas funciones.

57



4.3 PROPUESTA
4.3.1 Titulo de la propuesta
Estrategias para la correcta promocion y publicidad turistica de la Parroquia

Aloasi.

4.3.2 Objetivos

4.3.2.1 Objetivo general

Promocionar turisticamente a la parroquia de Aloasi, canton Mejia, provincia de
Pichincha mediante la propuesta de estrategias de promocion y publicidad
turistica en diferentes medios de difusion.

4.3.2.2 Objetivos especificos

e Establecer estrategias que vayan acorde al marketing directo mediante el
uso de las 4P’s.

e Seleccionar las mejores estrategias basadas en las 4P’s y en la encuesta
realizada para conocer la necesidad directa que tienen los pobladores y el
GAD parroquial.

o Definir el presupuesto general para el desarrollo de las estrategias de
promocién y publicidad turistica.

e Presentar las estrategias turisticas digitales y fisicas propuestas en el
trabajo de investigacion.

4.3.3 Ubicacion sectorial y fisica

La parroquia de Aloasi esta situada a treinta y cinco kildmetros de Quito en las
faldas del monte Corazén, se encuentra ubicada politicamente de acuerdo a los
siguientes limites:

Norte: Parroquia Albéag

Sur: Parroquia EI Chaupi

Este: Cabecera cantonal Machachi

Oeste: Parroquias Aléag y El Chaupi (GAD Parroquia de Aloasi, 2012, pag. 7).

4.3.4 Viabilidad
El proyecto planteado es viable porque existe un apoyo por parte del personal
del GAD parroquial, y su predisposicion a hacer cambios en la designacion de
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funciones, aceptando el planteamiento de las estrategias seleccionadas para la
captacion de turistas nacionales y extranjeros; brindando un apoyo econémico
anualmente para el desarrollo de las estrategias planteadas y de posibles
proyectos; de esta manera se crea un preambulo para que en afios posteriores
exista un incremento en el apoyo econémico acorde a la afluencia de turistas y
aceptacion de los atractivos turisticos; creando un mayor desarrollo social,

turistico y econémico dentro de la parroquia.

4.3.5 Estrategias del marketing directo

4.3.5.1 Producto

“Cualquier cosa que se puede ofrecer a un mercado para su atencion,
adquisicién, uso o consumo, y que podria satisfacer un deseo o una necesidad”
(Kotler & Armstrong, 2007, pag. 237).

Mediante encuestas y entrevistas realizadas a la Presidenta de la parroquia,
Srta. Fernanda Quinaluisa y al Ing. Molina, propietario de la hosteria Agri-
Cayetano, se ha logrado recolectar informacién necesaria para plantear las
siguientes estrategias:

e Mejorar el organigrama funcional y estructural (Anexo 3, pag. 88),
designando un departamento de turismo con funciones acorde a la
actividad turistica y su correcta difusion.

e Crear rutas de ciclo paseo a cargo del departamento de turismo para
poder visitar los principales atractivos turisticos mientras se promueve el
deporte a la sociedad.

e De acuerdo a la presidenta de la junta parroquial se puede destinar un
5% de los 247.000 dolares anuales que reciben por parte del estado
para fomentar el desarrollo turistico en el sector; porcentaje que fue
aceptado por la presidenta de la parroquia, de esta manera anualmente
la parroquia tendrian 12.350 ddlares para publicidad turistica, mediante
impresiones de flyers, tripticos, codigo QR, u otros materiales fisicos de
promocién y publicidad.

e Creacion de redes sociales para dar a conocer las actividades y
atractivos turisticos de la parroquia.
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e Elaboracion de rutas turisticas a cargo del departamento de turismo para
difundirlas a los turistas que asistan a las hosterias, estacion del tren o

festividades locales como el paseo del chagra.

4.3.5.2 Precio
“Cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio, o la suma de los
valores que los consumidores dan a cambio de los beneficios de tener o usar el

producto o servicio” (Kotler & Armstrong, 2007, pag. 309).

Gracias a charlas con las principales autoridades como la Srta. Quinaluisa, la
presidenta de Aloasi, Sr. Jacome el teniente politico, propietarios de hosterias
privadas y mediante lo observado en el campo; no existen estrategias
relacionadas con el precio para poder captar un nuevo mercado de visitantes

por lo tanto se propone:

e El departamento de turismo efectuara capacitaciones a los propietarios
de servicios turisticos para que conozcan el reglamento, atencién a
clientes, uso adecuado de productos y oferta de servicios acorde a las
categorias de cada establecimiento.

e Realizar alianzas estratégicas con hosterias privadas del sector, para
gue al momento de presentar el flyer publicitario puedan tener algun
descuento en una actividad recreativa.

e Realizar un concurso cada dos meses entre las personas que comenten
en redes sociales o en la pagina web, y el ganador tendrd una visita
guiada con un técnico del GAD parroquial perteneciente al departamento
de turismo.

e Para captar mayor cantidad de mercado en dias festivos como el paseo
del chagra, se puede establecer precios preferenciales para las rutas
turisticas.

e Acorde al Art. 37 de la Constituciébn del Ecuador.- “nifios y nifas,
personas de la tercera edad y con capacidades especiales obtendran

rebajas en servicios publicos, privados u espectaculos.”
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4.3.5.3 Plaza

“Es la base de la mezcla del Marketing, y abarca varias actividades que sirven
para recordarle al mercado que existe un producto, su principal propoésito es el
de influir en la mente del consumidor de manera positiva” (Dvoskin, 2004, pag.
30).

Mediante las encuestas basadas en la pregunta 11 y a la observacion de
campo se ha logrado identificar los lugares con mayor afluencia de turistas,
pero que no poseen material publicitario, por lo tanto se determina como

principales estrategias:

e Establecer alianzas estratégicas con hosterias que permitan la
distribucién de material publicitario sobre los atractivos turisticos del
sector.

e Colocacion de material publicitario dentro de la estacion del tren para
gue los turistas que arriben puedan tener diversas opciones sobre:
actividades, rutas y lugares de visita.

e Abastecer mensualmente de material publicitario en la estacion del tren y
en hosterias dentro de la parroquia.

e Crear alianzas con las principales asociaciones de transportes como:
Carlos Brito y Mejia, participando como patrocinadores de la parroquia
mediante la colocacion del codigo QR en sus unidades.

e Colocar el codigo QR en las principales oficinas del Cantén Mejia,
agencias de viajes aliadas, transportes turisticos y hosterias del sector.

e Crear una pagina web donde se informe de promociones, actividades e
informacién acerca de los atractivos que posee la parroquia, creando un
enlace directo mediante el codigo QR.

e Dar a conocer los atractivos naturales y culturales existentes en la

parroquia mediante ferias locales y nacionales.
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4.3.5.4 Promocion

“Es la base de la mezcla del Marketing, y abarca varias actividades que sirven
para recordarle al mercado que existe un producto, su principal propoésito es el
de influir en la mente del consumidor de manera positiva” (Dvoskin, 2004, péag.
32).

Debido a la poca afluencia de turistas y falta de material publicitario observado

a traves de las visitas de campo se plantea:

Con la creacién del departamento de turismo y las alianzas con agencias
de viajes establecer promociones en cuanto a gratuidades otorgadas a
grupos de personas para la visita de las rutas turisticas en la parroquia.

e Al existir alianzas con empresas privadas como Tren Ecuador y
hosterias, se pueden crear paquetes de visita, los mismos que seran
difundidos por medio de la pagina web.

e Establecer tarifas especiales a grupos de estudiantes de universidades
que visiten la parroquia y sus principales atractivos turisticos.

e Realizar promociones especiales como 2x1 a estudiantes de colegio,
generando un interés por parte de las instituciones en el conocimiento
natural y cultural.

e Mantener tarifas especiales a personas de tercera edad, nifios o

personas con capacidades especiales.

En base a la pregunta 11 de la encuesta realizada “A consideracién, ¢cual
seria la herramienta publicitaria ideal para la promocion turistica de la
parroquia?”, mencionan que una de las estrategias que necesitan con mayor
urgencia es la implementacion de una pagina web para mejorar
progresivamente el desarrollo turistico del sector y poder tener un contacto

directo y dindmico con turistas nacionales o internacionales.

Para lo cual se ha optado por la creacion del sitio web y un enlace directo
mediante un codigo QR, que permita tener a disposicion una plataforma para

computadores de escritorio y dispositivos méviles.
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4.3.6 Anélisis externo e interno

4.3.6.1 Anédlisis externo
Analisis PEST

Factores politicos: Como principal factor se ha tomado en cuenta a la
“Ley de Comercio Electronico del Ecuador”, ley emitida en el afio del 2014,
tras el avance tecnolégico Ecuador ha implementado esta ley para
precautelar el bien comun de los internautas, dentro de esta ley se ha
observado el Capitulo IV DE LOS ORGANISMOS DE PROMOCION Y
DIFUSION DE LOS SERVICIOS ELECTRONICOS, Y DE REGULACION Y
CONTROL DE LAS ENTIDADES DE CERTIFICACION ACREDITADAS,
gue se basa en las regulaciones acerca de organismos para promocionar
diferentes temas emitidos en medios electronicos los mismos que seran
regulados por el Consejo Nacional de Telecomunicaciones (CONATEL,
2014).

Factores econdmicos: Al tener un gran avance tecnolégico, ha generado
qgue los costos de produccion bajen, en este caso la elaboracion de una
pagina web no tiene ningun valor, el Unico costo es el momento de obtener
un dominio entendido como una red de identificacion asociada a un grupo
de dispositivos o equipos conectados a la red Internet que en el mercado
tiene un costo promedio de $15 a $30 dodlares dependiendo del tipo de

dominio que se desea obtener en la pagina web.

Factores sociales: En los ultimos afios la tecnologia ha tenido una
acogida enorme no solo en el Ecuador sino alrededor del mundo, haciendo
posible que la mayor parte de poblacién tenga un acceso a la tecnologia,
generando un mecanismo excelente para la llegada de nuevas formas de
promocién, de esta manera ayudara a la poblacién a interesarse en la

actividad turistica y en una nueva alternativa de trabajo.

Factores tecnologicos: El avance en la tecnologia ha ido de la mano con
la evolucion en los aparatos que hacen posible la administracion de esta
tecnologia o software, dentro de los principales aparatos se ha tomado en
cuenta los dispositivos moviles como iPad, tablets, smartphones los
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mismos que cuentan con la creacion de su propia plataforma y de
dispositivos de casa como computadores de escritorio con su propia
plataforma, ademéas de una gran oportunidad con el acceso a redes

sociales entre estas la mas conocida y utilizada facebook.

Analisis de mercado

Dentro de lo que conlleva un analisis en el mercado se ha tomado en cuenta a

los principales factores como:

Dimension: Trata sobre el alcance de llegada de la pagina web hacia los
internautas, vale destacar que para cada pagina web posee una direccién

URL la misma que esta dividida en las siguientes partes:

www.google.com.ar _, g

/ ' |

World wide web. Institucion, Dominio
empress,
persona,
sarvidor, ete.

Figura N°5 Partes de una direccion URL
Fuente: (Google, 2017)

Para poder acceder a un dominio personal se debe cancelar un costo de

acuerdo al servidor que se esté utilizando, dentro de los principales dominios

tenemos:

Para la creacién de la pagina web no se ha comprado ningun tipo de

dominio por lo tanto se ha aceptado el dominio que ha sido otorgado por

el mismo servidor el momento de crear la pagina web que es la

siguiente:

f [ aloasiwebnode.es

Figura N°6 Direccién URL de la pagina web disefiada
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”
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Dentro del dominio de la pagina web disefiada se denota el formato
“aloasi.webnode.es”, en primer lugar “aloasi” que se entiende como un nombre
general acerca de la pagina, seguido de webnode que es el servidor y la
plataforma utilizada para el disefio de la pagina web y al final .es

correspondiente al pais de Espafia.

e Usuario: Como usuarios se ha tomado en cuenta a todas las personas a
nivel mundial, debido a que gracias al buscador GOOGLE hace posible el
encuentro de la pagina web en cualquier parte del mundo, por el momento
al no obtener el dominio la pagina se la debe buscar con la palabra

webnode al final.

GO gle Santa Ana de Aloasi webnode

Web Imagenes Videos Noticias Mas = Herramientas de bisqueda

Cerca de 100 resultados (0.37 segundos)

Santa Ana de Aloasi - Webnode

aloasi webnode es/ =

BIENVENIDOS. La presente pagina ha sido disefiada con el dnico fin de promocionar a
la parroguia de Aloasi, otorgandole un espacio en la web para que

Figura N°7 Buscador de Google con la pagina web
Fuente: Buscador de Google

e Tendencia on-line: Como principal tendencia la pagina web posee una
relacion con la web 2.0 y la web 3.0, debido a que la web 2.0 permite una
interaccién con los internautas teniendo como principal caracteristica el

poder realizar comentarios y sugerencias a los creadores de la pagina web.

Comentarios

MNombre =
E-mail =
Asunto *

Mensaje *

Figura N°8 Cuadro de comentarios en la pagina web disefiada (computadores)

Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”
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Mensaje *:

Enviar

Figura N°9 Cuadro de comentarios en la pagina web disefiada (dispositivos moviles)

Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”

Asi mismo interviene la web 3.0 debido a que su principal caracteristica es la

implementacion de programas inteligentes y su mezcla con la web geoespacial

y graficos 3D.

k},‘ .
‘;:«?‘J AT

W MapData | errnsost; | Reportamap error

Figura N°10 Mapa satelital de la parroquia de Aloasi en la pagina web disefiada
(computadores)

Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”
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La parvoquia de Aloast w encuentra ubicado en la
region Sierra Centro, la misma que colinda al norte
con Aloag, al sur con el Chaupi. este con Machachi y

Figura N°11 Mapa satelital de la parroquia de Aloasi en la pagina web disefiada (dispositivos
moviles)

Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”

Andlisis del entorno competitivo

Dentro del entorno competitivo en lo que conlleva a material en la web, se ha
logrado identificar dos competidores el primero es la pagina web conocida
como wikipedia la misma que ofrece informacion pero muchas de las veces
puede ser errada, dentro de la informacion se encuentra acerca de parroquias
rurales del canton Mejia, pero esta informacion es muy limitada y en segundo
lugar la pagina del Municipio del cantén Mejia la que ofrece informacion acerca
de las parroquias rurales existentes en el cantén Mejia, pero la informacion que

ofrece acerca de cada parroquia es muy limitada dando informacién general.

4.3.6.2 Analisis interno

Auditoria de los canales de comunicacion

Para poder realizar la auditoria de la pagina web disefiada se ha establecido un
mecanismo sencillo mediante las redes sociales, las misma que estan
presentes en el disefio de la pagina web como Facebook permitiendo verificar

el alcance de la pagina mediante likes, Twitter para realizar comentarios
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personales y google+ especialmente disefiado para smartphones o aparatos

gue posean el sistema Android o 10S.

Santa Ana de Aloasi - Aviso a los visitantes

Aviso a los visitantes

Ven y disfruta nuestros nuevos proyectos.

ALOAS| CHAUINAN
DE MONTANA

Figura N°12 Formas de Auditoria de canales de comunicacién en la pagina web disefiada
(computadores)
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”

u, :j

ALOASI CHAQUINAN
DE MONTANA

MEJOR PRODUCTO TURISTICO

TREN CRUCERO

uls Me gusta 0 W Twittear @

Figura N°13 Formas de Auditoria de canales de comunicacién en la pagina web disefiada
(dispositivos moviles)
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”
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Matriz FODA

Tabla N°23 Matriz FODA
Elaborado por: Fernando Gualoto

eF1l. Adaptabilidad a eO1. Servidor externo e D1. Falta de e Al. Posterior cobro
softwares actuales que ofrece recursos por creacion o
plataformas gratuitas econémicos  para modificacion de la
para la creacién de acceder a mejoras pagina web
paginas web Premium ofertadas
por el servidor
e F2. Sitio web totalmente eO2. Avance continuo e D2. Falta de eA2. Creacién de
personalizado de aparatos capacitacion acerca nuevas paginas web
tecnoldgicos de seguridad competidoras
informatica elaboradas por
programadores
independientes
o F3. Actualizacion y 03. Implementacion e D3. Falta de eA3. ElI cierre o
mantenimiento de la en la normativa del recursos nuevas restricciones
pagina web estado para que las econémicos para por parte del
periédicamente empresas  adopten publicidad y servidor usado para
fibra oOptica en sus posicionamiento del la creacion de la
servicios sitio web pagina web
Tabla N°24 Estrategias de la matriz FODA
Elaborado por: Fernando Gualoto
AMENAZAS OPORTUNIDADES
D1:A3 Buscar ayuda por parte del D1:01 Aprovechar y verificar
GAD parroquial para que financie el mejor servidor que oferte
econOmicamente al sitio web. las mejores herramientas en
DEBILIDADES la creacién de paginas web.
D2:02 El uso de un software
que ofrezca seguridad de
acuerdo a los requerimientos
necesarios en la web.
F1:A2 Realizar alianzas con F1:02 Aprovechar la
programadores independientes adaptabilidad para
para el continuo desarrollo mutuo implementar mejoras acorde a
del sitio web. los aparatos tecnolégicos
FORTALEZAS (creacion del cédigo QR y de

F3:A1 Buscar alianzas con
empresas que financien el recurso
econdémico para su actualizacion y
mantenimiento.

la pagina web).

F3:03 Aprovechamiento de la
velocidad de fibra 6ptica para
realizar  actualizaciones vy
mantenimiento constante del
sitio web.
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Estrategias y tacticas de marketing online

Tabla N°25 Lineas estratégicas del MKO
Elaborado por: Fernando Gualoto

Marketing en Publicidad online y fisica Email Marketing
buscadores

e Marketing en buscadores: Como principal estrategia al marketing online se
basa en los principales buscadores como GOOGLE, ASK, YAHOO, BING
entre otros, permitiendo que la pagina web creada este a la disposicion de
las personas en cualquier parte del mundo, obteniendo como resultado una

atraccion total de clientes al sitio web.

e Publicidad online y fisica: Dentro de lo que conlleva a la publicidad del sitio
web se ha determinado dos posibles formas, la primera, una publicidad
online que por el momento no se la puede realizar por falta de recursos
econdémicos, pero que dentro del plan a futuro puede servir de gran ayuda
para la promocion del sitio web. Como publicidad fisica se ha determinado la
implementacion de un cddigo QR, el mismo que permite la publicidad del
sitio web mediante la interaccion de un Smartphone, tablet, ipod entre otros y
el codigo, con el escaneo de este codigo impreso en pequefios volantes
hace posible dar a conocer el sitio web y algun evento programado en
facebook de la parroquia con un minimo recurso econémico.

Asi mismo estara presente el pago de anuncios en la principal red social
facebook, el coste varia con un minimo de $3,00 por tres dias de publicidad,
donde se tendra que ir filtrando a qué tipo de segmento va a ir dirigido el

anuncio.

e Email marketing: Mediante la implementacion del cuadro de comentarios en
el sitio web, permite establecer una base de datos de las personas
interesadas en la parroquia de Aloasi, haciendo posible el uso de esta base
de datos para el envié posterior de promocién, nuevos eventos entre otros
gue ofrecerd la parroquia, manteniendo siempre actualizados a las personas

y al sitio web.
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e Alianzas con empresas que financien el recurso econdmico para su

actualizacion y mantenimiento: El recurso econémico es muy importante

en cualquier proyecto e investigacion, es por eso que se debe buscar futuros

inversionistas sean estos estatales o independientes, que colaboren con el

recurso econOmico para el mejoramiento y mantenimiento del proyecto,

teniendo como futuro inversionista el Ministerio de Turismo refiriéndose a

una entidad estatal y a una entidad privada.

4.3.7 Estrategias de promocién y publicidad turistica

Tabla N°26 Estrategias de promocién y publicidad turistica
Elaborado por: Fernando Gualoto

PRODUCTO
N° ESTRATEGIA RECURSO TIEMPO MEDICION | RESPONSABLE
Mejorar el organigrama estructural | Financiero, Presidenta 'y
1 designando un departamento de turismo humano, Larao plazo Trimestral Teniente politico
con funciones acorde a la actividad | tecnolégicoy gop de Aloasi.
turistica y su correcta difusion. material
Crear rutas de ciclo paseo para poder | Financiero, Departamento de
> visitar los principales atractivos turisticos humano, Largo plazo | Semestral turismo del GAD
promoviendo el deporte. tecnolégico y parroquial.
material
Destinar un 5% de los 247.000 ddlares Presidenta y
anuales que reciben por parte del estado | Financiero, Teniente politico
3 para fomentar el desarrollo turistico en el humano, Largo plazo Trimestral de Aloasi.
sector; anualmente teniendo 12.350 | tecnolégicoy gop Departamento de
dolares para promocion y publicidad. material turismo del GAD
parroquial.
Creaciéon de perfiles en redes sociales | Financiero, Departamento de
4 | para dar a conocer las actividades y humano, Larao plazo Semanal turismo del GAD
atractivos turisticos de la parroquia. tecnolégico y gop parroquial.
material
Elaboracién de rutas turisticas para | Financiero, Departamento de
5 difundirlas a los turistas que asistan a las humano, Largo plazo Semestral turismo del GAD
hosterias, estacion del tren o festividades | tecnolégico y parroquial.
locales como el paseo del chagra. material
Crear una péagina web donde se informe | Financiero, Departamento de
6 de promociones, actividades e humano, Largo plazo Mensual turismo del GAD
informacion acerca de los atractivos que | tecnolégico y parroquial.
posee la parroquia. material
Crear el codigo QR para poder enlazarlo | Financiero, Departamento de
2 | con la pagina web de la parroquia humano, Larao plazo Mensual turismo del GAD
tecnoldgico y gop parroquial.
material
PRECIO
N° ESTRATEGIA RECURSO TIEMPO MEDICION | RESPONSABLE
Realizar capacitaciones a los propietarios Departamento de
de servicios turisticos para que conozcan turismo del GAD
el reglamento, atencion a clientes, uso . . parroquial..
Financiero,
adecuado de productos y oferta de humano
1 | servicios acorde a las categorias de cada P Largo plazo Anual
7 tecnologico y
establecimiento. material
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Realizar alianzas estratégicas con Departamento de
hosterias privadas para que al momento | Financiero, turismo del GAD
2 | de presentar el flyer publicitario se pueda humano y Largo plazo Semestral parroquial.
tener algin descuento en una actividad material
recreativa.
Realizar un concurso cada dos meses Departamento de
entre las personas que comenten en . . turismo del GAD
. . Financiero, .
3 redes sociales o en la pagina web, y el humano L | S | parroquial.
. . . y argo plazo emana
ganador tendra una visita guiada con un material
técnico del GAD parroquial perteneciente
al departamento de turismo.
Establecer precios preferenciales para | Financiero, Departamento de
4 | las rutas turistcas a cargo del humano y Largo plazo Trimestral turismo del GAD
departamento de turismo. material parroquial.
PLAZA
N° ESTRATEGIA RECURSO TIEMPO MEDICION | RESPONSABLE
Establecer alianzas estratégicas con | Financiero, Departamento de
1 hosterias privadas que permitan la humano, Larao plazo Semestral turismo del GAD
distribucién del material publicitario sobre | tecnolégico y gop parroquial..
los atractivos turisticos del sector. material
Colocacion de material publicitario dentro . . Departamento de
s Financiero, )
de la estacion del tren para que los humano turismo del GAD
2 | turistas que arriben puedan tener tecnol6 icé Mensual Semanal parroquial.
diversas opciones sobre: actividades, gicoy
- material
rutas y lugares de visita.
Abastecer mensualmente de material Financiero, Departamento de
3 publicitario en la estacion del tren y en humano, Mensual Semanal turismo del GAD
hosterias dentro de la parroquia. tecnologico y parroquial.
material
Alianzas con las principales asociaciones . . Departamento de
i . Financiero, )
de transportes como: Carlos Brito y humano turismo del GAD
4 | Mejia, participando como patrocinadores tecnol6 icc’) Largo plazo | Trimestral parroquial.
de la parroquia mediante la colocacion mategr;ial y
del cédigo QR en sus unidades.
Colocar el cédigo QR en las principales | Financiero, Departamento de
5 oficinas del Cantén Mejia, agencias de humano, Larao plazo Trimestral turismo del GAD
viajes aliadas, transportes turisticos y | tecnolégicoy gop parroquial.
hosterias del sector. material
Dar a conocer los atractivos naturales y | Financiero, Departamento de
7 culturales existentes en la parroquia humano, Largo plazo Semestral turismo del GAD
mediante ferias locales y nacionales a | tecnolodgicoy parroquial.
cargo del departamento de turismo. material
PROMOCION
N° ESTRATEGIA RECURSO TIEMPO MEDICION | RESPONSABLE
Establecer gratuidades otorgadas a | Financiero, Departamento de
1 | 9rupos de personas para la visita de las humano, Largo plazo Trimestral turismo del GAD
rutas turisticas en la parroquia. tecnologico y parroquial.
. material
Al existir alianzas con empresas privadas Departamento de
como Tren Ecuador y hosterias, se | Financiero, turismo del GAD
2 pueden crear paquetes de visita, los humano, Larao plazo Trimestral parroquial.
mismos que seran difundidos por medio | tecnoldgico y gop
de la pagina web. material
Establecer tarifas especiales a grupos de | Financiero, Departamento de
3 estudiantes de universidades que visiten humano, Largo plazo Trimestral turismo del GAD
la parroquia y sus principales atractivos | tecnoldgico y parroquial.
turisticos. material
El departamento de turismo puede | Financiero, Departamento de
4 realizar promociones especiales como humano, Largo plazo Trimestral turismo del GAD
2x1 a estudiantes de colegio. tecnologico y parroquial.
material
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Presupuesto

Tabla N°27 Cuadro de presupuesto
Elaborado por: Fernando Gualoto

DESCRIPCION COSTO COSTO
UNITARIO TOTAL
(L&pices usados para hacer
el boceto de la pagina web
en hojas de papel bond y
papel contac que servird 150 50,00
para imprimir el modelo de
la publicidad fisica con el
cédigo QR.
Servira para constatar el 270,00 270,00
avance de la plataforma
moévil, mantenimiento y uso
del departamento de
turismo.
Usada para el disefio de las
plataformas de las paginas 500,00 500,00
web y mantenimiento
Servicio  utilizado para
elaborar la pagina web, 30,00 c/mes 360,00
publicarla y su
mantenimiento  por 12
meses
Dominio para la péagina
web, de esta manera se
puede identificar a donde 12,00 12,00
pertenece la pagina web
DESCRIPCION COSTO COSTO
UNITARIO TOTAL
Mantenimiento de la web
con un experto en 150 c/6 meses 300,00
sistemas, 2 veces al afio
Impresiones del material 0,10 100,00
publicitario fisico, con el 1000 unidades
codigo QR
Impresion de flyers 0,30 1500,00
existentes de la parroquia 5000 unidades
para dejarlos en la
estacion del tren, hosterias
y agencias de viajes
1112,40 3092,00
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4.3.8. Presentacion de la publicidad online

2l Santa Ana de Aloasi x

& cCf aloasiwebnode.es

@
n

BIENVENIDOS

La presente pdgina ha sido disefiada con el dnico fin de promocionar a la
parroquia de Aloasi, otorgandole un espacio en la web para que personas tanto i naldo g333@hotmail.com
3 nacionales como extranjeras, conozcan mds acerca de esta hermosa parroquia
SANTA ANA DE ALOAST
que tiene como principal objetivo el de brindarle la mayor comodidad a sus
visitantes, potencializando el turismo y posicionandose en el mercado
consolidado.

Santa Ana de Aloasi

HISTORIA

ha lan; €l websi
14.07.201403:22

NOSOTROS

CONTACTANOS Hoy hemos lanzado nuestro
nuevo webstte., Este website

NOVEDADES serd de gran aporte al turista

2 que desea...
FOTOGALERIA DE ALOAST Kbz los visiates
& 24.05.201403:23
\TRACTIV( T 1}
) ) Ven y disfruta nuestros nuevos

proyectos.....!1!!
PREGUNTAS FRECUENTES

CALENDARIO DE EVENTOS

e H @ E @ | @ | - o}/xffm

Figura N°14 Plataforma de la pagina web de la parroquia de Aloasi (computadores)
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”

Figura N°15 Plataforma de la pagina web de la parroquia de Aloasi (dispositivos moviles)
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”



4.3.9. Presentacion del codigo QR

MEJOR PRODUCTO TURISTICO

TREN CRUCERO

INSTRUCCIONES DE USO

s Descarga desde la play sore o App Store cualquier lector de O
e Mantén fija la pantalla;}frente del co:@!\

. Te direccionara a la pagina oficial de la parroquia™ ..

Figura N°16 Material fisico de publicidad para la parroquia de Aloasi
Fuente: Pagina web disefiada “Santa Ana de Aloasi”

Como principal material de publicidad fisica se ha optado por la creacion de un
sticker el mismo que contiene varios elementos que guardan relacion con esta
parroquia, en el lado superior izquierdo la marca de Ecuador Ama la Vida, al
lado superior derecho el escudo del cantdon Mejia, el fondo del sticker
demuestra el compromiso con el medio ambiente por eso se decidié utilizar
este modelo representando a la naturaleza con su color verde, asi mismo dos
imagenes proporcionadas por el departamento de turismo del canton Mejia con
sus principales atractivos de Aloasi el tren y la estacién de tren de Machachi,
finalizando el sticker en el centro se observa el cédigo QR, permitiendo al
turista escanear este cddigo con cualquier dispositivo mévil direccionandolo de

forma instantanea a la pagina web de la parroquia de Aloasi creada.
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5.1.

CAPITULO 5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones
Con la investigacion realizada se puede determinar que el turismo se ha
fomentado principalmente en la parroquia urbana de Machachi, dado que
esta es la principal ciudad del canton Mejia, dejando a un lado el turismo y

el apoyo econdmico en las parroquias rurales como es el caso de Aloasi.

Existe un desconocimiento por parte de los pobladores sobre la existencia
de los atractivos turisticos de la parroquia; y esto se debe por la falta de
promocion y publicidad turistica dentro de su misma parroquia.

Los servicios que tiene la parroquia de Aloasi, como telecomunicacion,
transporte y servicio de agua potable en algunos casos son limitados para
la poblacion especialmente para las que se encuentran en las afueras de la

parroquia, haciendo que no puedan tener un desarrollo social y econémico.

La parroquia de Aloasi posee un gran potencial turistico, el cual se debe
aprovechar para fomentar el desarrollo econémico y social del sector,

conservando su patrimonio cultural y natural.

La presidenta de la parroquia menciona que anualmente se recibe por
parte del estado 247.000 dolares, pero no existe un porcentaje destinado a
la actividad turistica dentro de la parroquia; sino que acorde a la existencia
de proyectos nuevos se entrega dinero para efectuar el desarrollo de los

mismos.

No existe un departamento de turismo dentro del organigrama estructural
de la parroquia, asi mismo no poseen técnicos que tengan sus funciones
establecidas direccionadas al turismo; limitando la creacion de proyectos

turisticos dentro de la parroquia de Aloasi.
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Existe muy poco material publicitario que ocasionalmente esta presente en
la estacion del tren; pero, lastimosamente no se lo ha dado a conocer en
afuera de la parroquia limitando el conocimiento de los atractivos turisticos

existentes.

La falta de material publicitario en la parroquia de Aloasi, ha dado como
resultado que una pequefia cantidad de turistas visiten el sector por cuenta

propia.

No existe un material publicitario digital como pagina web, redes sociales
gue permitan la conexion directa entre la parroquia y posibles visitantes o

turistas que deseen conocer el lugar y las atracciones ofertadas

Las estrategias de promocién y publicidad turistica son una guia para que
el GAD parroquial conjunto con su departamento de turismo puedan
generar mayor cantidad de proyectos turisticos y ofertarlos mediante
distintos canales de distribucion a turistas nacionales y extranjeros.
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5.2.

Recomendaciones
Se debe realizar cambios dentro del organigrama estructural y funcional
que tiene la parroquia de Aloasi; creando un departamento de turismo
encargado del desarrollo y seguimiento de proyectos turisticos existentes o

que puedan existir dentro del sector.

Difundir en mayor cantidad el material turistico publicitario, en los
principales puntos de afluencia turistica como es la estacion del tren y

hosterias privadas.

Crear rutas turisticas que capten la atencion de los turistas para que
puedan asistir a la parroquia y visitar sus atractivos turisticos, beneficiando

econdémicamente al desarrollo del lugar.

Buscar el apoyo externo mediante alianzas con agencias de viaje y
hosterias privadas del sector que permitan la distribucion del material fisico
publicitario existente, dando a conocer la existencia de esta parroquia con

un gran potencial turistico.

De acuerdo a la entrevista realizada a la presidenta de la parroquia podria
existir un 5% del total recibido anualmente por parte del estado (247.000
dolares), que sea de uso exclusivo para la promocién y publicidad turistica

existente y la que se plantea en el plan de ejecucion.

Aprovechar el potencial turistico de la parroquia mediante la
implementacion de nuevos proyectos turisticos que ayuden a la

conservacion y aprovechamiento de los sitios naturales y culturales.
Ejecutar las estrategias de promocioén y publicidad turisticas planteadas en

el presente trabajo para fomentar la captacion de turistas que quieran

visitar los principales atractivos de la parroquia.
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Difundir la creacion y desarrollo de la pagina web de la parroquia conjunto
con el codigo QR, en agencias de viajes, asociaciones de transportes
interprovinciales, trenes del Ecuador entre otros; creando un enlace directo

entre un material publicitario fisico con el digital.

Se debe aprovechar los principales lugares que son visitados por los
turistas como las hosterias privadas y la estacion del tren para entregar el
material publicitario propuesto, e invitar a que revisen y sigan la pagina web
para enterarse de noticias, eventos y proyectos turisticos que se puedan

realizar.

Dar un seguimiento continuo a la pagina web con nuevas actualizaciones y
no perder el contacto con los visitantes del sitio web, informandoles de
festividades mestizas o indigenas, fundacion de la ciudad, fiesta de la
patrona eclesiastica, paseo del chagra, proyectos y rutas turisticas asi

mismo de promociones que se puedan realizar.

Con la creacién del departamento de turismo los técnicos deberian crear
perfiles en distintas redes sociales; de esta manera poco a poco se puede
llegar a un mayor nimero de visitantes o turistas interesados en visitar la

parroquia.
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GLOSARIO

Entorno habitual: El entorno habitual de una persona, concepto clave
en turismo, se define como la zona geografica (aunque no
necesariamente contigua) en la que una persona realiza sus actividades
cotidianas habituales (OMT, 2015).

Estrategia de marketing: Estrategias que definen como se van a
conseguir los objetivos comerciales de nuestra empresa. Para ello es
necesario identificar y priorizar aquellos productos que tengan un mayor
potencial y rentabilidad, definir el posicionamiento de marca que
gueremos conseguir en la mente de los clientes (Espinoza, 2017).
Industrias turisticas: Las industrias turisticas (también conocidas como
actividades turisticas) son aquellas que generan principalmente
productos caracteristicos del turismo (Entorno Turistico, 2014).

Lugar de residencia habitual: Ellugar de residencia habitual es el
lugar geografico en que la persona empadronada reside habitualmente,
y se define por la ubicacion de su vivienda principal (OMT, 2015).
Marketing Mix: Variables tradicionales con las que cuenta una
organizacion para conseguir sus objetivos comerciales. Para ello es
totalmente necesario que las cuatro variables del marketing mix se
combinen con total coherencia y trabajen conjuntamente para lograr
complementarse entre si (Espinosa, 2014).

Turismo emisor: Elturismo emisor abarca las actividades realizadas
por un visitante residente fuera del pais de referencia, como parte de
un viaje turistico emisor o de un viaje turistico interno (Entorno Turistico,
2014).

Turismo interior: Elturismo interior engloba el turismo internoy
el turismo receptor, a saber, las actividades realizadas por los
visitantes residentes y no residentes en el pais de referencia, como parte
de sus viajes turisticos internos o internacionales (OMT, 2015).

Turismo internacional: Elturismo internacional incluye el turismo
receptor y el turismo emisor, es decir, las actividades realizadas por los
visitantes residentes fuera del pais de referencia, como parte de

Sus viajes turisticos internos o emisores, y las actividades realizadas por
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los visitantes no residentes en el pais de referencia, como parte de
Sus viajes turisticos receptores (index mundi, 2013).

Turismo interno: Elturismo interno incluye las actividades realizadas
por un visitante residente en el pais de referencia, como parte de
un viaje turistico interno o de un viaje turistico emisor (glosbe, 2010).
Turismo nacional: Elturismo nacional abarca elturismo internoy
el turismo emisor, a saber, las actividades realizadas por los
visitantes residentes dentro y fuera del pais de referencia, como parte de
Sus viajes turisticos internos o emisores (OMT, 2015).

Turismo receptor: Engloba las actividades realizadas por
un visitante no residente en el pais de referencia, como parte de un viaje
turistico receptor (OMT, 2015).

Turista: Un visitante (interno, receptor o emisor) se clasifica
como turista (o visitante que pernocta), si su viaje incluye una
pernoctacion (Turismo en teoria, 2010).

Viaje / turismo: El termino viaje designa la actividad de los viajeros.
Un viajero es toda persona que se desplaza entre dos lugares
geograficos distintos por cualquier motivo y duracion. El visitante es un
tipo de viajeroy, por lo tanto, el turismo es un subconjunto de viaje
(Espinosa, 2014).

Viaje turistico: El término viaje turistico designa todo desplazamiento
de una persona a un lugar fuera de su lugar de residencia habitual,
desde el momento de su salida hasta su regreso. Por lo tanto, se refiere
a un viage de ida y vuelta. Los Vviajes realizados por
los visitantes son viajes turisticos (index mundi, 2013).

Visita: Un viaje se compone de visitas a diferentes lugares. El término
“visita turistica” hace referencia a una estancia en un lugar visitado
durante un viaje turistico (Turismo en teoria, 2010).

Visitante: Un visitante es una persona que viaja a un destino principal
distinto al de su entorno habitual, por una duracién inferior a un afo, con
cualquier finalidad principal (ocio, negocios u otro motivo personal) que
no sea la de ser empleado por una entidad residente en el pais o lugar
visitados (glosbe, 2010).
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ANEXO 1 ORGANIGRAMA DEL MINISTERIO DE TURISMO
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PROMADCTIIN

ANEXO 2 ORGANIGRAMA DEL CANTON MEJIA
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ANEXO 3 ORGANIGRAMA DE LA PARROQUIA DE ALOASI
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- . | " Azesores Azesores | |
Administrativa Tesoreria Juridicos Técnicos Vocales Comisiones

Fuente: GAD Parroquia de Aloasi, 2016

ANEXO 4
ENCUESTA CON FINES ACADEMICOS
La presente encuesta tiene como objetivo la recopilacion de datos que permitira sustentar la
investigacion de campo y su uso sera exclusivamente académico.

EDAD.:.........cceuuennt GENERO: M1 F[J
NIVEL DE EDUCACION: Primariad__] Bachilleral__] Supel ] Maste[ ] Doc[Jo

1. ¢Usted conoce lo que involucra el turismo?

SI ] NO L[]
2.  ¢Usted realiza o practica el turismo?
SI [ NO [
Fuera de la parroquid ] ESPeCITIqUE:..cc. i

Dentro de la parroqul”__]

3. ¢Conoce algun atractivo turistico en la parroquia de Aloasi?

Estacion del tren C 1
Santuario de la Virgen de los Dolores 1
Hacienda Cayetano 1
Volcan El Corazén —1
Bosque y Santuario de flora y fauna Cumbiteo [
(01701 T PP

4, ¢Recomendaria visitar estos atractivos turisticos?

s 1 No[_]
5. ¢En qué estado cree usted que se encuentran los atractivos de esta parroquia?
Deteriorado [__] Conservado[ ]

6. ¢Segun su criterio que se deberia implementar para mejorar la visita a los atractivos?
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7. ¢En qué estado se encuentra la planta turistica de la parroquia?

Muy bueno Bueno Malo
Alojamiento 1 C1 1
Alimentacién | —1 —1
Agencias de viajes — —] —1
Transporte 1 1 1
Guianza 1 1 C 1
Actividades complementarias [_] 1 —1

(Alquiler de caballos, motos, cuadrones, bicicletas, etc.)

8. ¢Cree que el gobierno central ayuda al desarrollo y promocién de la actividad turistica
en Aloasi?

sI [ No [

SEn qué
L0 ] 41 1 F= OO

9. ¢Conoce usted si existe material promocional turistico de la parroquia?

Sl 1 NO [
10. Si su respuesta fue si, ¢qué tipo de material promocional turistico conoce?
Tripticos (Informacion escrita) 1 Blog 1
Vallas publicitaria s (Carteleras) ] Redes Sociales (Facebook, etc.) [
Pagina Web (Internet) — Material Audiovisual 1

11. A consideracidn, ¢cual seriala herramienta publicitaria ideal para la promocidn turistica
de la parroquia?

Tripticos (Informacion escrita) 1 Blog 1

Vallas publicitaria s (Carteleras) ] Redes Sociales (Facebook, etc.) [

Pagina Web (Internet) — Material Audiovisual 1

L0 101 PSP
ANEXO 5

ENTREVISTA CON FINES ACADEMICOS
Recopilar datos que permitira sustentar la investigacién y su uso sera exclusivamente

académico.
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3. (Cuédl es la actividad econ6mica que sustenta a la parroquia?

4. ;Dentro del GAD parroquial existe un ente de organizacidon que gestione la actividad

turistica?

9. ¢Cudl es la planta turistica que estd4 desarrollando a favor del turismo de su

parroquia?

10. ¢Existe o no, un plan de marketing con el objetivo principal de promocionar

turisticamente a la parroquia?
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ANEXO 6

FICHA DE ATRACTIVOS

1.NOMBRE 2. FICHAN 3.FICHAS ASOCIADAS
4, CATEGORIA 5. TIPO Y SUBTIPO
TIPO:
SUBTIPO:
6.UBICACION
7. ACCESO
8.Desde 9.Via, tipo y estado 10 Medio de acceso 11 Tiempo

12. DESCRIPCION

13. ACTIVIDADES TURISTICAS/ RECREATIVAS ACTUALES

14. HORARIOS 15. PRECIOS 16. PROPIETARIO

17. PERSONA CONTACTO

18. TIPO DE PUBLICO
Semana

Fin de semana

Feriados Largos
Vacaciones

19. EMPRESAS QUE OPERAN | 20 ACTIVIDAD 21 CODIGO

22. SERVICIOS

Estacionamiento

Comida

Alojamiento

Visitas guiadas

Talleres

Rutas autoguiadas

Sefalizacion para llegar

Sefalizacién interna

Limpieza y recogida de basura

Servicios higiénicos

Seguridad y Manteniendo

Alquiler de material para realizar actividades
venta de souvenir, informacion sobre el recurso
Folletos

Teléfono publico

Pago con tarjetas de crédito

otros

O 00O OO O0OOO0OO0OO0OO0OO0OOoOO0OO0OO0O0

23. POSIBLES EFECTOS NEGATIVOS DEL TURISMO A TENER EN CUENTA

24. FUENTES DOCUMENTALES E INFORMATIVOS

25. OBSERVACIONES

26. Realizada Por: | Fecha:




