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Karen Jessenia Bastidas Teran. PROPUESTA DE ESTRATEGIAS PARA EL
MEJORAMIENTO DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN LA PARROQUIA SANTA
MARTHA DE CUBA, CANTON TULCAN, PROVINCIA DEL CARCHI. Ingenieria en
Administracion Turistica. Universidad Iberoamericana del Ecuador. Quito, Ecuador.
2022. (124) pp.

RESUMEN

La presente investigacion se centro en la elaboracion de una propuesta de estrategias
para mejorar la actividad turistica de la parroquia Santa Martha de Cuba, cantén
Tulcan, provincia del Carchi. Para ello, en primer lugar, se realizé un diagnostico de
la situacion actual en el sector, luego se identificaron las necesidades que tiene la
parroquia y finalmente se disefiaron las estrategias que permitan o aporten al
desarrollo turistico del sector. Este estudio se fundamento6 en un enfoque cuantitativo,
de caracter descriptivo, tipo de investigacion de campo Yy disefio no experimental —
transversal. La poblacién estuvo conformada por todos los atractivos que posee la
referida parroquia y la muestra se seleccion6 de manera intencional, se llevé a cabo
una observacion directa, registrando los datos en la Ficha de levantamiento y
jerarquizacién de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo. Los resultados
obtenidos, mostraron que la parroquia tiene falencias en cuanto al reparto de recursos
econdmicos por parte del GAD parroquial, también se identific6 necesidades por ser
subsanadas por un profesional del &rea turistica. Por ende, se proponen estrategias
gue estan dirigidas a la solucion de dichas necesidades, entre ellas la contratacion
del profesional y la elaboracion de programas que incentiven a mejorar los atractivos
y otros a desarrollar actividades con los turistas. En conclusién, Santa Martha de Cuba
tiene gran potencial para desarrollar turismo, considerando que cuenta con atractivos
de ambito natural y cultural que, al ser puestos en valor, permitiran generar beneficios
econdémicos, sociales y ambientales para la poblacion, entes de gobierno y visitantes.
En este sentido, se recomienda que el GAD parroquial gestione convenios con
actores turisticos y exista un mayor compromiso para el desarrollo y gestion de la
actividad turistica.

Palabras claves: Estrategias, Necesidades, Desarrollo, Turistico, Atractivos, Natural,
Cultural.
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Karen Jessenia Bastidas Teran. PROPOSAL OF ESTRATEGIES FOR THE
IMPROVEMENT OF TOURIST ACTIVITY IN THE SANTA MARTHA DE CUBA
PARISH, TULCAN CANTON, CARCHI PROVINCE. Tourism Administration
engineering. Iberoamerican University of Ecuador. Quito, Ecuador. 2022. (124) pp.

ABSTRACT

The present investigation focused on the elaboration of a proposal of strategies to
improve the tourist activity of the Santa Martha de Cuba parish, Tulcan canton, Carchi
province. To do this, first, a diagnosis of the current situation in the sector was made,
then the needs of the parish were identified and finally the strategies that allow or
contribute to the tourism development of the sector were designed. This study was
based on a quantitative approach, descriptive in nature, type of field research and non-
experimental - cross-sectional design. The population was made up of all the
attractions that the aforementioned parish possesses and the sample was selected
intentionally, direct observation was carried out, recording the data in the Survey and
Prioritization File of tourist attractions of the Ministry of Tourism. The results obtained
showed that the parish has shortcomings in terms of the distribution of economic
resources by the parish GAD, needs were also identified to be corrected by a
professional in the tourist area. Therefore, strategies are proposed that are aimed at
solving these needs, including the hiring of professionals and the development of
programs that encourage the improvement of attractions and others to develop
activities with tourists. In conclusion, Santa Martha de Cuba has great potential to
develop tourism, considering that it has natural and cultural attractions that, when
valued, will generate economic, social and environmental benefits for the population,
government entities and visitors. In this sense, it is recommended that the parish GAD
manage agreements with tourism actors and there is a greater commitment to the
development and management of tourism activity.

Keywords: Strategies, Needs, Development, Tourism, Attractions, Natural, Cultural.
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INTRODUCCION
Una actividad turistica es cualquier actividad destinada a proporcionar a los usuarios
los servicios de alojamiento, intermediacion, restauracion, informacion,
acompafamiento, ocio o cualquier otro servicio relacionado directamente con el
turismo (Gobierno de La Rioja, 2017).

A la par con la definicidbn se menciona que la actividad turistica en el mundo se ha
convertido en un detonante del desarrollo de muchos sectores, aporta con ingresos
econdémicos y mejora la calidad de vida de las personas que se ven inmiscuidas en
ello (Orgaz & Moral, 2016).

Es por ello, que en el presente trabajo de investigacidn se propone estrategias de
mejoramiento de la actividad turistica en la parroquia Santa Martha de Cuba, las
mismas que permitirdn destacar el potencial turistico del sector y brindar beneficios
para los involucrados. A continuacion, se detallan los estudios realizados: en el primer
capitulo se plantea el problema, los objetivos, la justificacion e impacto, y el alcance
de la investigacion. El capitulo estd fundamentado por soportes bibliogréaficos y

criterios pertinentes.

El capitulo dos presenta los antecedentes, bases tedricas y la fundamentacion legal,
gue sustentan los objetivos planteados en la investigacién. El texto hace referencia a
conceptos de autores, leyes y normativas que aplican con la investigacion ademas de
aportaciones propias. En cuanto al capitulo tres, describe la metodologia empleada
gue compete la naturaleza de la investigacién, poblacion y muestra, técnicas e
instrumentos de recolecciébn de datos, operalizacion de la variable, validez y
confiabilidad, ademas de las técnicas de analisis de los datos, para llevar a cabo el
desarrollo de los objetivos planteados en el presente trabajo de titulacion.

Seguido por el cuarto capitulo, que corresponde al analisis e interpretacion de los
resultados de la investigacion, obtenidos en la metodologia empleada del capitulo
anterior. Para finalizar el capitulo cinco en el que se detalla las conclusiones y
recomendaciones que hablen sobre el cumplimiento de los objetivos y consejos
técnicos para futuras investigaciones respectivamente, para la propuesta de
estrategias de mejoramiento de la actividad turistica en la parroquia Santa Martha de

Cuba, cantén Tulcan, provincia del Carchi.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA

Planteamiento del problema

Una actividad turistica es cualquier actividad destinada a proporcionar a los usuarios
los servicios de alojamiento, intermediacién, restauracion, informacion,
acompafamiento, ocio o cualquier otro servicio relacionado directamente con el

turismo (Gobierno de La Rioja, 2017).

En concordancia con la definicion este trabajo investigativo presenta un analisis

enfocado a nivel mundial, nacional, provincial, cantonal y parroquial.

A nivel mundial, la actividad turistica se configura como uno de los principales
sectores econémicos a nivel internacional, adquiriendo importancia en los paises en
vias de desarrollo y ha tenido una expansion considerable, y es por ello que se le
conoce como el fendbmeno econdémico social de las ultimas décadas. Considerando el
crecimiento que ha tenido se ha diversificado de manera que pueda dar una amplia

acogida a cada tipo de intereses y motivacion de los turistas (Orgaz & Moral, 2016).

Ademas, la actividad turistica super6 el nimero de ingreso de turistas, es por eso que
el sector turistico se ha convertido en una locomotora mundial de crecimiento
econdmico y de desarrollo, pues ha creado puestos de trabajo, es un catalizador de
emprendimiento e innovacion, lo que ha permitido mejorar la calidad de vida de las

personas (Organizacion Mundial del Turismo, 2019).

La generaciéon de nuevos destinos en el mercado ha fomentado una competitividad
feroz, que obliga al sector turistico a tratar de comprender las necesidades y
expectativas del consumidor, lo que conlleva a generacion de planes estratégicos en
los cuales intervienen la evaluacion interna de cada empresa en el desempeiio que
tiene como destino, la evaluacién externa enfocada en factores politicos, econémicos,
sociologicos y tecnoldgicos, para finalizar la evaluacién de las expectativas que

tengan como empresa (Orgaz & Moral, 2016).

Ademas, las estrategias a considerarse en la politica de estado, en municipios, GAD’s
entre otros, para la adecuacion o modificacion de ciudades y entender la viabilidad de
vender como productos para atraer a los turistas a través de las redes sociales,

television y prensa escrita, es el punto mas alto al cual se debe llegar, para obtener
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beneficios siempre y cuando sea con orientaciones de actividades recreativas
culturales y naturales (Contreras, 2016).

Ecuador es un pais que ofrece diversidad de turismo natural y cultural gracias a la
ubicacioén favorable que tiene en el mundo, debido a que:

“(...) es un destino que ofrece varias actividades vinculadas a la naturaleza, siendo un destino
que cualquier ecoturista desearia visitar. Es uno de los paises mas biodiversos a nivel mundial,
(...) Ecuador goza de diversas ventajas comparativas, las que deben ser aprovechadas para
atraer a turistas que desean conocer destinos en los que se pueda tener una experiencia Unica
y auténtica en contacto directo con areas naturales. Este tipo de turismo cada vez adquiere
mucho més valor dentro de la industria turistica. A su vez, los destinos naturales son
complementados con actividades de aventura que aprovechan la dotacion de recursos
naturales. Cabe recalcar que Ecuador mantiene una ventaja comparativa en el &mbito cultural
ya que el pais cuenta con diversos patrimonios culturales de la humanidad, (...)". (Ministerio
de Turismo del Ecuador, 2019, pag. 43).

Es decir, que la innovacion en la actividad turistica debe ser constante, a medida que
la competitividad avanza es necesario predecir el comportamiento de los
consumidores para identificar la direccion en la que va la oferta y la demanda. Las
estrategias que se plantean son las que arrojan informacidbn que puede ser
aprovechada y abrir nuevas oportunidades que entreguen beneficios a quien
emprende en turismo y también brinde satisfaccion y calidad en el producto como tal

a quien decide visitarlo ya sea natural o cultural.

Adentrandonos en la region Sierra de Ecuador donde se encuentra la provincia del
Carchi ubicada en la frontera norte, razon por la cual el turismo ha presentado
dificultad para ser aprovechado a pesar de poseer atractivos paisajisticos, culturales,
gastrondmicos y religiosos, apto para realizar actividades de aventura, ocio y
diversion. Gracias a las iniciativas y estrategias que ha tenido la prefectura de la
provincia, el turismo ha ido ganando territorio en cada uno de sus 6 cantones, uno de
los mas representativos el canton Tulcan con distincién de capital de la provincia

fronteriza (Prefectura del Carchi, 2015).

En la guia turistica los atractivos que mayor renombramiento e impulso estratégico
han tenido en el cantén Tulcan son: EI Cementerio Municipal José Maria Azael
Franco, Casa de Aduanas Rumichaca, Museo Arqueologico de Arte Moderno y
Contemporaneo, Carnaval parroquia de Urbina, Complejo Eco-turistico Tufifio, volcan
Chiles, Lagunas Verdes, Cascada del Duende Vago, el territorio de la nacionalidad
Awa y Bosque de Arrayanes Santa Martha de Cuba (Prefectura del Carchi, 2015).
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Al adentrase en el canton Tulcén, se puede contemplar a una de las parroquias rurales
llamada Santa Martha de Cuba, en donde se desarrollara este trabajo investigativo.
Es un area rural con abundantes recursos turisticos naturales y culturales, lo cual ha
permitido que algunos habitantes inicien pequefios proyectos relacionados al turismo,
ademas de la participacion del Gobierno Autdnomo Descentralizado parroquial que
trabajan para mejorar la presentacion de espacios publicos.

Sin embargo, el conocimiento y aplicacion de valor a dichos recursos turisticos es
limitado, debido a que no existe personal capacitado en el area, ni un asesoramiento
técnico por parte de entidades gubernamentales, a pesar de que gobiernos
parroquiales han ido cambiando paulatinamente y han mostrado interés en el tema
turistico no se ha puesto en marcha estrategias que faciliten mejorar la promocion y

comercializacién de productos turisticos.

Por otra parte, la actividad econdmica principal de la localidad es la agricultura y
ganaderia en gran magnitud, lo que ha provocado problematicas seguin se describe

a continuacion:

“La falta de reconocimiento de los lugares patrimonios; deterioro de los espacios patrimoniales
y el poco valor e impulso para ser promovidos como espacios de turismo; nuevas generaciones
desconocen la existencia de los espacios patrimoniales, provocando olvido y desinterés;
pérdida paulatina de tradiciones y buenas costumbres familiares y comunitarias de las nuevas
generaciones por influencia de la migracion laboral”. (Gobierno Auténomo Descentralizado de
Santa Martha de Cuba, 2015, pag. 96).

Lo que significa, que la baja actividad turistica en Santa Martha de Cuba impacta en
los ingresos econdmicos de la poblacion que ha querido incursionar en turismo en el
sector. En consecuencia, el aprovechamiento del potencial turistico de la localidad es

limitado y los ingresos por este rubro de igual manera.

Siendo asi, Santa Martha de Cuba es un sector con recursos culturales y naturales,
pero, la falta de estrategias planteadas por profesionales en el area turistica no ha
permitido el afloramiento y el hecho de que los atractivos no han sido puestos en valor
para ser atractivamente turisticos y generar otro tipo de ingresos. Lo cual conlleva al
problema principal de esta investigacion, que es practicamente la desintegracion de
los recursos turisticos y autoridades para elaborar estrategias de cualquier tipologia

gue beneficien al mejoramiento de la actividad propiamente dicha.

Por lo cual, es importante reconocer los tipos de estrategias que son las genéricas,

las intensivas, las de integracion y las de diversificacion, para ello es necesario
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identificar los factores tanto internos como externos de una organizacion para generar
una ventaja competitiva que perdure en el tiempo (Instituto Interamericano de

Cooperacion para la Agricultura, 2018).

Por este motivo, y mediante las pautas antes mencionadas, realizar esta investigacion
permitira que la parroquia de Santa Martha de Cuba tenga un enfoque mas claro en
el ambito del turismo y por consiguiente en el mercado turistico, para asi afrontar
debilidades y amenazas dandole mayor importancia a las fortalezas y oportunidades

al inmiscuirse en el mercado nacional o internacional.

La propuesta de estrategias para el mejoramiento de la actividad turistica en la
parroquia Santa Martha de Cuba, se presenta como una alternativa de reconocimiento
de los recursos turisticos existentes con ventajas y desventajas para en un futuro
adaptarse a la demanda turistica y desarrollar productos para la misma.
Adicionalmente, se busca incrementar el interés de las autoridades locales a través

de este trabajo investigativo y las interrogantes que se plantean a continuacion.

¢,Cual es la situacion actual de la actividad turistica que se desarrolla en la parroquia
Santa Martha de Cuba?

¢, Qué necesidades existen en la parroquia Santa Martha de Cuba para el desarrollo

turistico?

¢, Qué estrategias pueden mejorar la actividad turistica en la parroguia Santa Martha
de Cuba?

Objetivos de la investigacion
Objetivo General
Proponer estrategias para el mejoramiento de la actividad turistica de la parroquia

Santa Martha de Cuba, cantén Tulcan, provincia del Carchi.

Objetivos Especificos
Diagnosticar la situaciéon actual la actividad turistica que se desarrolla en la parroquia
Santa Martha de Cuba.

Determinar las necesidades que existen en la parroguia Santa Martha de Cuba para

el desarrollo turistico del lugar.
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Disefiar estrategias para el mejoramiento de la actividad turistica de la parroquia
Santa Martha de Cuba para incentivar el desarrollo local.

Justificacion e impacto de la Investigacion

La actividad turistica estando constituida por recursos culturales, naturales y
patrimoniales que generan un gran valor y riqueza, al ser trabajados de manera
sostenible con la correcta promocion y comercializacion pueden mejorar el desarrollo
socio-econdmico de las poblaciones locales en destinos turisticos (Orgaz & Moral,
2016). La mencion anterior otorga importancia al desarrollo turistico y por ende una
necesidad de valorizar cada uno de los elementos turisticos, que se encuentren en la

parroquia Santa Martha de Cuba.

Dentro de este contexto, surge la idea de proponer estrategias de mejoramiento de la
actividad turistica en la parroquia Santa Martha de Cuba, ya que necesita mayor
impulso para convertirse a futuro en un destino turistico integrado, distinto y que se
posicione en el mercado. Por otro lado, es necesario el fortalecimiento de la identidad
cultural de los habitantes y el incremento de turistas en la parroquia, que a su vez

representan una oportunidad de desarrollo turistico.

La actividad turistica favorece el crecimiento socio-econémico, si se toma en cuenta
la reduccion de fugas y se maximizan las conexiones entre la localidad, el sector
privado y el publico para cualquier zona geografica, debido a que las relaciones de
cooperacion tienen un efecto positivo en cualquier emprendimiento (Orgaz & Moral,
2016).

En concordancia con lo anterior, la actividad turistica correctamente administrada,
planificada y organizada puede generar un valor de identidad y experiencias Unicas a
los turistas y residentes. La relevancia de esta investigacion es disefiar posibles
estrategias que mejoren dicha actividad en la parroquia Santa Martha de Cuba,

aprovechando que el sector cuenta con recursos turisticos naturales y culturales.

En consecuencia, los principales beneficiarios de esta investigacion son el GAD
parroquial y la poblacion, porque pueden mejorar ingresos al promover la activacion
del turismo, ya que, si las estrategias que se proponen son tomadas en cuenta, la
parroquia esta en la capacidad de cubrir las necesidades de los visitantes en cuanto:
alimentacion, alojamiento, transporte y recreaciéon. De igual manera, con las

relaciones que se establezcan se generan nuevas plazas de empleo, se promueve la
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conservacion de los recursos naturales y culturales, las costumbres y tradiciones
como parroquia, dando paso a una fuente de ingreso que no sea la agricultura y

ganaderia.

Los turistas son también beneficiarios, por tener un destino diferente donde satisfacer
necesidades y al mantener contacto con la poblacion involucrada. Si bien es cierto,
Santa Martha de Cuba no cuenta con desarrollo turistico como tal, pero, tiene un gran
potencial para desarrollarlo, teniendo en cuenta que el GAD parroquial puede ejecutar
las estrategias planteadas en la presente investigacién y presentarse como un destino

turistico.

De la misma manera, el Ministerio encargado de regular el turismo se beneficia al
tener una oferta turistica diferente y que sea parte de la promocion local, regional y
nacional en una zona fronteriza como lo es en la parroquia Santa Martha de Cuba,

canton Tulcén, provincia del Carchi.

La principal aportacion que tiene la presente investigacion, sera en el ambito del
conocimiento profesional en el area turistica, que después de un diagndéstico
situacional se realice un andlisis que arroje estrategias que mejoren la actividad
turistica, siendo asi una oportunidad para Santa Martha de Cuba de mejorar la calidad
de vida de sus habitantes, generar otros ingresos con la venta de souvenirs, comida

local, guianza, alquiler de vehiculos, entre otras.

Primero, la factibilidad de la investigacién se debe a la concordancia con las lineas de
investigacion de la UNIB.E, correspondientes a la escuela de turismo; segundo,
porgue la parroquia Santa Martha de Cuba es un lugar accesible y de conocimiento
de la investigadora, ademas de contar con los recursos Optimos y necesarios para
ejecutar el trabajo; tercero, el proyecto se realiza desde un punto de vista bibliografico
y técnico, por la facilidad de informacion que se obtiene de libros y documentos del
internet, que permiten sustentar el proceso de la investigacién, asi como aportes que
se basan en la aplicacién de conocimientos obtenidos en el periodo académico.
Finalmente, el presente trabajo servira para futuras investigaciones dentro y fuera de

la academia.

Alcance de la investigacion
El presente trabajo de titulacion tiene lugar en la parroquia Santa Martha de Cuba,

ubicada en el canton Tulcan, provincia del Carchi, durante los periodos académicos
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marzo-agosto 2021 y septiembre-febrero 2022 la poblacion con la que se trabaja son
todos los atractivos naturales y culturales de la parroquia, se seleccionan los mas
reconocidos y se levanta informacion a través de la Ficha de levantamiento y
jerarquizaciéon de atractivos turisticos, elaborada por el Ministerio de Turismo. Dicha
informacion sera utilizada para encontrar las necesidades y asi proponer estrategias

de mejoramiento.
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CAPITULO I

MARCO TEORICO

Este capitulo describe los antecedentes, las bases teoricas y legales que se enlazan
al objeto de estudio, a través de la recopilacion de investigaciones previas que
guarden relevancia a las variables del estudio. Ademds, tiene como propdsito
seleccionar: “las investigaciones previas que conformaron antecedentes teorico-
empiricos como plataforma inicial para continuar con (...) el analisis critico-reflexivo
(...) que constituye el eje central de la posicién del investigador (...).” (Castillo,
GoOmez, Taborda, & Mejia, 2021, pag. 57).

Antecedentes de la investigacion

En primer lugar, se tiene la investigacion realizada por Alcantara (2017) autor de la
investigacion titulada: El turismo como factor de desarrollo: Caso de Sergipe-Brasil,
el objetivo que se planteé analizar el papel de las politicas publicas y privadas de
turismo desarrolladas en el estado de Sergipe desde la perspectiva del desarrollo
local. La metodologia utilizada fue bibliografica, andalisis documental y entrevista.
Gracias a la realizacion de este trabajo se identificO que el papel asumido por la
actividad turistica en Sergipe, se debe prestar atencién especial a la politica de
turismo y proyectos de planificacién, gue a su vez se vuelven herramientas para lograr

cambios a partir de acciones desarrolladas por la administracion publica y privada.

La investigacién que se menciona aporta las estrategias que se manejaron y llevaron
a cabo para mejorar la actividad turistica y como se implica en dicho desarrollo a la
administracion publica y privada, las mismas que pueden ser aplicables o tomadas en
cuenta para la presente investigacion. Como dice el trabajo es un ente importante que

actuen actores turisticos, justificando la importancia de ellos en el desarrollo local.

La siguiente investigacion pertenece a Contreras (2016) denominada: Estrategias
para potencializar el desarrollo del turismo urbano (Los Rios-Ecuador), el objetivo fue
realizar una revision bibliografica en articulos cientificos, revistas indexadas sobre el
turismo, patrimonio cultural, urbano, y plasmar las aportaciones que exteriorizan las
publicaciones. En el estudio se aplico la técnica de investigacion bibliogréafica. Para la
realizacion de la investigacion us6 Google Académico utilizando el Publish o Perish
(POP), donde se determiné que las estrategias con el animo de potencializar el

turismo se deben tomar en cuenta dos aspectos: primero contar con decision politica
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(estado) esto es apoyo al turismo y segundo contar con presupuesto recursos

econOmicos para la adecuacion o el embellecimiento de ciudades.

El trabajo aporta en el desarrollo y sustento de la base teodrica, el planteamiento del
problema al estar enlazado directamente con las estrategias que potencian el turismo.
También, el estudio permite enfocar que el mejoramiento de la actividad turistica
requiere de un presupuesto otorgado por la administracion parroquial, mismo que

puede ir dirigido a las estrategias planteadas.

Finalmente, la siguiente investigacion pertenece a la Comunidad de Madrid (2019)
titulada: Estrategia de Turismo de la Comunidad de Madrid, la cual tuvo como objetivo:
aumentar los ingresos econdmicos y el numero de turistas que llegan a la region y
apostar por un turismo rentable. Como técnica de investigacion usoé la bibliogréfica y
documental. La investigacion permitio el analisis de la Comunidad de Madrid y asi
planteé planes de medidas que ayuden a cumplir con los principios y aspiraciones

planteadas en dichas estrategias.

El estudio aporta a la presente investigacion al sustento de la propuesta de estrategias
con base a sus ejemplos e ideales, sus lineas estratégicas facilitan la aplicacién de
las mismas en la parroquia Santa Martha de Cuba, favoreciendo a una gestion
coordinada entre los entes gubernamentales y la poblacion.

Bases tedricas

Turismo

El turismo son las actividades que realizan las personas en un viaje y estancias, donde
no sean sus lugares habituales, esto es un periodo de tiempo inferior a un afio y tiene
fines de negocios, aventura, ocio, entre otros (Organizacion Mundial del Turismo,
2019).

Actividad

La actividad es un conjunto de tareas y acciones realizadas por una persona y
persiguen cumplir con una emocion o razén (Real Academia de la Lengua Espafiola,
2021).

Actividad Turistica
Una actividad turistica es cualquier actividad destinada a proporcionar a los usuarios

los servicios de alojamiento, intermediacién, restauracion, informacion,
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acompafamiento, ocio o cualquier otro servicio relacionado directamente con el

turismo (Gobierno de La Rioja, 2017).

Tipos de actividades turisticas

Las actividades turisticas se desprenden directamente del tipo de turismo que se
desarrolla y la subcategoria, como se detalla a continuacion mediante tablas. Sin
exceptuar que las actividades se han ido acoplando a las necesidades de los

consumidores y diversificando como tal (Ibafiez & Rodriguez, 2017).

Turismo tradicional o convencional

El turismo tradicional o convencional es basicamente aquel que se realiza de manera
masiva y contempla el desarrollo de instalaciones de alojamiento y esparcimiento
(Ibafiez & Rodriguez, 2017).

Tabla 1. Tipos de actividades en turismo tradicional
CATEGORIA ACTIVIDADES TURISTICAS

Sol y Playa 1. Visitas masivas a la playa

. Actividades acuaticas

2
3. Fotografia
Actividades Culturales 1. Visita a sitios histéricos de
grandes ciudades

2. Visita a grandes eventos

culturales
Actividades en infraestructuras 1. Visita a restaurantes lujosos,
lujosas discotecas, casinos

2. Visita de hoteles lujosos.

Turismo alternativo
El turismo alternativo busca que la realizacion de viajes por parte de los turistas sea
participativa, mediante actividades recreativas en contacto con la naturaleza y la

comunidad local (Ibafiez & Rodriguez, 2017).

Tabla 2. Tipos de actividades en turismo alternativo

CATEGORIA ACTIVIDADES TURISTICAS

Ecoturismo 1. Talleres de educacion ambiental
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Observacion y proteccion de la flora y fauna
Observacion de atractivos naturales

Senderismo interpretativo

Turismo de aventura Montafismo/Caminata
Escalada
Cabalgata

Deportes extremos

Turismo rural Talleres artesanales
Agroturismo

Preparacion de medicina natural
Talleres gastronémicos

Paisajismo

o 00k 0N PR ODE A OND

Vivencias

Desarrollo Turistico

El desarrollo turistico es el crecimiento del sector comparado a lo anterior ya que
abarca un conjunto de instalaciones y servicios turisticos paulatinamente y al uso que
le dan los turistas, y asi generar un alto grado de calidad y peculiaridad (Alcantara,
2017).

Estrategias

Son ideas adoptadas por una empresa que a lo largo del tiempo permite que esta se
sostenga en el mercado con una cierta ventaja competitiva, y se desarrollan después
de una amplia investigacién y deteccion de falencias (Instituto Interamericano de

Cooperacién para la Agricultura, 2018).

Clasificacion de Estrategias

Existen varios tipos de clasificacion de estrategias, sin embargo, se toman en cuenta
las siguientes: genéricas las cuales tienen que ver con el posicionamiento, la formay
como se enfrentara a sus competidores; las intensivas que asumen el ingreso y
desarrollo del mercado y el producto y las estrategias de integracion que se refiere a
incrementar el poder de negociacion con proveedores, distribuidores y competidores
(Instituto Interamericano de Cooperacion para la Agricultura, 2018).
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TIPOS DE
ESTRATEGIAS

FUNCIONALES GENERICAS MAESTRAS
Produccién Diversificacion Intensivas
Marketing Crecimiento Defensivas
Recursos Liderazao
Humanos 9
Financieras
Investigacion y
desarrollo

Estrategias Turisticas

Son aquellas que estan enfocadas al destino turistico, para de esta manera
aprovechar de la mejor manera sus fortalezas y oportunidades e ir disminuyendo sus
debilidades y amenazas, para que de esta forma el trabajo sea eficiente y efectivo
(Rauda, 2017).

Fundamentacién legal
En Ecuador existen leyes y normativas que regulan la actividad turistica y a

continuacion se presentan las mismas que sustentan la presente investigacion.

Constitucion de la Republica Del Ecuador
Menciona lo importante que es el desarrollo de los gobiernos descentralizados y lo

ratifica en los siguientes numerales del Art. 3:

“5. Planificar el desarrollo nacional, erradicar la pobreza, promover el desarrollo sustentable y
la redistribucion equitativa de los recursos y la riqueza, para acceder al buen vivir.

6. Promover el desarrollo equitativo y solidario de todo el territorio, mediante el fortalecimiento
del proceso de autonomias y descentralizacion”. (Asamblea General del Estado, 2008, pag. 9).

Ley de Turismo
Mediante la ley de turismo vigente habla sobre la importancia y principios de la

actividad turistica en los articulos que se muestran a continuacion.

“Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes: a) La iniciativa privada como
pilar fundamental del sector; con su contribucién mediante la inversion directa, la generacion
de empleo y promocion nacional e internacional; b) La participacion de los gobiernos provincial
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y cantonal para impulsar y apoyar el desarrollo turistico, dentro del marco de la
descentralizacion; c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los
servicios publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas; d) La
conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais”. (Ministerio de
Turismo, 2014, pag. 1).

“Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los siguientes
objetivos: a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y
comunitaria o de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las actividades
mediante el fomento y promocién de un producto turistico competitivo; d) Propiciar la
coordinacién de los diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de los gobiernos locales
para la consecucion de los objetivos turisticos; e) Promover la capacitacidon técnica y
profesional de quienes ejercen legalmente la actividad turistica; g) Fomentar e incentivar el
turismo interno”. (Ministerio de Turismo, 2014, pag. 2).

El Codigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomiay
Descentralizacion (COOTAD)
En los siguientes objetivos del Art. 2 que se plantean a continuacion apoyan a los
gobiernos auténomos descentralizados a desarrollar y crecer econémicamente.
“a) La autonomia politica, administrativa y financiera de los gobiernos auténomos
descentralizados, en el marco de la unidad del Estado ecuatoriano; b) La profundizacién del
proceso de autonomias y descentralizacién del Estado, con el fin de promover el desarrollo
equitativo, solidario y sustentable del territorio, la integracion y participacion ciudadana, asi

como el desarrollo social y econémico de la poblacion” (Cédigo Organico de Organizacion
Territorial, Auntbnoma y Descentralizacion, 2019, pags. 5-6) .

Plan de desarrollo y ordenamiento territorial de la parroquia Santa Martha de
Cuba
En donde pronuncian sobre la economia popular y solidaria, para el bienestar de toda

la comunidad.

“En la parroquia las actividades por cuenta propia dan razén de buena parte de la actividad
productiva. (...) y la diversidad de ramas de actividad; dentro de las mas importantes se
destaca la produccion agropecuaria (Produccion de hortalizas y de animales menores -entre
las mas importantes-), asi como actividades artesanales y algin emprendimiento turistico”.
(Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia Santa Martha de Cuba, 2015,
pag. 101).
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO
Este capitulo presenta la metodologia de la investigacion, es decir el plan o conjunto
de fases en forma ordenada que permiten reconocer el trabajo que se realizo,
conjuntamente con la argumentacion de la eleccién de cada una de ellas, y asi dar
cumplimiento a cada uno de los objetivos y a su vez sustentada con autores (Castillo,
GOmez, Taborda, & Mejia, 2021).

Naturaleza de la investigacién

En la presente seccion de la metodologia se toman en cuenta los siguientes aspectos:
paradigma, enfoque, disefio, tipo y nivel de la investigacién correspondientes al
estudio planteado (Castillo, Gomez, Taborda, & Mejia, 2021). Cada uno es explicado,
contextualizado y fundamentado de acuerdo con diferentes posturas de autores

expertos en metodologia, como sigue a continuacion.

Paradigma

La presente investigacion se enmarco en el paradigma positivista, donde afirma que
los datos obtenidos y el conocimiento vienen de lo observable, es decir, de un objeto
o fendbmeno que puede ser medido o puesto en conteo y asi contribuir a la
investigacion (Hernandez & Mendoza, 2018). De tal manera que, se describio la
problemética de la investigacion con la seleccion de instrumentos que permitieron
obtener informacion y datos estadisticos a través de la observacion, con la finalidad

de lograr la propuesta.

Enfoque

El enfoque cuantitativo se caracteriza por medir fendbmenos mas no por explorarlos,
ademas de que se afianza en datos estadisticos llevandolos a una secuencia lineal,
aqui la informacién que se obtiene es deductiva para analizarla de forma objetiva y
asi generalizar los resultados. En cuanto a la ruta, inicia con la visualizacién del
alcance y tipo de estudio para formular una hipétesis si asi lo requiere la investigacion,
se identifica el disefio de la misma, llegando asi a obtener la poblacién y muestra que
aplica en la investigacion para la recoleccion y analisis de datos (Hernandez &
Mendoza, 2018).

26



En este sentido, la investigacion tuvo un enfoque cuantitativo porque se midio y
determind la situacion actual y necesidades de la actividad turistica de la parroquia
Santa Martha de Cuba, con informacién que fue analizada por el investigador y al
generalizar los resultados obtenidos permitio disefiar estrategias de mejoramiento en
la actividad turistica de la parroquia.

Disefio

El disefio de la investigacion representa el plan o la estrategia que se lleva a cabo
para la obtencion de la informacion deseada. La investigacion cuantitativa se clasifica
en disefios experimentales que administran intencionalmente estimulos, tratamientos
0 intervenciones es decir, realizar una accion y luego observar las consecuencias con
manipulacion de las variables; por otro lado los disefios no experimentales donde las
variables no se manipulan es decir, se observa los fendmenos de estudio en su
contexto natural y se analiza respectivamente, estos a su vez de dividen en
transeccionales o transversales, referidos a recolectar datos en un momento y tiempo
unicos y longitudinales que consiste en el analisis de cambios del fenomeno estudiado
con el paso el tiempo en distintas categorias, conceptos, sucesos, entre otros
(Hernandez & Mendoza, 2018).

De esta manera, la presente investigacion se llevé a cabo enmarcada en un disefio
no experimental - transeccional o transversal, ya que se desarroll6 sin la manipulaciéon
de la variable “actividad turistica” y en el tiempo determinado en el cronograma
realizado por el investigador, es decir la recoleccion de los datos e informacion a
través de la Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos que
se realizo en el mes de mayo del 2020 en un momento Unico y mediante la
observacion en el contexto natural de la parroquia Santa Martha de Cuba y los

atractivos.

Tipo

El tipo de investigacion es el medio utilizado para obtener los datos, en este caso se
reconocen dos: de campo y documental, las que constituyen con la recoleccién de
datos directamente de la realidad o del objeto de estudio en el tiempo determinado
donde se manifiesta el fendbmeno y las que se efectian a través de consulta de
documentos como libros, revistas, entre otros u otro tipo de registros que son

testimonio del fendbmeno estudiado, respectivamente (Hernandez & Mendoza, 2018).
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En la presente investigacion se aplico un trabajo de campo, ya que la informacion se
obtuvo directamente de la parroquia Santa Martha de Cuba y sus atractivos, mediante
la Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos del Ministerio
de Turismo, ademas, de los datos del investigador que fueron obtenidos con el

recorrido de cada uno de los atractivos y plasmados en un analisis FODA.

Nivel de investigacion

El enfoque cuantitativo asume cuatro niveles: exploratorios, descriptivos,
correlacionales y explicativo, los cuales contemplan la exploracién de fenémenos
poco estudiados y sirven para preparar el terreno de futuras investigaciones con otro
tipo de alcance; la descripcion especifica de las caracteristicas, propiedades y perfiles
de personas, comunidades, procesos, grupos o cualquier otro objeto de estudio que
se someta a un andlisis, es decir medir o recolectar datos sobre diferentes conceptos;
la correlacién que tienen como finalidad conocer la relacion o asociacion que pueden
existir entre dos 0 mas conceptos 0 variables en un contexto en particular y la
explicacion de los que van mas alla de una descripcién buscando la causa de los
eventos y fenébmenos de cualquier indole, es decir buscar el por qué ocurre, en qué
condiciones y por qué se relacionan las variables, respectivamente (Hernandez &
Mendoza, 2018).

Asi pues, el nivel de la presente investigacion es descriptivo, ya que se buscé
especificar la situacion actual de la actividad turistica en la parroquia Santa Martha de
Cuba, también las caracteristicas, perfiles, necesidades y propiedades de los
atractivos turisticos del sector. La propuesta de estrategias para el mejoramiento de
la actividad turistica en la parroquia Santa Martha de Cuba, se trabaj6 con base a la
variable: actividad turistica, a través de datos e informacion recolectada con las
distintas técnicas de investigacion, que permitieron analizar e interpretar las

estrategias que otorgan mayor beneficio para el desarrollo turistico.

Poblacién y muestra

Poblacidn

La poblacibn es un conjunto de casos que concuerdan con una serie de
especificaciones que necesita el investigador, y el tamafio de la misma se representa

con una N (Herndndez & Mendoza, 2018).
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La poblacion para la presente investigacion fueron los atractivos turisticos naturales
y culturales de la parroquia Santa Martha de Cuba, los cuales seran enumerados a

continuacion.
1. Bosque de los arrayanes
2. Museo “Galo Vivas”
3. Parque “Comandante Federico Guerron”
4. Monumento al Comandante Federico Guerréon
5. Paramo Andino de Santa Martha de Cuba
6. Fiesta de Parroquializacion
7. Festividades de la Virgen Inmaculada de la Concepcion
8. Fiestas de Fin de Afio
9. Fiestas de Santos Inocentes
10.Fiestas de Carnaval
11.Pase del Nifio en Navidad
12.Celebracion de Semana Santa.
13.Celebracion Domingo de Ramos
14.Cancion “Mi Lindo Cuba”
15.Iglesia “Santa Martha de Cuba”
16.Escultura de animal emblematico “Ardilla”
17.Unidad Educativa del Milenio “Carlos Romo Davila”
18.Cabalgata Ecuestre Santa Martha de Cuba
19.Campeonatos “Copa 21 de Marzo”

20.Feria Gastrondmica “El Cubanito”
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Muestra

Es un grupo mas pequefio que surge de la poblacién, debe ser significativa y se
determina con la finalidad de minimizar gastos y tiempo. Existen dos tipos de
muestras: probabilisticas referente a que todos los casos o elementos de la poblacion
tienen la misma posibilidad de ser escogidos para ser parte del muestreo, se obtiene
definiendo caracteristicas y de manera aleatoria, por otro lado, las no probabilisticas
donde la eleccion de unidades no depende de la probabilidad sino del contexto de la

investigacion y obedecen al criterio del investigador (Hernandez & Mendoza, 2018).

Dentro de las no probabilisticas existen muestras de tipo homogéneas donde los
casos 0 elementos que se seleccionan poseen las mismas caracteristicas o
comparten rasgos similares, el propdsito de dicha muestra es enfocarse en el tema
por investigar o resaltar los procesos o situaciones de una poblacién. Una forma de
muestra homogénea, que sea combinada con la muestra de casos tipo, referente a
obtener informacion de calidad y no cantidad, es decir, analizar los valores, riquezas,
experiencias y significados del objeto de estudio, son las llamadas muestras tipicas o
intensivas mismas que consisten en elegir casos de tipo similar considerados
representativos de la poblacion, no de manera estadistica sino de prototipo
(Hernandez & Mendoza, 2018).

Asi pues, la muestra de la presente investigacion fue de tipo no probabilistica, y dentro
de ella una muestra tipica o intensiva ya que los atractivos turisticos fueron

seleccionados a partir de ciertos criterios de manera intencional, siendo estos:
e Posicionamiento en el mercado local del atractivo.

e Infraestructura del atractivo turistico.

e Trascendencia historica, natural o cultural del atractivo.

De esta manera, se seleccionaron 5 atractivos turisticos, descritos brevemente a

continuacion:
1. Bosque de los arrayanes

Es un atractivo natural con arboles de arrayan en una extension de 2.5 hectareas, con
una altura aproximada de 20 metros, el bosque tiene otra variedad de especies de

flora como: pumamaqui, sauco, encino, carrizo, moquillo, chilca, floripondio, helechos,
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moras, entre otras y especies de fauna como: conejo, lobo, zorrillo, ardilla comun y
voladora, lechuzas, cuscungos, gorrion, torcazas, tortolas, chiguacos, entre otros. El
atractivo tiene senderos de ingreso y se encuentra a 1.2 km de la cabecera parroquial
de Santa Martha de Cuba.

2. Museo “Galo Vivas”

Es una casa donada por el Sr. Galo Vivas habitante de la parroquia Santa Martha de
Cuba, donde por mas de 40 afios segun historias de sus moradores decidieron
acumular las piezas arqueolégicas que se encontraban en sus propiedades, hoy en
dia existen alrededor de 3000 piezas antiguas de la cultura Pasto que se encuentran
organizadas y ahora han sido expuestas al publico de manera gratuita, se encuentra
en la entrada del centro poblado de la parroquia en el barrio San Antonio.

3. Parque “Comandante Federico Guerron”

Es un espacio publico de la parroquia Santa Martha de Cuba, que esté al cuidado del
Sr. Manuel Farinango, el mismo que se ha encargado de darle un disefio que habla
sobre la historia de la parroquia y sus atractivos como las cascadas del paramo, en el
parque existen alrededor de 400 especies de plantas ornamentales, algunos arboles
y estatuas de animales comunes del sector, disefios de animales y astros hechos por

piedras. Se encuentra en el centro poblado de la parroquia en el barrio San José.
4. lglesia “Santa Martha de Cuba”

Es el templo de representacién de la religion catélica de la parroquia Santa Martha de
Cuba, donde acuden los fieles cada domingo o en eventos de celebracion parroquial
0 nacional. Aqui se encuentra una imagen de la virgen Santa Martha y el divino nifio
con sus respectivas descripciones. La iglesia tenia una estructura de estrella hasta
un incendio el primero de enero del presente afo, lo que ha dado hincapié para la
nueva construccion del templo religioso en el que segun autoridades se mantendra la
historia de la iglesia anterior. Se encuentra en el centro poblado, frente al parque

Comandante Federico Guerrdn.
5. Paramo Andino de Santa Martha de Cuba

Es un ecosistema de 19 hectareas aproximadamente, donde la especie emblematica
es el frailején, ademas, de la flora y fauna propia de paramo andino. En dicho paramo
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también se encuentran ubicadas las 7 cascadas de la parroquia Santa Martha de
Cuba, tres con mayor afluencia de agua. También, aqui se conservan los humedales

ya que brindan el agua para la parroquia y los moradores.

Técnicas e instrumentos de recoleccidn de datos

Técnica de recoleccion de datos

Las técnicas de recoleccion de datos son los mecanismos que se utilizan en la
investigacion para la obtencion de informacion de acuerdo a un objetivo especifico,
siempre y cuando se lo realice de una manera ordenada (Hernandez & Mendoza,
2018).

En la presente investigacion se aplico la técnica de observacion para identificar la
situacion actual de la actividad turistica y plasmarla en un analisis FODA, ademas de
gue la misma técnica facilitd al investigador determinar las necesidades que existen
en la parroquia Santa Martha de Cuba para el desarrollo turistico del lugar. Para ello,
se realiz6é un recorrido por la parroquia y los atractivos seleccionados en la muestra
con el uso de un vehiculo propio, para observar y completar la informacion requerida

en el instrumento de la presente investigacion.

Operalizacion de la variable
A continuacion, se presenta la Tabla 3., correspondiente a la Operalizacién de
variables, misma que contiene la respectiva variable descrita por dimension,

indicador, items y la técnica e instrumento utilizados en la presente investigacion.
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Tabla 3. Operalizacion de Variables

VARIABLE Y OBJETIVOS DIMENSIONES INDICADORES TECNICAS/INTRUMENTOS ITEMS
DEFINICION ESPECIFICOS
Actividad Turistica Diagnosticar la Datos generales Nombre del atractivo Observacién/Ficha de 1
situacion turistico registro
actual la Categoria
Una actividad actividad Tipo
turistica es turistica que se Subtipo
cualquier actividad desarrollaenla Ubicacion del atractivo Provincia Observacion/Ficha de 2
destinada a parroquia turistico Canton registro
proporcionar a los Santa Martha Parroquia
usuarios los de Cuba. Barrio/Sector/Comuna
servicios de Caracteristicas Clima Observacion/Ficha de 3
alojamiento, Determinar 1as  climatologicas Temperatura registro
intermediacion, necesidades Precipitacion
restauracion, que existen en “accesipilidad al atractivo Tipo de ingreso Observacién/Ficha de 4

informacion,
acompafiamiento,
ocio o cualquier

otro servicio

la  parroquia
Santa Martha
de Cuba para

el desarrollo

turistico

Temporalidad

Facilidades
personas

discapacidad

registro
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relacionado

directamente con

el turismo.

(Reglamento
General
Turismo de
Rioja, 2017)

de
La

turistico

lugar.

del

Conectividad al atractivo Acceso Observacion/Ficha de 5
turistico Comunicacion registro

Sefializacion

Tipo de transporte
Planta Planta turistica Observacion/Ficha de 6
turistica/Complementarios Facilidades en el registro

entorno
Estado de conservacion e Conservacion del Observacion/Ficha de 7
integracion/Entorno Atractivo registro

Conservacion del

Entorno

Amenazas
Higiene y seguridad Agua Observacion/Ficha de 8
turistica Energia Eléctrica registro

Alcantarillado

Gestion de residuos

Salud

Seguridad
Politicas y Regulaciones  Normativa Observacion/Ficha de 9

Tipo de administrador registro

Actividades naturales 10
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Actividades que se Actividades culturales Observacion/Ficha de
practican registro
Difusion y medios de Nivel de difusion Observacion/Ficha de 11
promocion del atractivo Medios de promocién registro
Tipo de visitante y Afluencia Observacion/Ficha de 12
afluencia Tipo registro
Frecuencia
Recurso humano Personal Observacion/Ficha de 13
especializado registro
Nivel de instruccion
Descripcién del atractivo  General Observacion/Ficha de 14
Especifica registro
Anexos Archivo fotogréfico Observacion/Ficha de 15

Ubicaciéon Gréfica

Actividades culturales

registro
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Instrumento de larecoleccion de datos
Los instrumentos de recoleccidon de datos son basicamente los documentos donde se
registran los datos obtenidos con las técnicas de recoleccion de datos, estos van

afianzados a las necesidades del investigador (Hernandez & Mendoza, 2018).

En cuanto a los instrumentos, en la presente investigacion se utilizé la Ficha para el
levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo, la
cual permitié recolectar la informacion y datos observados por el investigador, los
mismos que se basaron en items establecidos en la misma, siendo estos: datos
generales, ubicacion del atractivo, caracteristicas climatologicas, accesibilidad al
atractivo, conectividad al atractivo, planta turistica, estado de conservacion del
atractivo, higiene y seguridad turistica, politicas y regulaciones, actividades que se
practican, difusiébn y medios de promocion del atractivo, tipo de visitante y afluencia,
recurso humano, descripcién del atractivo y anexos fotograficos.

Es importante acotar que, para la obtencion de la informacion antes detallada se
realizaron visitas a los atractivos naturales y culturales de la parroquia Santa Martha
de Cuba, seleccionados como muestra de la investigacion, y se utilizé un FODA para
describir la situacién actual del sector, sumado el uso de una camara y libreta de

apuntes.

Validez y Confiabilidad
La validez hace referencia al grado en que un instrumento mide en realidad la variable

y que la misma conduzca a conclusiones validas (Hernandez & Mendoza, 2018).

En este sentido, se tiene que la Ficha para el levantamiento y jerarquizacion de
atractivos turisticos, utilizada en la presente investigacion, se encuentra previamente
validada por el Ministerio del Turismo del Ecuador, razén por la cual no fue necesario

realizar este proceso como parte del desarrollo del Trabajo de Titulacion.

En cuanto a la confiabilidad del instrumento que se refiere al grado en que la
aplicacion repetida al mismo caso o0 muestra, produce resultados iguales segun
(Hernandez & Mendoza, 2018).

En este contexto, es positiva ya que se aplica la Ficha para el levantamiento y
jerarquizacion de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo que se ha aplicado n

veces por el mismo ente y otros actores turisticos, misma que ha facilitado la

36



obtencién de informacion de distintos destinos turisticos y los resultados obtenidos
han sido positivos gracias a las mejoras que se pueden entregar después del andlisis

respectivo de la ficha.

Técnicas de andlisis de los datos

La informacion recolectada de las Fichas para el levantamiento y jerarquizacion de
atractivos turisticos fue analizada y sintetizada mediante tablas realizadas por el
investigador, donde se expone la situacion actual observada de la parroquia Santa
Martha de Cuba desde el punto de vista de factores internos y externos, ademas, las
necesidades que tiene en cada uno de los atractivos turisticos que fueron parte del

muestreo y afectan el desarrollo de la actividad turistica.

En el siguiente capitulo de resultados e interpretacion se coloc6 cada atractivo y las
necesidades que arrojan por cada item de la Ficha para el levantamiento y
jerarquizacién de atractivos turisticos al momento de obtener la informacion, mismas
gue permitirdn posteriormente el disefio de estrategias para el mejoramiento de la
actividad turistica de la parroquia.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS
Este capitulo describe los resultados obtenidos para cada uno de los objetivos

especificos planteados, con su correspondiente andlisis e interpretacion.

Resultados de la investigacion

Diagnostico de la situacion actual de la actividad turistica que se desarrolla en
la parroquia Santa Martha de Cuba

La situacion actual de la actividad turistica en la parroquia Santa Martha de Cuba, se
obtuvo a partir del analisis FODA, donde se pueden reconocer y presentar en un
esquema sus puntos fuertes y débiles (Fortalezas y Debilidades), también las
Oportunidades que se presentan y las Amenazas que pudieran afectar el desarrollo
del turismo en el sector, la mencionada informacion se obtuvo después de la
aplicacién de la Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos del
Ministerio de Turismo (Anexo 1), lo que permiti6 demostrar que si existe desarrollo
turistico, pero, a nivel local. A continuacion, se presenta la Tabla 4 con las fortalezas,

oportunidades, debilidades y amenazas del sector.

Tabla 4. Diagndéstico de situacion actual

FORTALEZAS DEBILIDADES
Riqueza y diversidad natural y cultural.  Escaso prestigio a nivel provincial.
Alternativa Turistica poco saturada. Recursos poco valorados.
Diversos segmentos de mercado Poca comercializacion turistica.
turistico. Falta de mentalidad Turistica por parte
Recursos con gran capacidad de de las autoridades y la poblacién.
exploracion turistica. Carencia de recursos humanos

expertos en turismo.

Infraestructura poco adecuada para
recepcion de turistas.

Falta de convenios con sectores

locales.
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OPORTUNIDADES

AMENAZAS

Recursos diferenciadores llaman la

atencion de la nueva demanda turistica.

Nuevas tendencias turisticas.
Nuevos mercados turisticos.

Posibilidad de competir en un turismo

Carencia en la organizacion
gubernamental.

Deficiencias en la colaboracion publico y
privado del sector.

Competencia posicionada.

de calidad, que no sea de masas.

Con base a lo descrito, se obtuvo que la situacién actual de la actividad turistica en la
parroquia Santa Martha de Cuba se encuentra en un estado de exploracioén, en el
ciclo de vida de un destino turistico, donde los visitantes acuden a los atractivos en
bajas cantidades y de sectores muy cercanos, la informacion de acceso y facilidades
para llegar al destino son limitadas, la oferta turistica en cuanto a infraestructura hace
falta remodelacion, ademas, las distintas actividades que se podrian realizar y los
atractivos como tal, no han sido puestos en valor, por lo cual solamente existe la
identificacion de los atractivos culturales y naturales del destino, también, en esta
etapa el contacto con la poblacion es fluida y cordial. segun lo plantea Butler (1980)
citado por (Diez, 2019).

Necesidades que existen en la parroquia Santa Martha de Cuba para el
desarrollo turistico del lugar

Conocer las necesidades existentes de la parroquia Santa Martha de Cuba es de vital
importancia para asi llegar al desarrollo turistico, por ende, se realiz6 un analisis en
efecto cascada de la Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos
del MINTUR (Anexo 1), a partir de las diferentes teméaticas establecidas en la misma.
Dichas necesidades se determinaron por cada atractivo turistico seleccionado en la
muestra de la presente investigacion, y por cada item que presenta la mencionada

ficha segun se detalla a continuacion:

En primer lugar, se evidenciaron las necesidades existentes en el Bosque de los

Arrayanes (Anexo 2), tal como se puede observar en la Tabla 5.
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Tabla 5. Atractivo Bosque de los Arrayanes

BOSQUE DE LOS ARRAYANES

item Necesidad identificada
Ubicacion del atractivo e Registro de datos incompletos segun ficha
de MINTUR.
Clima ¢ Informacion completa
Accesibilidad ¢ No se controla el horario de ingreso y salida

e No tiene facilidades para personas con

capacidades especiales

Conectividad al atractivo e Sefialética escasa y en estado regular
e Ingreso solo con transporte privado y

contratacion de camionetas

Planta turistica e No cuenta con guianza en el atractivo
e No presenta planta turistica en el atractivo
e No existe un lugar de recepcion e
informacion para el turista
e Senderos en estado regular
e Area de acampar descuidada
e Baterias sanitarias sin mantenimiento

adecuado

Estado de conservacion e El atractivo ha sido alterado sin tomar las
medidas pertinentes
e Tiene un escaso mantenimiento
e Existe generacion de basura por turistas
locales, que no es debidamente controlado
e No se han dictado politicas a favor de su

conservacion

Higiene y seguridad e Tiene agua potable para las baterias
sanitarias, pero, no existe un lugar para
acceso del visitante.

e No tiene un guardia privado
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La policia nacional no realiza controles

paulatinamente al atractivo

Politicas y regulaciones

No existe un Plan de Ordenamiento
Territorial actualizado en el que se hable del
atractivo

No se ha designado un administrador como

tal

Actividades turisticas

No cuentan con programas de actividades

Difusion 'y medios

promocion

de

La difusion es solo local

No existen disefios de promocion en la
pagina web

No se han disefiado paquetes que incluyan

otros atractivos de la parroquia S.M.C.

Tipo de visitante

Los visitantes son locales y con frecuencia
media debido a que no existe un correcto

manejo en el atractivo

Recurso humano

No cuentan con personal capacitado en el
area turistica, que se encuentre al frente de

este sector tan importante

Asimismo, en la Tabla 6 se muestran las necesidades que identificaron en el Museo

“Galo Vivas” (Anexo 3).

Tabla 6. Atractivo Museo “Galo Vivas”

MUSEO “GALO VIVAS”

item

Necesidad identificada

Ubicacion del atractivo

e Falta de informacion sobre la latitud,

longitud y altura.

Clima

¢ Informacion completa.

Accesibilidad

e Los dias de ingreso son limitados

41



Hace falta uso de tecnologia para
personas con capacidades especiales

como sistema Braille

Conectividad al atractivo

No cuenta con la sefalética pertinente

de aproximacion ni en el sitio

Planta turistica

Guia sin capacitacion
Escasas facilidades turisticas en el

atractivo para el visitante

Estado de conservacion

Existe un conflicto de tenencia

Falta de politicas internas de
conservacion

Escaso mantenimiento

En su entorno presenta generacion de

residuos

Higiene y seguridad

Informacién completa

Politicas y regulaciones

El Plan de Ordenamiento Territorial no
esta actualizado

La normativa es efimera e hipotética

Actividades turisticas

Informacién completa

Difusion 'y  medios

promocion

de

Es netamente local
Los medios de promociéon no estan

actualizados con informacion

Tipo de visitante

Se evidencia un bajo interés en el

atractivo por parte de los visitantes

Recurso humano

Personal no especializado en el area
turistica para prestar los servicios ni

programas de apoyo

Por otro lado, el Parque “Comandante Federico Guerrén” (Anexo 4), también fue

sujeto de investigacion y las necesidades del mismo se evidencian en la Tabla 7.
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Tabla 7. Atractivo Parque “Comandante Federico Guerron

PARQUE “COMANDANTE FEDERICO GUERRON?”

item Necesidad identificada
Ubicacion del atractivo e Informacion completa
Clima e Informacion completa
Accesibilidad e Hace falta un programa de guianza para

personas con capacidades especiales

Conectividad al atractivo e No hay sefialética de aproximacion al sitio
Planta turistica e NoO cuenta con ningun item de planta
turistica

e Las facilidades en el entorno son escasas

Estado de conservacion e Necesita un mayor control de generacion
de residuos
e Declaraciones al menos por parte de la
parroquia Santa Martha de Cuba

Higiene y seguridad e Controles nocturnos para evitar posibles

personas dafiando el atractivo

Politicas y regulaciones e Actualizaciéon del Plan de Ordenamiento

Territorial parroquial

Actividades turisticas ¢ Informacion completa

Difusibn y medios de e Netamente local
promocion e P4ginas desactualizadas

e Escasa informacién oficial

Tipo de visitante e Visitantes locales en su mayoria

Recurso humano e Personal no especializado para la
generacion de estrategias para motivar la

visita del atractivo

También, en la Iglesia Catdlica Santa Martha de Cuba (Anexo 5) se evidencio las

distintas necesidades como se presenta en la Tabla 8.
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Tabla 8. Atractivo Iglesia Catdlica Santa Martha de Cuba

IGLESIA CATOLICA SANTA MARTHA DE CUBA

ltem

Necesidad identificada

Ubicacion del atractivo

Informacién completa

Clima

Informacién completa

Accesibilidad

No existe un programa de visitas
Sin personal de control

Horario restringido

Sin facilidades para personas con

capacidades especiales

Conectividad al atractivo

Sin sefalética en el sitio ni de

aproximacion

Planta turistica

Ningun componente de planta
turistica

En facilidades solo cuentan con
estacionamiento

Sin servicios complementarios

Estado de conservacion

Estado deteriorado por concepto
de incendio

Negligencia y descuido

Higiene y seguridad

Informacién completa

Politicas y regulaciones

Se encuentra en el plan de
desarrollo territorial, pero, como no
como un atractivo turistico

No se identifica un administrador

Actividades turisticas

Varias por aplicarse

Difusion y medios de promocion

Netamente local

Medios de difusion sin actualizar

Tipo de visitante

Solo visitantes locales y fieles a la

religion en el Unico dia de apertura
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Recurso humano

Personas a fines de la religion
voluntarias para el mantenimiento

de la capilla

Por dltimo, el paramo Andino de Santa Martha de Cuba (Anexo 6) permitio registrar

sus necesidades como atractivo turistico, como se muestra en la Tabla 9.

Tabla 9. Atractivo Paramo Andino de Santa Martha de Cuba

PARAMO ANDINO DE SANTA MARTHA DE CUBA

[tem

Necesidad identificada

Ubicacion del atractivo

Datos por comprobar

Clima

Informacién completa

Accesibilidad

Sin facilidades para personas con

capacidades especiales

Conectividad al atractivo

Sin sefalética en el sitio ni de
aproximacion
Solo transporte contratado o

particular

Planta turistica

Sin planta turistica
Pocas facilidades en el entorno y
en estado regular

Sin servicios complementarios

Estado de conservacion

En estado conservado

Algunos posibles factores de
deterioro en el sitio y el entorno
Sin politicas internas  de

conservacion

Higiene y seguridad

Controles policiales poco

regulares

Politicas y regulaciones

No cumple con normativas de uso

turistico
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No tienen un documento de

politicas para poder visitar el sitio

Actividades turisticas

Sin control especializado

Difusion y medios de promocion

Solo visitantes locales
Sin actualizacién de informacion

en los medios de promocion

Tipo de visitante

Netamente locales
Baja frecuencia de visita como

turistas

Recurso humano

Sin personal especializado en el

area turistica

Una vez obtenida toda la informaciéon de cada uno de los atractivos turisticos, se

presenta a continuacion una tabla de resumen y las necesidades en general de los

mismos.

Tabla 10. Necesidades existentes generales

NECESIDADES DE LA PARROQUIA SANTA MARTHA DE CUBA

ITEM

NECESIDAD IDENTIFICADA

Ubicacion del atractivo

Escases de informacion

Clima

Ninguna

Accesibilidad

Ausencia de horarios de visita

Falta de facilidades para personas con

capacidades especiales

Conectividad al atractivo

Carencia de senalética
Falta de transporte

Planta turistica

Ausencia de guia y planta turistica
Sin puntos de informacion

Mejorar senderos y areas de visita

Falta de mantenimiento en baterias

sanitarias

Estado de conservacion

No poseen politicas de conservacion

Higiene y seguridad

Sin guardia ni controles policiales
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Politicas y regulaciones No se encuentran en el P.O.T de la

parroquia
Actividades turisticas Falta de actividades turisticas
Difusion y medios de promocién Escasa promocion

Ausencia de paquetes

Tipo de visitante Carencia de visitantes

Recurso humano Ausencia de personal capacitado

Finalmente, se evidencia que en relacion a la ubicacién del atractivo, 3 de 5 de los
atractivos presentaron informacion incompleta y por comprobar por el investigador,
en cuanto al clima los 5 atractivos cumplen con la informacion, en tema de
accesibilidad todos necesitan de estrategias y programas, la conectividad al atractivo
indica que los 5 atractivos no cuentan con sefialética en el atractivo ni de cercania al
mismo, en cuanto a la planta turistica todos necesitan de aplicacién, en cuanto al
estado de conservacion se evidencié que los 5 atractivos deben tomar en cuenta
algunos focos de deterioro y buscar la manera de controlarlos, ademas en higiene y
seguridad el 3 de los 5 atractivos no cuentan con controles regulares de la policia

nacional.

También, en politicas y regulaciones los 5 muestran que el GAD parroquial de Santa
Martha de Cuba no actualiza el Plan de Desarrollo y Ordenamietno Territorial, dentro
de las actividades turisticas que se desarrollan se identificd que 3 de 5 no cuenta con
programas que faciliten dicha informacion, para la difusién y medios de comunicacion
los 5 atractivos lo hacen solo a nivel local y sus medios no estan actualizados, todos
muestran que el tipo de visitantes es netamente local y su frecuencia es regular, por
ultimo todos los atractivos no cuentan con personal especializado en el area turistica

para el desarrollo de los temas antes mencionados.

Disefo de estrategias para el mejoramiento de la actividad turistica de la
parroquia Santa Martha de Cuba para incentivar el desarrollo local

En el presente trabajo de investigacion, el disefio de estrategias para el mejoramiento
de la actividad turistica en la parroquia Santa Marta de Cuba se realizé con base a

informacion obtenida de las necesidades que tienen el sector y los atractivos.
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En primer lugar, en la parroquia Santa Martha de Cuba, segun el analisis FODA que

se realizd, se evidencié informacién que requiere ser tomada en cuenta como se

muestra en la siguiente Tabla No. 11.

Tabla 11. Necesidades identificadas por andlisis FODA (Debilidades)

DEBILIDADES

ESTRATEGIAS

DIRIGIDA A

Escaso prestigio a nivel

Re direccionar las

GAD parroquial

provincial estrategias de promocién
Recursos poco Dar mayor mantenimiento y GAD parroquial
valorados conservacion a los recursos

Poca comercializacion

Usar redes sociales vy

GAD parroquial

turistica actualizar la pégina web
constantemente

Falta de mentalidad Dar charlas sobre los Profesional

turistica por parte de las beneficios socio- contratado

autoridades y poblacion

econémicos que brinda el

turismo
Carencia de recursos Contratar un profesional del GAD parroquial
humanos expertos en turismo
turismo
Infraestructura poco Enfocarse en el tema Profesional
adecuada para turistico e ir mejorando de contratado
recepcion de turistas acuerdo a la normativa

turistica
Falta de convenios con Crear convenios con GAD parroquial
sectores locales restaurantes,  transporte,

alojamiento comunitario,

etc.
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Tabla 12. Necesidades identificadas por analisis FODA (Amenazas)

AMENAZAS ESTRATEGIAS DIRIGIDO A
Carencia en la Extender peticiones al GAD Parroquial
organizacion gobierno autbnomo Profesional contratado
gubernamental descentralizado del

canton Tulcan

Deficiencias en la Crear alianzas entre el

colaboracién publico y gobierno parroquial y su

GAD parroquial
Profesional contratado

privado del sector poblacion
Competencia Dar valores agregados a Profesional contratado
posicionada los atractivos

A continuacion, se presentan las necesidades mas importantes y comunes entre los

atractivos de la muestra de la presente investigacion, a las cuales se plante6 una

respectiva estrategia.
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Tabla 13. Necesidades de la parroquia Santa Martha de Cuba

TEMATICA

NECESIDAD

ESTRATEGIA

DIRIGIDO A

Ubicacion

Falta de informacion segun la ficha de

Crear una ficha que contenga datos

GAD

del atractivo levantamiento y jerarquizacién de atractivos especificos de cada atractivo parroquial
turisticos
Accesibilidad Problema de horarios y dias de atencion Estructurar cronograma de horarios y GAD
Escasas facilidades de infraestructura para actividades. parroquial
personas con capacidades especiales Producir una guia adecuada para la
visitade personas con capacidades
especiales
Conectividad Escasa sefalética en el sitio y de Generar mingas comunitarias de GAD
al atractivo aproximacion involucramiento parroquial
Vias de acceso inadecuadas Crear acuerdos con las compaifiias de
transporte de la parroquia para la
prestacion adecuada del servicio a los
visitantes
Planta No posee ningun tipo de alojamiento Identificar personas de la comunidad GAD
turistica gue deseen mejorar o ser parte de un parroquial

alojamiento de turismo sostenible
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Estado de Factores de deterioro externos como el clima, Disefiar protocolos de visita en cada GAD
conservacion externos como la basura que se genera. uno de los atractivos parroquial
Crear normas Yy politicas internas para
la conservacion del atractivo
Higiene y Sin controles por la policia nacional, escasos Crear acuerdos de compromiso con la GAD
seguridad colectores de basura en los atractivos policia nacional para turnos parroquial
permanentes de supervision
Implementar recolectores de basura
en cada uno de los atractivos
Politicas vy Plan de Desarrollo Territorial sin actualizar Actualizar el Plan de Desarrollo GAD
regulaciones Territorial cada periodo de gobierno parroquial
como manda la ley
Actividades Atractivos sin control de actividades Crear vy difundir programas con GAD
turisticas distintas actividades y horarios para Parroquial
presentar a los turistas
Difusion vy Paginas sin actualizar Expandir el mercado a nivel regional, GAD
medios de Netamente locales nacional e internacional parroquial

promocion

Actualizar paginas oficiales de la
parroquia S.M.C

Realizar mayor uso de redes sociales
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Tipo de Netamente local y regular frecuencia Promocionar el destino turistico a nivel GAD
visitante regional, nacional e internacional Parroquial
Recurso Sin personal especializado o capacitado en el Contratar un profesional en el area GAD
humano area turistica turistica para que  direccione parroquial

actividades pertinentes
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Propuesta de investigacion

Nombre

Desarrollando el Turismo en Santa Martha de Cuba

Ubicacion

La propuesta de investigacion se realiza para la parroquia Santa Martha de Cuba,

ubicada en el cantdn Tulcan de la provincia del Carchi al norte de Ecuador.

Antecedentes de la Propuesta

Al realizar la recoleccién de la pertinente informacion, se pudo verificar que la
parroquia Santa Martha de Cuba tiene un gran potencial turistico, debido a los
atractivos naturales y culturales que posee, como: El parque Comandante Federico
Guerron, El Bosque de los Arrayanes, El Museo Galo Vivas, Las Siete Cascadas, El

Paramo Andino de Santa Martha de Cuba, etc.

Ademas, se pudo observar que tiene grandes falencias y necesidades las cuales han
sido detectadas a través de la presente investigacion para de esta manera ver la
estrategia correspondiente y asi dar marcha a un gran empuje y desarrollo turistico al

mencionado sector.

Justificacion de la Propuesta

Una vez finalizada la investigacién, se determiné que la propuesta de estrategias para
el mejoramiento turistico de la parroquia Santa Martha de Cuba es factible, ya que
aportaria en el &mbito econémico, social y cultural de la poblacion. En primer lugar, la
propuesta de estrategias detectd las necesidades que posee cada uno de los
atractivos, y planted una posible solucion que les dard mayor valor y permitira

fortalecer el sector turistico.

Ademas, permitira desarrollar capacidades en cada uno de los involucrados y por
ende en la infraestructura y planta turistica de la parroquia, para que de esta manera

el sector alcance mayor reconocimiento y competitividad en el desarrollo turistico.

Objetivo General
Proponer estrategias para el mejoramiento de la actividad turistica de la parroquia

Santa Martha de Cuba, canton Tulcan, provincia del Carchi.
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Objetivos Especificos
Identificar las estrategias, el campo de accion y aplicabilidad para mejorar la gestiéon

turistica en la parroquia.
Disefiar una tabla de estrategias para fortalecer la gestion turistica en el sector.

Establecer el presupuesto econdmico, humano y tecnolégico para la gestion de la

propuesta.

Descripcion de la propuesta

La propuesta de estrategias de la presente investigacion contendra elementos como:
nombre de la propuesta, ubicacion, objetivo general y especificos, descripcion de la
mismay las estrategias que sugiere el investigador con su propdsito, acciones a tomar
y a quienes corresponderia aplicar cada una de las estrategias, asi también el
presupuesto que se necesitaria para iniciar la propuesta planteada en el presente

trabajo investigativo.

Identificar las estrategias, el campo de accion y aplicabilidad para mejorar la

gestidn turistica en la parroquia

Estrategia 1: Contratar un profesional del area turistica: su campo de accién principal
seria el ser el gestor de la calidad turistica de la parroquia Santa Martha de Cuba y
todo lo que ello conlleva, con una aplicabilidad eficaz que se evalle periédicamente

cada mes, con los resultados obtenidos después de aplicar los proyectos.

Estrategia 2: Crear normas y politicas internas para la conservacién de los atractivos:
su campo de accion serd mantener cada uno de los atractivos turisticos del sector en
el mejor estado posible, con una aplicabilidad que permita observar los bajos y

escasos riesgos que tienen cada uno de ellos.

Estrategia 3: Actualizar el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial: su campo
de accion es informacion veraz y actualizada y la aplicabilidad se da al ver el nUmero
de visitas en la pagina web de la parroquia, por parte de futuros posibles visitantes,

investigadores, estudiantes, etc., en busca de informacion.

Estrategia 4: Crear una ficha de registro de atractivos naturales y culturales: su

campo de accion es presentar informacion veraz y correcta y la aplicabilidad sera
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eficaz cuando los turistas manejen la misma informacion y esta se esparza de la mejor

manera con los proximos visitantes.

Estrategia 5: Verificar acuerdos de compromiso de la policia nacional: su campo de
accion es la seguridad de los turistas y la aplicabilidad se verificara al no presentarse

guejas ni reportes por parte de turistas ni de la poblacién en si.

Estrategia 6: Crear acuerdos con las compafiias de transporte de la parroquia: el
campo de accién en el que se desarrolla seria beneficiarios indirectos del turismo y la
aplicabilidad puede ser verificada mediante un cuadro de ingreso y salida de cada

uno con control permanente.

Estrategia 7: Establecer horarios de ingreso y salida de cada atractivo: el campo de
accion en el que se maneje seria organizacion y promocion, la aplicabilidad se puede

verificar cuando en los horarios establecidos haya mayor afluencia de visitantes.

Estrategia 8: Actualizar paginas oficiales de la parroquia S.M.C: al igual que la
estrategia 3 su campo de accion es informacion veraz y actualizada, la aplicabilidad
se registrara en el numero de visitantes y descargas de los documentos que en dichas

paginas se coloquen.

Estrategia 9: Colocar y restaurar sefalética en el atractivo y de aproximacion al
mismo: corresponde al campo de accion de comunicacion visual sintetizado, la
aplicabilidad se da al observar que cualquier visitante puede llegar al destino sin

ninguna complicacion.

Estrategia 10: Elaborar un programa con facilidades turisticas para las personas con
capacidades especiales: su campo de accion es brindar servicios turisticos completos
y de calidad, su aplicabilidad se observara a medida que el turismo en el sector sea

mas inclusivo.
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Estrategias para mejorar y fortalecer la actividad turistica en el sector

En la Tabla 14. que se presenta a continuacion se describen las posibles estrategias que se mencionan en la tabla No 10 pero, de

una manera jerarquica en la que el investigador considera el orden en el que deben ser aplicadas para obtener los resultados

deseados en el mejoramiento de la actividad turistica de la parroquia Santa Martha de Cuba.

Tabla 14. Propuesta de estrategias para la parroquia Santa Martha de Cuba

ESTRATEGIA PROPOSITO ACCIONES DIRIGIDA A APLICACION
Contratar un Capacitar y formar el Buscar el profesional GAD parroquial Inmediato
profesional del &area recurso humano  para 2. Capacitacion interna del personal
turistica desarrollar las proximas e Turismo (Conceptualizacién)

estrategias. ¢ Elementos del Sistema Turistico
e Beneficios de la Actividad Turistica
3. Evaluar conocimientos adquiridos
Crear normas y Buscar la maxima 1. Crear una mesa de trabajo GAD parroquial Inmediato
politicas internas para conservacion de los 2. Elaborar las normas y politicas Profesional
la conservacion de los atractivos turisticos internas de la actividad turistica contratado
atractivos 3. Aprobar las normas y politicas
4. Publicar y aplicar
Actualizar el Plan de Brindar informacion Establecer una norma interna, en GAD parroquial Inmediato
Desarrollo y actualizada de la parroquia la que cada periodo sea obligatorio

Ordenamiento

Territorial

S.M.C

actualizar el PDYOT.
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Publicar la informacibn en la

pagina web de la parroquia S.M.C

Crear una ficha de
registro de atractivos

naturales y culturales

Crear informacion efectiva y
veras de cada atractivo

turistico

Disefiar una ficha de registro

. Corroborar datos de cada atractivo

turistico

Publicar informacioén

Profesional

contratado

En

el

transcurso del

tiempo

Verificar acuerdos de
compromiso de la

policia nacional

Brindar mayor seguridad a

los turistas o visitantes

Mesa de trabajo con la policia

nacional

. Contemplar controles rotativos y

consecutivos en los atractivos

turisticos

GAD parroquial
Policia Nacional

Inmediato

Crear acuerdos con
las compafiias de
transporte de la

parroquia

Generar ingresos para un
grupo de la poblacion y
prestar servicio de
transporte directo a los

turistas o visitantes

Mesas de trabajo con la compafiia

de transporte de la parroquia

. Crear acuerdos de prestacion de

servicios
Publicar informacién en la pagina

web

GAD parroquial
Profesional

contratado

A futuro

Establecer horarios de
ingreso y salida de
cada atractivo

Organizar la prestacion de

servicios turisticos

Mesas de trabajo para establecer
el horario adecuado a cada uno de

los atractivos

. Contratar un guia

GAD parroquial
Profesional

contratado

Inmediato
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3. Crear posibles itinerarios de visita
a los atractivos
Actualizar paginas Brindar informacion 1. Contratar un informatico GAD parroquial En el
oficiales de la actualizada a los turistas o 2. Subir la informacion antes creada  Profesional transcurso del
parroquia S.M.C visitantes 3. Hacer uso de las redes sociales contratado tiempo
4. Actualizar informacion cada ocho Guia contratado
dias
Colocar y restaurar Facilitar el acceso y llegada 1. Verificar sefialética por restaurar ~ GAD parroquial En el
sefialética en el a la parroquia S.M.C y sus 2. Disefiar tipos de sefialética Profesional transcurso del
atractivo y de atractivos 3. Buscar posibles proveedores encargado tiempo
aproximacion al e Proveedores profesionales
mismo e Habitantes habiles de la parroquia
4. Seleccionar la mejor propuesta
5. Colocar la sefialética
Elaborar un programa Contribuir con el turismo 1. Mesas de trabajo GAD parroquial A futuro
con facilidades accesible 2. Elaborar el programa Profesional
turisticas para las 3. Designar presupuesto contratado
personas con 4. Aplicar el programa

capacidades

especiales
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Establecer el presupuesto econdmico, humano y tecnoldgico parala gestion de

la propuesta.

La elaboracion y calculo general del presupuesto necesario para la presente
propuesta se deriva de la identificacion de los recursos tecnoldgicos, econdémicos y
humanos necesarios en la parroquia Santa Martha de Cuba, como se muestra en la
tabla 15.

Tabla 15. Recursos necesarios para gestionar la propuesta

R. ECONOMICOS R. HUMANOS

Capital de inversion del Profesional de turismo

R. TECNOLOGICOS

Sistemas de gestion:

Pagina web GAD parroquial

Redes sociales

Cémara digital Policia Nacional

Computador Directorio del GAD
parroquial

Internet Transportistas

Teléfono movil Conocedor del sistema
Braille
Poblacion

Guardia de seguridad

Una vez identificados los recursos necesarios para la gestion de la presente

propuesta se plantea el presupuesto general estimado en la tabla 16.

Tabla 16. Presupuesto General Estimado

Profesional de turismo $1000.00

Guardia de seguridad $425.00

Total RR.HH $1425.00
Computador $600.00

Camara digital $700.00

Teléfono movil $300.00

Total de R. Tecnoldgicos $1600.00
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Viéticos por 4 visitas

$100.00

Materiales

$100.00

Total otros gastos

$200.00

TOTAL GASTOS

$3225.00
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

En concordancia con el diagnéstico de la situacion actual de la parroquia Santa
Martha de Cuba, se concluye que, es un sector rural que cuenta con atractivos
naturales y culturales, que no han sido puestos en valor para generar mayor atraccion
turistica, debido a factores internos como: la falta de presupuesto designado para
dicha area, actividades con mayor auge en la zona, no cuentan con un profesional de
turismo y la accesibilidad a los atractivos es regular, ademas de un factor externo

como es la competencia en el mercado de destinos ya posicionados.

En cuanto a las necesidades existentes en la parroquia Santa Martha de Cuba, se
pudo concluir que los atractivos carecen de informacién, tienen accesibilidad regular,
también carecen de sefalética y transporte, también existe falta de mantenimiento de
los atractivos ya que no poseen normas ni politicas de conservacién, no cuentan con
un profesional del &rea turistica y no existe apoyo gubernamental de manera

econdmica.

Asi pues, de acuerdo al disefio de estrategias para el mejoramiento de la actividad
turistica en la parroquia Santa Martha de Cuba, se deduce que al aplicar cada una de
ellas se incentiva el desarrollo local, ya que se elaboran por medio de una
investigacion sustentada en base a la observacion del investigador, el cual busca
conservar y aprovechar de la mejor manera cada uno de los recursos turisticos que

posee el sector.

Finalmente, se disefia la propuesta de estrategias, que permite concluir que, al
incorporar los recursos tecnoldgicos y humanos necesarios en el area turistica por
parte del GAD parroquial, se puede contribuir a la creacion de un nuevo destino

turistico. Ademas, de mejorar la calidad de vida de los involucrados.
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Recomendaciones

Aplicar una metodologia con enfoque cualitativo que permita conectar y profundizar
con las autoridades y poblacion de la parroquia Santa Martha de Cuba, para un
diagnostico de la situacion actual mas efectivo que la aplicada en la presente
investigacion, por motivo de emergencia sanitaria mundial. Dicha metodologia
permitird recabar todos los detalles y dudas de cada uno de los atractivos y elementos

pertinentes del Sistema Turistico.

Es importante que el GAD parroquial y la poblacion tengan mayor participacion en el
desarrollo de programas y uso de recursos dirigidos al mantenimiento y difusion de
dichos atractivos, para asi subsanar necesidades del sector, también se podrian
incluir ejemplos de fichas y proyectos que ayuden a la captacién de turistas y
visitantes locales, regionales, nacionales e internacionales, ya que ellos son el motor
del desarrollo turistico de un destino, de esta manera todos los involucrados

obtendrian beneficios.

Realizar proyectos de emprendimiento en la parroquia Santa Martha de Cuba, ya que
al ser un destino nuevo con varios atractivos naturales y culturales ncesitan de ideas
nuevas, que vengan planteadas por personas que se preparan en el area turistica, y

de esta manera impulsar el turismo y mejorar la calidad de servicio de dicho sector.

Aplicar la presente propuesta de estrategias, para el mejoramiento del destino
turistico, como base para potenciar la actividad turistica y sus beneficios tanto para la
poblacion como para quienes lo visiten, y asi hacer que éste sea cada vez mas

propicio y reconocido por parte de autoridades y visitantes.
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ANEXOS
Anexo 1. Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO
ATRACTIVOS TURISTICOS

Y JERARQUIZACION

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Calle Principal 2.5 NUmero 2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado més cercano

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales)

2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO S/

3.3 Precipitacion

3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C)
Pluviométrica
(mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl NO S/
P 4.1.3 Pagado
4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido , o
(Continuar siguiente)
(Continua

observaciones)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrénico r
-
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito
-

e. Transferencia

Bancaria

f. Cheque

4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso:

b. Hora de Salida:
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a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados r

4.1.5 Atencion (U):

b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:
Observaciones:
4.2 Temporalidad (M) Sl NO S/
a. Alta (meses) Especifique:
b. Baja (meses) Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con S| NO s/l

discapacidad (M).

b. Baterias Sanitarias

a. Rampas c. Personal Calificado
adecuada
s

d. Sistema Braille e. Otro Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
5.1 Acceso (M) Sl NO S/l
a. Primer Orden =) Bueno Regular Malo
(=]
b. Segundo Orden 5 Bueno Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) E
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuaético (V)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:
Observaciones:
5.2 Comunicacién (M) Sl - NO S
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Mévil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
5.2.2 Conexién a Internet (M) d. Redes Cable
Lo . f. Telefonia Movil
inaldmbrica
e.
s
LMDS
5.2.3 Radio Portatil (U) S NO
r
Observaciones:
5.3 Sefializacion (M) Sl r NO S/
a. Sefalizacion de aproximacion al sitio - Bueno Regular Malo
e}
i
b. Sefialética en el sitio & Bueno Regular Malo
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano mas S| NO s/l

Importante




5.4.1 Nombre del Poblado Urbano més

importante:

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas Km b. Tiempo de viaje al poblado

cercano: urbano mas cercano:

horas/ minutos

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl - NO S/

5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo -
a. Diaria b. c. Mensual d. Eventual

Semanal

a. Bus

b. Busetas

c. Automovil

d. 4x4

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j. Helicéptero r r r r

k. Otro Especifique:

Observaciones:

6. PLANTA TURISTICA / SI NO S/
COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica (M) Sl NO S/

a. Alojamiento Establecimientos Habitaciones: Plazas:

registrados:

b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos

Registrados:

d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacion interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:

Observaciones:

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

(M)

Sl NO S/

6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant.| 6.2.4 Administrador B2 CeEEEECES | BAD SN0 ()

a. Lat. b. Long. B R M

Punto de Informacion
Abierto

Punto de informacion

Cerrado




I-Tur

a. De apoyo alg
gestion

Centro de interpretacion

turistica

Centro de facilitacion

Turistica

Centro de recepcion -
equipamiento de

visitantes

Miradores

b. De

observacion

Torres de avistamiento

de aves

y vigilancia

Torres de observacién de

Salvavidas

Senderos

Estaciones de sombra y

Descanso

Areas de Acampar

c. De recorrido
y descanso

Puentes de acceso a

Senderos

Refugio de alta montafia

Muelle

Area de servicio de

Alimentacion

Garitas de guardiania

d. De servicio

Baterias sanitarias

-

Estacionamientos

e. Otros

Especifique:

Observaciones:

6.3 Complementarios (M)

Sl

-

NO r

S/

b. Alquiler y venta de

c. Venta de Artesanias y

a. Casa de r
cambio equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:

Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E S| NO s/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado

deterioro

Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)

. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
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b. Humedad Extractivas

Mineria

d. Actividades

e. Actividades

Industriales

f. Negligencia /
Abandono

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de

tenencia

i. Condiciones de

uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo

k. Contaminacién

I. Generacion de

mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto 0. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
» a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
Extractivas / Industriales Abandono
p h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales g. Huaquearia
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Eauna j. Falta de k. Contaminacién I. Generacion de
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto 0. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural S| NO s/
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno NO
L)
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/
a. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) Sl NO S/

7.5.1 Geolégicas (M)

7.5.2 Meteorolégicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-

deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones
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Otro Especifique:

Observaciones:

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/
8.1 Agua (M) Sl NO S/l
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia £ Lluvia
o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO S/
a. Red de empresa eléctrica de c. Generador de corriente

b. Panel Solar

Servicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:

Observaciones:
8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl NO S/l

. . o . irecta al

a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa a
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones:
8.4 Gestion de residuos generados por la S| NO s/

actividad turistica (M)

a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal
Observaciones:
8.5 Salud (més cercano) (M) Sl NO S/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y
Observaciones:
8.6 Seguridad (M) Sl NO S/l
a. Privada b. Policia Nacional ¢. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:
Observaciones:
9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S/
9.1. El atractivo se halla dentro de la
. L L - . | N E ifi :
planificacién turistica territorial (GAD’S) (U): S ¢} specifique
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl NO Especifique:

V):

9.3. Nombre del Administrador:

9.4. Tipo de Administrador (U)

70



a. Publico b. Privado

c. Comunitario

d. Otro

Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: b. Teléfono/Celular:
c. Correo Electrénico: d. Pagina WEB:

Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO S/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) Sl NO S/l
10.1.1 En el Agua (M) Sl NO S/
a. Buceo b. Kayak de mar / c. Kayak de Rio

lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
k. Paseo en Moto

j. Paseo en Panga / Bote / Acudtica / Parasailing / . Banana /
Lancha Inflables Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) Sl NO S/
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/l
a. Montafliismo b. Escalada c. Senderismo

d. Cicloturismo

e. Canyoning

f.  Exploracién de

cuevas
. Actividad . .

9. Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. camping K. Picnic |. Observacion de flora

y

fauna

m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Si NO S/
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO S/
a. Recorridos Guiados / b. Exposiciones Tematicas c. Exhibiciobn de piezas,

Autoguiados

Permanentes, Temporales y

muestras, obras, etc.,

d. Presentaciones o]

Representaciones en vivo

e. Muestras Audiovisuales

f. Actividades Vivenciales y/o
Ladica
s

g. Fotografia

h. Informacién del lugar

i. Visita a Talleres

j. Otro

Especifique:

71



Observaciones:

10.2.2 Intangibles (M) Sl

NO

S/

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

b. Histérico

c. Contemporaneo

10.2.2.2. Simbolismo

10.2.2.3. Fecha de celebracion:

10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual

b. Ocasional

c. Otro

10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos

b. Colectivos

c. Instituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y

Sl NO
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto S| NO -
del
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno b. Regular c. Malo
Observaciones:
11. DIFL{SION Y MEDIOS DE si NO si
PROMOCION
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (U) Sl NO S/l
a. Local b. Regional c. Nacional d. Internacional
Observaciones:
11.2. Medios de Promocion del s N s/
Atractivo | O
M)
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social Nombre:
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, - .
Especifique:
prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros s N s/
Atractivos (minimo 4) I o
d. Coordenadas Geograficas
. b. C.
a. Nombre del atractivo ) ) 1. Latitud 2. Longitud
Distan Tiempo
cia (h/m (grados (grados
(km) aprox.) decimales) decimales)
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Observaciones:

12. TIPO DE VISITANTE Y s
AFLUENCIA (M) I

N I S/l I

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S N I S/ I
| (o]
13.1. Personal especializado en SlI No Especifiqu
turismo (U): e:
13.2. Nivel de instrucciéon (U)
Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO S N I S/ I
| (o]
15. ANEXOS SI NO S/

a. Archivo Fotogréfico (dos)

Fuente:

c. Ubicacién gréfica del Atractivo
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Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Instituciéon Institucion
Cargo Cargo Cargo
Correo Electrénico Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

Anexo 2. Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, Bosque de los Arrayanes.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE

ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: L J . j i . j .
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Bosque de los arrayanes




1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
|Atractivos Naturales Bosques Montano bajo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
Carchi Tulcan Santa Martha de Cuba
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado més cercano

Barrio San Antonio

Santa Martha de Cuba

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales)

2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/l
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Parroquia Santa Martha de Cuba
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Si NO S/
’ 3.3 Precipitacion  1500-1750
3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C) 10 P
Pluviométrica
(mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl NO S/
P 4.1.3 Pagado
4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 412 Restringido , -
(Continuar siguiente)
(Continua
observaciones)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
a. Efectivo b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito
-
e. Transferencia f. Cheque
Bancaria
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: b. Hora de Salida:
a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencién (U):
b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:
Observaciones:
4.2 Temporalidad (M) S NO S/
a. Alta (meses) Junio a Enero Especifique: Temporada Seca
b. Baja (meses) Febrero a Mayo Especifique: Temporada de lluvia
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con S| NO s/l

discapacidad (M).
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b. Baterias Sanitarias

a. Rampas c. Personal Calificado
adecuada
s

d. Sistema Braille e. Otro Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO . NO S/l
5.1 Acceso (M) 8i NO Sl

a. Primer Orden 5 Bueno Regular Malo

o

b. Segundo Orden ® | Bueng Regular Malo

5.1.1 Terrestre (U) a
i

c. Tercer Orden Bueno Regular Malo

a. Maritimo Describir:

b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuatico (U)

c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:

Observaciones:
5.2 Comunicacién (M) Si NO S]]
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
BZ2CoNSENANEMEtM) o Redes Cable
nalambrica f. Telefonia Mévil
e.
s
LMDS

5.2.3 Radio Portatil (U) Sl NO

Observaciones:

5.3 Sefializacion (M) NO S/

Malo

Estado

Bueno Regular Malo
Regular

Bueno

Observaciones:

5.4. Poblado Urbano Cercano méas NO s/l

Importante

5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas

importante: Santa Martha de Cuba, Barrio San Antonio y San Pedro

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano méas b. Tiempo de viaje al poblado

2 Km 10 minutos

cercano: urbano més cercano:

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) si NO S/

5.5.2 Frecuencia

5.5.1 Tipo L
a. Diaria b. c. Mensual d. Eventual

Semanal

a. Bus

b. Busetas




d. 4x4

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j- Helicéptero r r r r
k. Otro Especifique:

Observaciones:

6. PLANTA TURISTICA / Sl NO S/
COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica (M) Sl NO S/

_ Establecimient .
a. Alojamiento stablecimientos Habitaciones: Plazas:

registrados:

b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos

Registrados:

d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacion interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:

Observaciones:

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

Sl NO S/l
M)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3Cant| 6.2.4 Administrador | 025 Coordenadas | 6.2.6 Estado (U)
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacion
abierto
Punto de informacion
cerrado
I-Tur
a. De apoyo ald|
. Centro de interpretacion
gestion
rs Centro de facilitacion
turistica
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de
visitantes
Miradores
Torres de avistamiento
b. De
de aves
observacion _
o . Torres de observacion de
y vigilancia )
salvavidas
Senderos 3 0 X




Estaciones de sombra y 2 o] X
descanso
Areas de Acampar L 0 X
.| Puentes de acceso a
c. De recorrido
senderos
y descanso
Refugio de alta montafia
Muelle
Area de servicio de
alimentacion
Garitas de guardiania
d. De servicio e > o X
Baterias sanitarias
Estacionamientos
e. Otros Especifique:
Observaciones:
6.3 Complementarios (M) Sl NO S/l
a Casa de b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias y
cambio equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E S| NO s/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso De d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
- a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad .
Extractivas / Industriales Abandono
Mineria

c. Desastres Naturales g. Huaquearia

h. Conflicto De

tenencia

i. Condiciones de

uso y exposicion

d. Flora/Fauna INESESSEIEI

k. Contaminacién

|. Generacién de

deterioro

mantenimiento del Ambiente residuos
’ m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) <] NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso De d. Deteriorado
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Observaciones:

7.2.1 Factores de deterioro (M) SI NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
- a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /

Extractivas /

Industriales Abandono

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto De i. Condiciones de

tenencia uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Falta de

k. Contaminacién I. Generacién de

mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansién n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural sl NO s/l
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
)
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/
a. Denominacion: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) S NO S/

7.5.1 Geolégicas (M)

7.5.2 Meteorolégicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-

deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/l
8.1 Agua (M) SI NO S/
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia f Lluvia
o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO S/

a. Red de empresa eléctrica de

b. Panel Solar

c. Generador de corriente
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Servicio Publico:

eléctrica

d. Otro Especifique:

Observaciones:

8.3 Servicio de Alcantarillado (M) si NO s/
a. Red Publica b. Pozo Ciego _ d. Con descarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:
Observaciones:
8.4 Gestion de residuos generados por la I NO s/l

actividad turistica (M)

a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
municipales
acequia o canal
Observaciones:
8.5 Salud (més cercano) (M) . NO S/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios
Observaciones: Subcentro de salud Santa Martha de Cuba
8.6 Seguridad (M) Si NO Sl
a Privada _ c. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:
Observaciones:
9. POLITICAS Y REGULACIONES si NO S/

9.1. El atractivo se halla dentro de la

planificacion turistica territorial (GAD’S) (U): St . Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl - Especifique:
V):
9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (U)

a. Pablico b. Privado ¢. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: GAD parroquial Santa Martha de Cuba

b. Teléfono/Celular: 06 2967 112

c. Correo Electrénico: jpsmc01@hotmail.com

d. Pagina WEB: https://gadsantamarthadecuba.gob.ec/

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)  SI NO s/
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) Si NO s/
10.1.1 En el Agua (M) sl NO Sl
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b. Kayak de mar /

a. Buceo c. Kayak de Rio

lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata

k. Paseo en Moto
j- Paseo en Panga / Bote / Acuatica / Parasailing / . Banana /
Lancha Inflables Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:

10.1.2 En el Aire (M) Sl NO S/
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/l
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f.  Exploracién de

cuevas

. Actividad B .

QrACvIdates h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. camping K. Picnic |. Observacién de flora

y

fauna
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Sl NO S/l
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO S/
a. Recorridos Guiados / b. Exposiciones Tematicas c. Exhibiciobn de piezas,
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Presentaciones o] e. Muestras Audiovisuales f. Actividades Vivenciales y/o
Representaciones en vivo Ladica
s

g. Fotografia h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres
j. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2.2 Intangibles (M) Sl NO S/
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico c. Contemporaneo
10.2.2.2. Simbolismo 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual b. Ocasional c. Otro
10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y S| NO

tradiciones:

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas

distintivas:
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10.2.2.8. Existe Informacién al respecto

Sl NO r
del
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno b. Regular c. Malo
Observaciones:
11. DIFL{SION Y MEDIOS DE S| NO s/
PROMOCION
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (U) Sl NO S/l
a. Local b. Regional c. Nacional d. Internacional
Observaciones:
11.2. Medios de Promocion del s N s
Atractivo | (o]
M)
a. Pagina WEB URL:www.goraymi.c
om
b. Red Social Nombre: S.M.C
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, - .
Especifique:
prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros s N s/
Atractivos (minimo 4) I o
d. Coordenadas Geograficas
b. C.
a. Nombre del atractivo ) ) 1. Latitud 2. Longitud
Distan Tiempo
cia (h/m (grados (grados
(km) aprox.) decimales) decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y S N I S/ I
AFLUENCIA (M) | (o]
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
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Excursionista

Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S N S/
[ e}
13.1. Personal especializado en SlI No Especifiqu
turismo (U): e:
13.2. Nivel de instruccién (U)
Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO s N S/
| o

Bosque con aproximacion de 10 hectareas con especie de arrayan, arboles de tronco rojizo y espeso follaje, habitan ardillas y aves
propias y migratorias, ademas existe la presencia de flora comun en la localidad, existen senderos de ingreso y en el centro un area de|

esparcimiento, también un columpio hecho de soga que sostiene un arbol de arrayan a una altura moderada.

15. ANEXOS si NO s/

a. Archivo Fotogréfico (dos)
> T

3 F

Fuente: Bastidas (2020)

c. Ubicacién gréfica del Atractivo
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.Santa Martha de Cuba

Fuente: (Google Maps/Satélite,2020)
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Anexo 3. Ficha de levantamiento y jerarquizacién de atractivos turisticos, Museo “Galo Vivas”.

FICHA PARA EL

LEVANTAMIENTO Y

ATRACTIVOS TURISTICOS

JERARQUIZACION DE

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Museo “Galo Vivas”
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

|Atractivo Cultural

IArquitectura

Infraestructura Cultural

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
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2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
Carchi Tulcan Santa Martha de Cuba
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado méas cercano

Barrio San Antonio

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales)

2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Parroquia Santa Martha de Cuba
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO s/
1500-1750

3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C) 10

3.3 Precipitacion
Pluviométrica

(mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI

NO S/

4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl

NO S/

4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido

(Continua

observaciones)

4.1.3 Pagado
(Continuar siguiente)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima):$1 a. Desde $1

b. Hasta $1

a. Efectivo
4.1.3.2 Forma de Pago (M):

c. Tarjeta de Débito

e. Transferencia

Bancaria

b. Dinero Electrénico

d. Tarjeta de Crédito

f. Cheque

4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8h00

b. Hora de Salida: 16h00

a. Todos los dias
4.1.5 Atencion (U):

b. Sélo dias habiles

c. Fines de Semana y Feriados

d. Otro. Especifique:

Observaciones:

4.2 Temporalidad (M) S

NO S/

a. Alta (meses) Enero, Marzo, Diciembre Especifique: Festividades

b. Baja (meses) Junio, Julio, Septiembre  Especifique: Sin Festividades

Observaciones:

4.3 Facilidades para personas con sI

discapacidad (M).

NO S/

b. Baterias Sanitarias
a. Rampas

adecuada

s

c. Personal Calificado

85



d. Sistema Braille e. Otro

Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO . NO S/
5.1 Acceso (M) NO S/
a. Primer Orden 5 | Bueng Regular Malo
o
b. Segundo Orden B Bueno Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) a
i}
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuético (U)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:
Observaciones:
5.2 Comunicacién (M) Si NO S]]
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
inalambrica
I e.
LMDS
5.2.3 Radio Portatil (U) Sl NO
r
Observaciones:
5.3 Sefializacion (M) ] NO Sl
a. Sefializacion de aproximacion al sitio 5 Bueno Regular Malo
el
IS
b. Sefialética en el sitio & Bueno Regular Malo
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano més I NO s/l
Importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano més
importante: Santa Martha de Cuba/Barrio San Antonio
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado .
1K 5 minutos
cercano: m urbano més cercano:
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) . NO S/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo L
a. Diaria b. c. Mensual d. Eventual
Semanal

b. Busetas

e. Tren

86



f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j- Helicéptero r r r r

k. Otro Especifique:

Observaciones:

6. PLANTA TURISTICA / Sl NO S/
COMPLEMENTARIOS

6.1 Planta Turistica (M) Sl NO S/

_ Establecimient .
a. Alojamiento stablecimientos Habitaciones: Plazas:

registrados:

. . Establecimient
b. Alimentos y Bebidas stablecimientos Mesas: Plazas:

registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos

Registrados:

d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacion interno Especifique:
f. Guianza Especifique: Propietario del museo
g. Otros Especifique:

Observaciones:

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

(M)

Si NO S/l

6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant.| 6.2.4 Administrador EEDREUEEIERED | BADEED ()

a. Lat. b. Long. B R M

Punto de Informacion

abierto

Punto de informacion

cerrado

I-Tur

a. De apoyo ald|
L Centro de interpretacion
gestion

P Centro de facilitacion
turistica

turistica

Centro de recepcion -
equipamiento de

visitantes

Miradores

Torres de avistamiento
b. De

observacion

de aves

. . Torres de observacion de
y vigilancia )
salvavidas

Senderos

Estaciones de sombra y

descanso

Areas de Acampar




c. De recorrido
y descanso

Puentes de acceso a

senderos

Refugio de alta montafia

Muelle

Area de servicio de

alimentacion

Garitas de guardiania

d. De servicio

Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. Otros

Especifique:

Observaciones:

6.3 Complementarios (M)

Si

NO

S/

a. Casa de

b. Alquiler y venta de

equipo especializado

c. Venta de Artesanias y

merchandising

cambio
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro Especifique:
Observaciones: Se deben contactar por medio de telefonia moévil
7. ESTADO DE CONSERVACIONE S| NO s/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) S NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
- a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas / ) Abandono
Industriales
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales g. Huaguearia
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Fauna j. Escaso o nulo k. Contaminacién |. Generacién de
mantenimiento del Ambiente residuos
’ m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/

7.2.1.1 Naturales

(M)

7.2.1.2 Antrépicos (M)
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L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
Extractivas / Industriales Abandono

c. Desastres Naturales g. Huaquearia

h. Conflicto de

tenencia

i. Condiciones de

uso y exposicion

d. Flora/Fauna - Falta de

k. Contaminacién

|. Generacién de

mantenimiento del Ambiente residuos
’ m. Expansién n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /

Otro Especifique:

Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural sl NO s/
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
)

Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/

L . Fech
a. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion

Observaciones:

7.5 Amenazas Naturales (M) Sl NO S/
7.5.1 Geolégicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos a. Huracanes
b. Erupciones volcanicas b. Deslizamientos
c. Movimientos en masa- -
c. Marejadas

deslizamientos
d. Fallas Geol6gicas d. Inundaciones
Otro Especifique:

Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/l
8.1 Agua (M) Sl NO S/
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia £ Lluvia

o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO S/

a. Red de empresa eléctrica de

Servicio Publico:

b. Panel Solar

c. Generador de corriente

eléctrica

d. Otro Especifique:

Observaciones:
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8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl

NO S/

d. Con descarga directa al

a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:
Observaciones:
8.4 Gestion de residuos generados por la S| NO s/l

actividad turistica (M)

a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal
Observaciones:
8.5 Salud (més cercano) (M) Sl NO S/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: Subcentro de Salud Santa Martha de Cuba

8.6 Seguridad (M) S| NO S/
a. Privada b. Policia Nacional c. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:

Observaciones:

9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S/l
9.1. El atractivo se halla dentro de la
planificacion turistica territorial (GAD’S) (U): St NO  Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl NO Especifique:
():
9.3. Nombre del Administrador: St. Galo Vivas
9.4. Tipo de Administrador (U)
a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre:

b. Teléfono/Celular:

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) SI NO S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) S NO S/l
10.1.1 En el Agua (M) Sl NO S/
a. Buceo b. Kayak de mar / c. Kayak de Rio

lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
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j. Paseo en Panga / Bote /

k. Paseo en Moto

Acuatica / Parasailing / . Banana /
Lancha Inflables Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:

10.1.2 En el Aire (M) ] NO Sl
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl - S/
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f. Exploracion  de

cuevas
g- Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. camping K. Picnic |. Observacion de flora

y

fauna

m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Si NO S/
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO S/

b.  Exposiciones Tematicas

Permanentes, Temporales

d. Presentaciones o]

Representaciones en vivo

e. Muestras Audiovisuales

:

g. Fotografia

i. Visita a Talleres

j. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2.2 Intangibles (M) Sl NO Sl
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico c. Contemporaneo
10.2.2.2. Simbolismo 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual b. Ocasional c. Otro
10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y si NO
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. EXi Inf ion al

() 8. Existe Informacion al respecto S| NO -
del
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno b. Regular c. Malo

Observaciones:
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11. DIFUSION Y MEDIOS DE

. Sl NO S/
PROMOCION
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (U) Sl NO S/l
a. Local b. Regional c. Nacional d. Internacional
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del s N s/l
Atractivo | o
(M)
a. Pagina WEB URL:
www.goraymi.com
b. Red Social Nombre: Santa
Martha de Cuba
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, - .
Especifique:
prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros s N s/
Atractivos (minimo 4) I o
d. Coordenadas Geograficas
. b. C.
a. Nombre del atractivo Distan Tiempo 1. Latitud 2. Longitud
cia (h/m (grados (grados
(km) aprox.) decimales) decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y S N I S/l I
AFLUENCIA (M) 1 o
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S N S/l
| o
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13.1. Personal especializado en Sl No Especifiqu
turismo (U): e:

13.2. Nivel de instrucciéon (U)

Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro

Observaciones:

14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO s N S/
| o
Es un museo donde reposan mas de 3000 piezas arqueologicas de la cultura pasto y otras, dicho museo se encuentra ubicado en la|

casa del sefior Galo Vivas, donador de las mismas para la parroquia.

15. ANEXOS si NO s/

a. Archivo Fotogréfico (dos)

Fuente: Gobernacion del Carchi (2019)

c. Ubicacién gréfica del Atractivo

30 Iglesia Ca"f"sllica de
Santa/Martha de Cuba

-
-

-

-

| o
Museo "GaloVivasg
- L.

a
-

.

Fuente: (Google Maps/satélite, 2020)
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Anexo 4. Ficha de levantamiento y jerarquizacién de atractivos turisticos, parque “Comandante Federico Guerrén”.

FICHA PARA EL

LEVANTAMIENTO Y

ATRACTIVOS TURISTICOS

JERARQUIZACION DE

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Parque “Comandante Federico Guerron”

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
|Atractivo Cultural IArquitectura Espacio Publico
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
Carchi Tulcan Santa Martha de Cuba

2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal

|Av. 21 de Marzo

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales)

2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Parroquia Santa Martha de Cuba
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO S/l

3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C) 3.3 Precipitacion
Pluviométrica
(mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/

4.1 Tipo de Ingreso (U) Sl NO S/
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- (Continuar 4.1.4) 4.1.2 Restringido

(Continua

observaciones)

4.1.3 Pagado
(Continuar siguiente)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $

b. Hasta $

a. Efectivo

4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito

b. Dinero Electrénico r

d. Tarjeta de Crédito

r
e. Transferencia f. Cheque
Bancaria
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: b. Hora de Salida:
a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencion (U):
b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:
Observaciones:
4.2 Temporalidad (M) si NO s/
a. Alta (meses) Marzo, Mayo, Diciembre  Especifique: Meses festivos
b. Baja (meses) Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con I NO s/l
discapacidad (M).
- b. Baterias Sanitarias c. Personal Calificado
adecuada
s
d. Sistema Braille e. Otro Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
5.1 Acceso (M) NO S/
a. Primer Orden 5 | Bueng Regular Malo
o
b. Segundo Orden B Bueno Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) a
i}
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuético (U)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:
Observaciones:
5.2 Comunicacion (M) Si NO Sl
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
s:22Conexisnalnemet ) g pedes cable
f. Telefonia Movil
inalambrica
I e.
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LMDS

5.2.3 Radio Portatil (U)

Sl

NO

Observaciones:

5.3 Sefalizacion (M)

NO

S/

a. Sefalizacion de aproximacion al sitio

Bueno

Regular

Malo

b. Sefialética en el sitio

Estado

Bueno

Regular

Malo

Observaciones:

5.4. Poblado Urbano Cercano mas S|

Importante

NO

S/l

5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas

importante: Santa Martha de Cuba/Barrio San Pedro

a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas

cercano: 2

Km

b. Tiempo de viaje al poblado

urbano mas cercano:

10 minutos

Observaciones:

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl

NO

S/

5.5.1 Tipo

5.5.2 Frecuencia

a. Diaria

b.
Semanal

c. Mensual

d. Eventual

a. Bus

b. Busetas

c. Automovil

d. 4x4

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote

h. Avién

i. Avioneta

j- Helicéptero

k. Otro

Especifique:

Observaciones:

6. PLANTA
COMPLEMENTARIOS

TURISTICA / Sl

NO

S/

6.1 Planta Turistica (M)

Sl

NO

S/

a. Alojamiento

Establecimientos

registrados:

Habitaciones:

Plazas:

b. Alimentos y Bebidas

Establecimientos

registrados:

Mesas:

Plazas:

c. Agencias de viaje/Operadoras

Establecimientos

Registrados:

d. Intermediacion

Especifique:
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e. Transporte o movilizacién interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones:
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo S| NO s/
(M)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant.,| 6.2.4 Administrador S2RLICEIERES ] Bt
a. Lat. b. Long. |B R M
Punto de Informacion
abierto
Punto de informacién
cerrado
I-Tur
a. De apoyo alg
. Centro de interpretacion
gestion
turistica Centro de facilitacion
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de
visitantes
Miradores
Torres de avistamiento
b. De
de aves
observacion —
. . Torres de observacion de
y vigilancia
salvavidas
Senderos
Estaciones de sombra y
descanso
Areas de Acampar
c. De recorrido|Puentes de acceso a
y descanso |senderos
Refugio de alta montafia
Muelle
Area de servicio de 1 1 X
alimentacion
Garitas de guardiania
d. De servicio B .
Baterias sanitarias
=
Estacionamientos 3 0 X
e. Otros Especifique:
Observaciones:
6.3 Complementarios (M) Sl NO S/
a Casa de b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias y
cambio equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:

Observaciones:
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7. ESTADO DE CONSERVACION E

SI NO S/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) <] NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad )
Extractivas / Industriales Abandono
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales g. Huaquearia
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Eauna j. Escaso o nulo k. Contaminacién |. Generacién de
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto 0. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) Si NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
Extractivas / Industriales Abandono
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales g. Huaquearia
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Eauna j. Falta de k. Contaminacion I. Generacién de
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural sl NO s/l
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno S| NO
)
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo S NO S/
S b. Fecha de .
a. Denominacién: c. Alcance:
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declaracion

Observaciones:

7.5 Amenazas Naturales (M) Sl NO S/
7.5.1 Geologicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos a. Huracanes

b. Erupciones volcanicas b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa- .
c. Marejadas

deslizamientos

d. Fallas Geoldgicas d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S/
8.1 Agua (M) SI NO S/l
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia f Liuvia
o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO S/
a. Red de empresa eléctrica de b. Panel Solar c. Generador de corriente
Servicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:

Observaciones:
8.3 Servicio de Alcantarillado (M) S NO S/l
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones:

8.4 Gestion de residuos generados por la

Sl NO S/l

actividad turistica (M)
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada

.B j I ri o
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones:
8.5 Salud (més cercano) (M) S NO S/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:

8.6 Seguridad (M) Sl NO S/




. . . c. Policia Metropolitana /
a. Privada b. Policia Nacional 1ol pol

Municipal

d. Otra Especifique:

Observaciones:

9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S/

9.1. El atractivo se halla dentro de la

planificacion turistica territorial (GAD’S) (U): St NO  Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl NO Especifique:
V):
9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (U)
a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:
9.5. Contacto
a. Nombre: b. Teléfono/Celular:
c. Correo Electronico: d. Pagina WEB:
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) Sl NO S/
10.1.1 En el Agua (M) Sl NO S/l

b. Kayak de mar /

a. Buceo c. Kayak de Rio
lacustre

d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel

g. Surf h. Tubing i. Regata

k. Paseo en Moto

|. Paseo en Panga / Bote / Acudtica / Parasailing / . Banana /

Lancha Inflables Esqui

m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:

10.1.2 En el Aire (M) Sl NO s/

a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:

Observaciones:

10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/

a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo

d. Cicloturismo e. Canyoning f.  Exploracién de
cuevas

g-Actividades h. Cabalgata i. Caminata

Recreativas

j. Camping k. Picnic |. Observacion de flora

y
fauna
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m. Fotografia n. Otro Especifique:

Observaciones:

10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Sl NO S/l
10.2.1 Tangibles (M) S NO S/

a. Recorridos Guiados / b.  Exposiciones Tematicas c. Exhibicibn de piezas,

Autoguiados

Permanentes, Temporales y

muestras, obras, etc.,

d. Presentaciones o]

Representaciones en vivo

e. Muestras Audiovisuales
Ladica

S

f. Actividades Vivenciales y/o

g. Fotografia

h. Informacioén del lugar

i. Visita a Talleres

j. Otro

Especifique:

Observaciones:

10.2.2 Intangibles (M)

SI NO

S/

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

b. Histérico

c. Contemporaneo

10.2.2.2. Simbolismo

10.2.2.3. Fecha de celebracion:

10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual

b. Ocasional c. Otro

10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos

b. Colectivos

c. Instituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y

tradiciones:

Sl NO

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas

distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacién al respecto

del

Evento:

Sl NO

10.2.2.9. Nivel de Organizacion:

a. Bueno

b. Regular

c. Malo

Observaciones:

11. DIFUSION Y
PROMOCION
DEL ATRACTIVO

MEDIOS DE

SI NO

S/

11.1. Nivel de difusién del atractivo (U)

Si NO

S/l

a. Local

b. Regional

c. Nacional

d. Internacional

Observaciones:

11.2. Medios de Promocién del

Atractivo

(M)

S/

a. Pagina WEB

URL:www.goraymin
.com

b. Red Social

Nombre: Santa

Martha de Cuba

c. Revistas Especializadas Nombre:

d. Material POP Nombre:

e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:

f. Medios de comunicacién (radio, tv, e
Especifique:
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prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros s N s/l
Atractivos (minimo 4) I o
d. Coordenadas Geograficas
b. c.
a. Nombre del atractivo ) ) 1. Latitud 2. Longitud
Distan Tiempo
cia (h/m (grados (grados
(km) aprox.) decimales) decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y B N I S/ I
AFLUENCIA (M) 1 (e}
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S N I S/ I
| o
13.1. Personal especializado en Si No Especifiqu
turismo (U): e:
13.2. Nivel de instruccién (U)
Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO S N I S/l I
| (o]
Es un espacio publico que permite a la poblacién y visitants un poco de esparcimiento, la realizacién fotografica, gracias a el trabajo de|
quien cuida el mencionado lugar, pues se obervan figuras hechas a base de Piedra, areas flores ornamentals, figuras de animales hechos
ly moldeados con la tierra y el césced.
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15. ANEXOS

S/l

a. Archivo Fotogréafico (dos)

F L T

Fuente: Bastidas. K (2020)

c. Ubicacién gréfica del Atractivo

o~

.
i3

.

Iglesia’ Catdlicaide
Santa Martha de Cuba

T

>

Fuente: Google Maps/Satélite (2020)

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre: Bastidas Karen

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucién: UNIB.E

Instituciéon

Institucion

Cargo: Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico!]

Correo Electrénico

Correo Electrénico

103



karenbastidas11lgmail.com

Teléfono: 0986102315 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha: 19/7/2020 Fecha Fecha

Anexo 5. Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, Iglesia Catélica de Santa Martha de Cuba

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE

ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: o ) . . ) . . )
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Iglesia Catdlica de Santa Martha de Cuba

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

|Atractivo Cultural IArquitectura Histdrica/Vernacula

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
Carchi Tulcan Santa Martha de Cuba
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal

Av. 21 de Marzo

2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 2.11 Altura (msnm)
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Parroquia Santa Martha de Cuba

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO S/l

3.3 Precipitacion

3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C)
Pluviométrica
(mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/
4.1 Tipo de Ingreso (U) S NO S/
412 Restringido 4.13 Pagado

4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) (Continuar siguiente)

(Continua

observaciones)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $ b. Hasta $
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a. Efectivo b. Dinero Electrénico r
-
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito d. Tarjeta de Crédito
-
e. Transferencia f. Cheque
Bancaria
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 8h00 b. Hora de Salida: 10h00
a. Todos los dias c. Fines de Semana y Feriados
4.1.5 Atencioén (U):
b. Sélo dias habiles -Especifique: Domingo
Observaciones:
4.2 Temporalidad (M) sl N© s/
a. Alta (meses) Especifique:
b. Baja (meses) Especifique:
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con I NO s/
discapacidad (M).
- b. Baterias Sanitarias ¢. Personal Calificado
adecuada
s
d. Sistema Braille e. Otro Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO . NO S/
5.1 Acceso (M) NO S/l
a. Primer Orden 5 | Bueng Regular Malo
(=]
b. Segundo Orden = Bueno Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) @
i}
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuético (U)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:
Observaciones:
5.2 Comunicacion (M) Si NO Sl
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
5:22 Conexin a Internet (M) . Redes Cable
inalambrica I
I e.LMD
S
5.2.3 Radio Portatil (U) Sl NO
Observaciones:
5.3 Sefializacion (M) sl NO Sl
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a. Sefializacion de aproximacion al sitio 5 Bueno Regular Malo
i)
I}
b. Sefialética en el sitio it Bueno Regular Malo
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano més S| NO s/l
Importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano méas b. Tiempo de viaje al poblado .
Km horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl NO S/l
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo -
a. Diaria b. c. Mensual d. Eventual
Semanal
a. Bus X
b. Busetas
c. Automavil X
d. 4x4 X
e. Tren
f. Barco
g. Lancha / Canoa/ Bote
h. Avién
i. Avioneta
j- Helicéptero r r r r
k. Otro Especifique:
Observaciones:
6. PLANTA TURISTICA / Sl NO S/
COMPLEMENTARIOS
6.1 Planta Turistica (M) S NO S/
a. Alojamiento Establecimientos Habitaciones: Plazas:
registrados:
b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:
registrados:
c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos
Registrados:
d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacion interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones:
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo si NO s/

(M)
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6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant.| 6.2.4 Administrador 62 Ceoreneeks | BAD =Sl (1)
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacién
Abierto
Punto de informacién
Cerrado
I-Tur
a. De apoyo alq
. Centro de interpretacion
gestion
L Centro de facilitacion
turistica
Turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de
visitantes
Miradores
Torres de avistamiento
b. De
de aves
observacion _
. . Torres de observacién de
y vigilancia
Salvavidas
Senderos
Estaciones de sombra y
Descanso
Areas de Acampar
c. De recorrido|Puentes de acceso a
y descanso |Senderos
Refugio de alta montafia
Muelle
Area de servicio de
Alimentacion
Garitas de guardiania
d. De servicio B .
Baterias sanitarias
-
Estacionamientos 6 0 X
e. Otros Especifique:
Observaciones:
6.3 Complementarios (M) Sl NO S/
a. Casa de b. Alquiler y venta de - c. Venta de Artesanias y
cambio equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico e. Taxis h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E S| NO s/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Si NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones: Hubo un incendio dentro de la iglesia.
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7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades

a. Erosion

Agricolas Ganaderas Forestales

d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas / . Abandono

Industriales
Mineria

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de

tenencia

i. Condiciones de

uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo

k. Contaminacién

I. Generacion de

mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
Extractivas / Industriales Abandono
c. Desastres Naturales g. Huaquearia h. Conflicto de I. Condiciones de
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Fauna j Falta de k. Contaminacion |. Generacién de
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural S| NO s/l
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno s| NO
L)
Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO S/
L . Fech
a. Denominacién: b. Fecha de c. Alcance:
declaracion
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) Sl NO S/

7.5.1 Geolégicas (M)

7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes
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b. Erupciones volcanicas

b. Deslizamientos

c. Movimientos en masa-

deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geol6gicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:

actividad turistica (M)

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA . NO S/
8.1 Agua (M) si NO Sl
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada e. Rio, vertiente, acequia f Liuvia
o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Si NO Sl
_ b. Panel Solar c. Generador de corriente
Senvicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:

Observaciones:
8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Si NO S/l
_ b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina f. Otro Especifique:

Observaciones:
8.4 Gestion de residuos generados por la I NO s/

a. Manejo de

c. Terreno baldio o

d. Quema de basura

desechos (5R) quebrada

.B j Iri -
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique:
acequia o canal

Observaciones:
8.5 Salud (méas cercano) (M) si NO s/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones:
8.6 Seguridad (M) Si NO Sl

a Privada _ c. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:

Observaciones:

9. POLITICAS Y REGULACIONES si NO Sl

9.1. El atractivo se halla dentro de la
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planificacion turistica territorial (GAD’S) (U):

Sl

NO Especifique:

9.2. Se cumple con la normativa para

actividades que se practican en el atractivo Sl NO Especifique:
V):
9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (U)
a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre:

b. Teléfono/Celular:

c. Correo Electrénico:

d. Pagina WEB:

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) Si NO S/
10.1.1 En el Agua (M) Sl NO S/l
a. Buceo b Kayak de mar / c. Kayak de Rio

lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata

k. Paseo en Moto
|. Paseo en Panga / Bote / Acudtica / Parasailing / . Banana /
Lancha Inflables Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:

Observaciones:

10.1.2 En el Aire (M) Sl NO S/
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl NO S/
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f.  Exploracién de

cuevas
g- Actividades h. Cabalgata i. Caminata
Recreativas
j. Camping k. Picnic |. Observacion de flora

y

fauna

m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Sl NO S/
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO S/
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a. Recorridos Guiados /

Autoguiados

d. Presentaciones

Representaciones en vivo

e. Muestras Audiovisuales f. Actividades Vivenciales y/o

Ludica
s

g. Fotografia

h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres

j. Otro

Especifique:

Observaciones:

10.2.2 Intangibles (M)

Si NO S/

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

b. Histérico c. Contemporaneo

10.2.2.3. Fecha de celebracion:

10.2.2.4. Periodicidad: 2 ARNGAI

b. Ocasional c. Otro

10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos

b. Colectivos c. Instituciones

10.2.2.6. Mantiene Costumbres y

tradiciones:

Si NO

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas

distintivas:

10.2.2.8. Existe Informacién al respecto

del

Evento:

10.2.2.9. Nivel de Organizacion:

a. Bueno b. Regular c. Malo

Observaciones:

11. DIFUSION Y
PROMOCION
DEL ATRACTIVO

MEDIOS

DE

11.1. Nivel de difusién del atractivo (U)

si NO S/

b. Regional c. Nacional d. Internacional

Observaciones:

11.2. Medios de Promociéon del

Atractivo

URL:

(M)
a. Pagina WEB
b. Red Social

Nombre:

c. Revistas Especializadas

Nombre:

d. Material POP

Nombre:

e. Oficina de Informacion Turistica

Nombre:

f. Medios de comunicacién (radio, tv,

prensa)

Especifique:

g. Otro

Especifique:

Observaciones:

11.3. Asociacion

Atractivos (minimo 4)

con

otros

S N S/l

d. Coordenadas Geograficas
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b. C. ; i
a. Nombre del atractivo ) ) 1. Latitud 2. Longitud
Distan Tiempo (grados (grados
cia (h/m decimales) decimales)
(km) aprox.)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y . N I S/l I
AFLUENCIA (M) | o
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO s N - S/l -
| o
13.1. Personal especializado en Sl No Especifiqu
turismo (U): e:
13.2. Nivel de instruccién (U)
Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleméan c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro
Observaciones:
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO . N I S I
| o

estrella, sin embargo, después de un incendié se ha decidido remodelar con un modelo mas moderno.

Es la representacion de la iglesia catodlica a la cuél pertenecen la mayoria de la poblcién, la misma tenia la forma de contruccién de una|

15. ANEXOS

S/l

a. Archivo Fotogréfico (dos)

Fuente: Anénimo (2019)
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c. Ubicacién gréfica del Atractivo

SantalMartha De Cuba

k. B.-...J

-—

’
Rubén|F;

(E )
Iglesia’Catolica,de. _"
SEMENVEGERECIVE)

t
-, -
e
AV:i211de Marzo,
~ -
dante g
Glierron

>

AVi21ideIMarze

"
Rubén’ Euertes

Fuente: Google maps/satélite (2020)

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre: Bastidas Karen Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién: UNIB.E Institucion Institucion
Cargo: Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico:|Correo Electrénico Correo Electrénico

karenbastidas11gmail.com

Teléfono: 0986102315 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha: 19/7/2020 Fecha Fecha

Anexo 6. Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, paramo Andino de Santa Martha de Cuba.

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE

ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: . . . . . . . .
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Paramo Andino de Santa Martha de Cuba

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

|Atractivos Naturales Bosques Paramo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

ICarchi Tulcan Santa Martha de Cuba
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2.4 Calle Principal 2.5 Numero

2.6 Transversal

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado més cercano

Santa Martha de Cuba

2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales)

2.11 Altura (msnm)

2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl NO S/
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico: Parroquia Santa Martha de Cuba
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl NO s/

3.1. Clima 3.2 Temperatura(°C) 6 3.3 Precipitacion  1500-1750
Pluviométrica
(mm)

4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI NO S/

4.1 Tipo de Ingreso (U) SI NO S/

4.1.2 Restringido 4.13 Pagado

4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4)
(Continua

observaciones)

(Continuar siguiente)

4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a. Desde $

b. Hasta $

a. Efectivo
4.1.3.2 Forma de Pago (M):

c. Tarjeta de Débito

e. Transferencia

Bancaria

b. Dinero Electrénico

d. Tarjeta de Crédito

f. Cheque

4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso:

b. Hora de Salida:

a. Todos los dias
4.1.5 Atencién (U):

c. Fines de Semana y Feriados

b. Sélo dias habiles d. Otro. Especifique:
Observaciones:
4.2 Temporalidad (M) S NO S/
a. Alta (meses) Junio a Enero Especifique: Temporada Seca
b. Baja (meses) Febrero a Mayo Especifique: Temporada de lluvia
Observaciones:
4.3 Facilidades para personas con S| NO s/l

discapacidad (M).

b. Baterias Sanitarias

a. Rampas c. Personal Calificado
adecuada
s

d. Sistema Braille e. Otro Especifique:

Observaciones:
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5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO . NO S/l
5.1 Acceso (M) NO S/l
a. Primer Orden 5 Bueno Regular Malo
o
b. Segundo Orden ® | Bueng Regular Malo
5.1.1 Terrestre (U) a
c. Tercer Orden Bueno Regular Malo
a. Maritimo Describir:
b. Lacustre Describir:
5.1.2 Acuético (U)
c. Fluvial Describir:
5.1.3 Aéreo Describir:
Observaciones:
5.2 Comunicacién (M) Si NO S]]
5.2.1 Telefonia (M) a. Fija b. Movil c. Satelital
a. Linea Telefénica b. c. Satélite
BZ2CoNSENANEMmEtM) o Redes Cable
inaldmbrica
e.
s
LMDS
5.2.3 Radio Portatil (U) Sl NO
r
Observaciones:
5.3 Sefializacion (M) Si NO Sl
a. Sefializacion de aproximacion al sitio = Bueno Regular Malo
=]
I}
b. Seffalética en el sitio § | Bueno Regular Malo
Observaciones:
5.4. Poblado Urbano Cercano més I NO s/l
Importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas
importante: Santa Martha de Cuba, Barrio San Antonio y San Pedro
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano méas 2 Km b. Tiempo de viaje al poblado 10 minutos
cercano: urbano mas cercano:
Observaciones:
5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) si NO S/
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo -
a. Diaria b. c. Mensual d. Eventual
Semanal
a. Bus
b. Busetas

e. Tren

f. Barco

g. Lancha / Canoa/ Bote
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h. Avién

i. Avioneta
j- Helicéptero r r r
k. Otro Especifique:
Observaciones:
6. PLANTA TURISTICA / S NO S/
COMPLEMENTARIOS
6.1 Planta Turistica (M) Sl NO S/
a. Alojamiento Establecimientos Habitaciones: Plazas:
registrados:
b. Alimentos y Bebidas Establecimientos Mesas: Plazas:
registrados:
c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos
Registrados:
d. Intermediacion Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno Especifique:
f. Guianza Especifique:
g. Otros Especifique:
Observaciones:
6.2 Facilidades en el entorno al atractivo si NO s
(M)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant.| 6.2.4 Administrador EEDREUEEIERED | BADEED ()
a. Lat. b. Long. B R M
Punto de Informacion
Abierto
Punto de informacion
Cerrado
I-Tur
a. De apoyo ala
L, Centro de interpretacion
gestién
. Centro de facilitacion
turistica
Turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de
visitantes
Miradores
Torres de avistamiento
b. De
de aves
observacion _
. . Torres de observacion de
y vigilancia
Salvavidas
Senderos 2 X
Estaciones de sombra y 1 X
Descanso
1 X

Areas de Acampar

c. De recorrido
y descanso

Puentes de acceso a

Senderos

Refugio de alta montafia
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Muelle

Area de servicio de

Alimentacion

Garitas de guardiania

d. De servicio

Baterias sanitarias

Estacionamientos

e. Otros

Especifique:

Observaciones:

6.3 Complementarios (M)

Si

NO

S/

a. Casa de

cambio

b. Alquiler y venta de

equipo especializado

c. Venta de Artesanias y

merchandising

f. Cajero automatico

e. Taxis

h. Otro

Especifique:

Observaciones:

7. ESTADO DE CONSERVACION E

Sl NO S/
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.1.1 Factores de deterioro (M) Sl NO S/
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L. a. Actividades b. Actividades c. Actividades

a. Erosion

Agricolas Ganaderas Forestales

d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad Extractivas / ) Abandono

Industriales
Mineria

c. Desastres Naturales

g. Huaguearia

h. Conflicto de

tenencia

i. Condiciones de

uso y exposicion

d. Flora/Fauna

j. Escaso o nulo

k. Contaminacion

|. Generacién de

mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /
Otro Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (U) Sl NO S/
a. Conservado b. Alterado ¢. En proceso de d. Deteriorado
deterioro
Observaciones:
7.2.1 Factores de deterioro (M) S NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
- a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad d. Actividades e. Actividades f. Negligencia /
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Extractivas /

Industriales

Abandono

c. Desastres Naturales

g. Huaquearia

h. Conflicto de

tenencia

d. Flora/Fauna

j. Falta de

mantenimiento

k Contaminacion I Generacion de |

i. Condiciones de

uso y exposicion

. _ n. Conflicto 0. Desarrollo
e. Clima
urbana Politico / Social Industrial /

Otro Especifique:

Observaciones:
7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural I NO s/l
que lo rodea
a. El atractivo guarda armonia con el entorno s NO
L)

Observaciones:
7.4. Declaratoria del Atractivo Sl NO s/

N b. Fecha de
a. Denominacion: c. Alcance:
declaracion

Observaciones:

7.5 Amenazas Naturales (M) si NO s/

7.5.1 Geolégicas (M)

a. Sismos

a. Huracanes

b. Erupciones volcéanicas

c. Movimientos en masa-

deslizamientos

c. Marejadas

d. Fallas Geoldgicas

d. Inundaciones

Otro Especifique:

Observaciones:
8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA si NO S/l
8.1 Agua (M) si NO s/
a. Potable b. Pozo c. Tanquero
d. Entubada o Rio, vertiente, acequia ¢ | uyig

o canal

g. Otro Especifique:

Observaciones:
8.2 Energia Eléctrica (M) Sl NO Sl

a. Red de empresa eléctrica de

b. Panel Solar

c. Generador de corriente

Servicio Publico: eléctrica
d. Otro Especifique:
Observaciones:
8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl - S/l
a. Red Publica b. Pozo Ciego c. Pozo Séptico d. Con descarga directa al

118



mar, rio o quebrada

e. Letrina f. Otro Especifique:
Observaciones:
8.4 Gestion de residuos generados por la S| NO s/l

actividad turistica (M)

a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o d. Quema de basura
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, f. Basura enterrada g. Otro Especifique: Empleados
municipales
acequia o canal

Observaciones:
8.5 Salud (més cercano) (M) Sl NO S/
a. Hospital o b. Puesto / Centro c. Dispensario d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios

Observaciones: Subcentro de salud Santa Martha de Cuba
8.6 Seguridad (M) Sl NO S/

a. Privada b. Policia Nacional ¢. Policia Metropolitana /
Municipal
d. Otra Especifique:

Observaciones:
9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO S
9.1. El atractivo se halla dentro de la
planificacion turistica territorial (GAD’S) (U): St NO  Especifique:
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl NO Especifique:
V):
9.3. Nombre del Administrador:
9.4. Tipo de Administrador (U)

a. Publico b. Privado c. Comunitario d. Otro Especifique:

9.5. Contacto

a. Nombre: GAD parroquial Santa Martha de Cuba

b. Teléfono/Celular: 06 2967 112

c. Correo Electrénico: jpsmcO1@hotmail.com

d. Pagina WEB: https://gadsantamarthadecuba.gob.ec/

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) SI NO S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) ] NO S/
10.1.1 En el Agua (M) Sl NO S/
a. Buceo b. Kayak de mar / c. Kayak de Rio

lacustre
d. Kite Surf e. Rafting f. Snorkel
g. Surf h. Tubing i. Regata
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j. Paseo en Panga / Bote /

k. Paseo en Moto

Acuatica / Parasailing / . Banana /
Lancha Inflables Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) ] NO Sl
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente d Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) . NO S/
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo
d. Cicloturismo e. Canyoning f.  Exploracién de
cuevas
9. Actividades h. Cabalgata i. Caminata
ARG k. Picic I
fauna
m. Fotografia n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) Sl [\[o] S/
10.2.1 Tangibles (M) Sl NO S/
a. Recorridos Guiados / b.  Exposiciones Tematicas c. Exhibiciébn de piezas,
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Presentaciones o] L f. Actividades Vivenciales y/o
e. Muestras Audiovisuales
Representaciones en vivo Ladica
s
g. Fotografia h. Informacién del lugar i. Visita a Talleres
j. Otro Especifique:
Observaciones:
10.2.2 Intangibles (M) Sl NO Sl
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral b. Histérico c. Contemporaneo
10.2.2.2. Simbolismo 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Annual b. Ocasional c. Otro
10.2.2.5. Portadores:  a. Individuos b. Colectivos c. Instituciones
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y si NO
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacién al respecto S| NO -
del
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno b. Regular c. Malo

Observaciones:
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11. DIFUSION Y MEDIOS DE

. Sl NO S/
PROMOCION
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (U) Sl NO S/l
a. Local b. Regional c. Nacional d. Internacional
Observaciones:
11.2. Medios de Promocién del s N s/l
Atractivo | o
(M)
a. Pagina WEB URL:www.goraymi.c
om
b. Red Social Nombre: S.M.C
c. Revistas Especializadas Nombre:
d. Material POP Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, - .
Especifique:
prensa)
g. Otro Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacion con otros s N s/
Atractivos (minimo 4) I o
d. Coordenadas Geograficas
b. C.
a. Nombre del atractivo 1. Latitud 2. Longitud
Distan Tiempo
cia (h/m (grados (grados
(km) aprox.) decimales) decimales)
Observaciones:
12. TIPO DE VISITANTE Y S N I S/ I
AFLUENCIA (M) | (o]
12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local a. Turista b a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
b. Nacional a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
c. Extranjera a. Turista b. a. Alta b. Media c. Baja
Excursionista
Observaciones:
13. RECURSO HUMANO S N S/
| (o]
13.1. Personal especializado en SI No Especifiqu
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turismo (U): e:

13.2. Nivel de instruccién (U)

Primaria Secundari Tercer Nivel Cuarto Nivel Otro Especifique:
a
a. Inglés b. Aleman c. Francés d. Italiano e. Chino f. Otro

Observaciones:

14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO s N S/l
1 o
Esta extension de terreno es propiedad de la parroquia Santa Martha de Cuba, en la misma se pueden realizar caminatas, observacion

de aves, camping, etc. ademas de la vista de las 7 cascadas conocidas por visitantes y la mayoria de la poblacién. Hermosa naturaleza,

15. ANEXOS sl NO sl

a. Archivo Fotogréfico (dos)

Fuente: Bastidas (2020)

c. Ubicacién gréfica del Atractivo
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Fuente: Google Maps/Satélite (2020)
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