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Resumen

El objetivo del presente trabajo fue crear un reportaje explicativo sobre la
percepcion visual en el sector de Solanda, basado en el graffiti como elemento
visual. Con el propoésito de dar a conocer las diferentes percepciones que tiene la
sociedad al observar los graffitis expuestos en dicho sector. Para esta
investigacion se sustentaron bases teoricas referentes a los puntos claves como
reportaje, graffiti, imagen urbana y percepcion. Para la metodologia se utilizd6 un
paradigma interpretativo, enfoque cualitativo y como técnica se aplicaron
entrevistas a los actores sociales (graffiteros) y a los versionantes (habitantes del
sector) a fin de conseguir informacion de los distintos puntos de vista,
seguidamente se determinaron las categorias y subcategorias mediante el
programa Atlas.ti, para luego interpretar y argumentar los resultados por medio de
la técnica de analisis que es la triangulacion. En conclusion, los habitantes y
graffiteros sustentaron algunas alternativas para mejorar la convivencia entre

ambos y poder mejorar la imagen urbana del sector.

Palabras claves: Graffiti, Graffiteros, Percepcion, imagen urbana, reportaje

explicativo.



Abstract

The scope of this work was to create a detailed report on visual perception in
Solanda area, based on graffiti as a visual element. In order to publicize the
different appreciations that society has when observing the graffiti exposed in that
area. For this research, theoretical bases were supported regarding key points
such as reporting, urban image graffiti and perception. As per the methodology, an
interpretive paradigm, a qualitative approach were used and, as the technique,
interviews were applied to the social actors (graffiti artists) and the viewers
(inhabitants of the sector) to obtain information from the different perspectives.
They determined the categories and subcategories using the Atlas.ti program, and
then interpreted and discussed the results using triangulation as the analysis
technique. In conclusion, the inhabitants and graffiti artists supported some
alternatives to improve coexistence between the two and to improve the urban

image of the area.

Key words: Graffiti, Graffiti artists, Perception, urban image, explanatory report.



CAPITULO 1
INTRODUCCION

El graffiti o como se denomina en castellano: grafitos o pintadas, se refiere a
letreros, dibujos trazados o garabateados, en paredes u otras superficies de
caracter popular y ocasional, realizadas por un grupo de individuos en el espacio
urbano, cuyos integrantes se reconocen entre si por su actividad mas o menos
clandestina con una riqueza inagotable de significados y matices que el
observador ajeno al grupo no puede apreciar por su desconocimiento de los

codigos gramaticales y semanticos de las formas realizadas (Cabrera, 2015, p.8).

Esta tribu urbana es una de los méas relevantes a nivel mundial, siendo
considerada contradictoriamente como un arte y otra como vandalismo. Dentro de
la ciudad de Quito, en el sector de Solanda existe una presencia notable de
graffitis de toda indole: ilustraciones, firmas, mensajes, bombas, letras y demas;
gue se manifiestan en las superficies de los espacios urbanos como paredes,

portones, escuelas, puertas enrolladas e incluso en iglesias.

El graffiti que plasman los “writers” son considerados como comunicacion visual,
puesto que es una representacion iconica que se percibe a través de ciertos
estimulos en base de la experiencia, es decir que el ciudadano observa el graffiti,
selecciona los datos registrados a través de la experiencia y los estructura con

suposiciones, asi menciona Eco, (s.f.).

Ademas, los habitantes perciben al graffiti como una moda de los jévenes con el
objetivo de expresarse dentro de la sociedad, aunque dichas expresiones son
consideradas unas como estéticas mientras que otras son actos vandalicos que
su Unica funciéon es brindar una mala imagen al lugar, ademas de dafar la

propiedad publica y privada.



Teniendo como consecuencia segun el Art. 204 del Coédigo Organico Integral
Penal sefala que: “La persona que destruya, inutilice o menoscabe un bien ajeno

sera sancionada con pena privativa de libertad de dos meses a un afio”.

Ahora bien, al realizar el reportaje explicativo sobre la percepcion visual acerca de
los graffitis en el sector de Solanda, se destaca las diferentes opiniones y
percepciones que la sociedad tiene con respecto al graffiti, escritores callejeros y
al barrio. El “punto de vista ciudadano” se trata de una serie de estrategias
discursivas por medio de las cuales los ciudadanos narran las historias de la
ciudad, aun cuando tales relatos pueden, igualmente, ser representados por
imagenes visuales (Cabrera, 2015, p.19).

Este proyecto de investigacion abarca la busqueda y recopilacion de informacién,
que para su desarrollo se ha dividido en cinco capitulos que son:

Capitulo I, el planteamiento del problema en el cual se enfoca las opiniones y
percepciones gue tienen las personas con respecto al graffiti, escritores callejeros
y a la imagen urbana del sector Solanda. A continuacién se mencionan la

justificacion, objetivo general y especificos para realizar el reportaje.

Capitulo I, el marco tedrico, el cual muestra antecedentes previos realizados, los
cuales presentaron similitud para el desarrollo de la presente investigacion,
mostrando asi la reaccion de la comunidad frente a este fenbmeno y las
caracteristicas y criterios que presentan cada uno de los personajes de esta

investigacion.

Capitulo 1ll, el marco metodolégico donde se detalla el estudio que se aplica
considerando los métodos de investigacion se determina las técnicas e

instrumentos de recoleccion de datos.

Capitulo IV, se procede a realizar un analisis a los resultados obtenidos, a estos
se los categoriza y subcategoriza para dar paso a la triangulacion, ademas se

lleva a cabo el andlisis respectivo de los resultados del producto audiovisual.



Capitulo V, se presenta las conclusiones y recomendaciones de la presente

investigacion.
1.1 Planteamiento del problema

Dentro del espacio urbano de una ciudad se reflejan distintos grupos sociales los
cuales se expresan de diferentes formas, una de estas es el graffiti, segun
(Peralta, 2014) menciona que este movimiento urbano tiene su origen en las
antiguas inscripciones romanas. Los romanos utilizaban epigramas en paredes
columnas, catacumbas y prisiones con la finalidad de transmitir sus pensamientos
politicos, agravios o manifiestos. Los arquedlogos llamaron a estos restos con el
término graffiti que se extendié en Nueva York en los afios 70, aspecto que le dio

un nuevo significado.

A mediados de los afios 60 y 70 en Nueva York en los conocidos guetos (Bronx,
Brooklyn) las tribus callejeras o grupos llamados glans comienzan a practicar el

arte del writting, es decir “escribir en paredes y vagones de tren”.

A estos jovenes se los denomina “escritores” o “writer” debido a que escribian sus
nombres en barrios en los que residian, cuya finalidad era ser reconocidos y asi
poder delimitar el territorio, el escritor mas conocido de aquella época fue Taki
183 un joven griego que respondia el nombre de Demetrus quién se dedicaba a
ser mensajero y por ello transitaba constantemente cerca del metro lo que le

permitia difundir su firma, tag o etiqueta (Castro, 2018).

Este movimiento urbano llega a Ecuador en la década de los noventa tras una ola
migratoria donde miles de compatriotas adoptaron esta moda implantandola en
las calles de la ciudad de Quito y el resto del pais. Sin embargo, la adaptacion del
graffiti en la capital ecuatoriana ha ocasionado gran controversia entre

ciudadanos, graffiteros y autoridades.

Cabe destacar que cada graffitero tiene su propia habilidad, creatividad y

espontaneidad para la realizacion de graffitis donde representa la vida cotidiana,



eligiendo el lugar apropiado para la exhibicion del mismo y poder influenciar a
otros jovenes a realizar esta actividad, por ello, no se puede sefalar que la
produccion de graffiti es perjudicial para quienes se involucran en este

movimiento urbano.

Existen dos tipos de graffiteros, los legales cuando intervienen en un lugar con
permisos y los ilegales cuando seleccionan un espacio, de igual manera esperan
el momento oportuno para realizar la actividad y evitar ser observados por la

autoridad o algun transeunte.

Por tal motivo, el municipio de Quito se ha hecho presente frente a este asunto,
implementado espacios en diferentes sectores de la ciudad exclusivamente para
la realizacion de graffitis. Sin embargo, dichos espacios no estan en el sector de
Solanda, por lo cual muchos graffiteros del sector no acuden a los lugares
asignados y prefieren seguir realizando sus expresiones ilegalmente. “Los grafos
son realizados furtivamente, en el momento mas silencioso e interminable de la
noche. El graffitero conoce el riesgo y al mismo tiempo depende del riesgo, el arte

esta en la furtividad y constancia de estas criaturas de aerosol” (Ron, 2007, p.15).

El sector de Solanda esta ubicado al sur de Quito y es uno de los mas antiguos y
populares sectores de la ciudad, no es so6lo un entorno que ambienta las
actividades humanas, es el espacio en el que se configuran multiples propuestas
y tensiones de la vida publica. Actualmente, se puede observar diferentes graffitis
en la imagen urbana del sector, donde se encuentran areas comerciales,
residencias, parques, escuelas, iglesias, etc. Lugares con las superficies
compuestas por firmas, letras, mensajes de toda indole, paisajes, entre otros.

Estos han generado un altercado entre los habitantes y graffiteros del sector, ya
gue cada uno de ellos tienen puntos de vista y percepciones diferentes con
respecto al graffiti y a la fachada que esta otorga al sector. Tomando en cuenta
que la imagen urbana de un lugar es importante para su respectiva presentacion

como lo menciona Cullen (2015).



Es muy importante debido a que es la forma en que las personas percibimos una ciudad,
es la forma en que nos impacta emocionalmente a través de la vision, por lo tanto, en la
planeacién se debe tener muy en cuenta esto. Es necesario crear espacios contrastantes
para que las personas puedan recordar un lugar. (www.trcimplan.gob.mx/).

Tomando en cuenta lo antes mencionado sobre los graffitis en Solanda, se ha
formulado la pregunta de investigacion que se llevara acabo ¢Qué percepcion
visual existe sobre los graffitis en el sector de Solanda?.

1.2 Justificacion

En el presente trabajo de investigacion se pretende realizar un reportaje
explicativo sobre la percepcion visual acerca de los graffitis en el sector de
Solanda, con el fin de dar a conocer las diferentes percepciones visuales que
tienen los habitantes y graffiteros con respecto a este movimiento urbano y a la
imagen que esta genera en el sector. Mediante los diferentes testimonios de
actores sociales y versionantes se podra explicar y entender que impacto visual

produce el graffiti dentro de la imagen urbana del sector de Solanda.

La manera que los jovenes graffiteros utilizan para dejar una huella en la sociedad
es marcando un mensaje directo que pretende transmitir "estuvimos aqui”,
"hicimos algo aqui" y "esto esta representado acd", el graffiti es entendido como
una necesidad basica que tiene el ser humano para contar algo por lo que se
“convierte en un medio a través del cual las generaciones se pueden comunicar

de una forma determinada” (Salcedo, 2017).

El producto audiovisual se enfoca en el analisis del por qué se realizan graffitis ya
sea por expresion artistica o vandalica, ademas se determinard que percepcion
existe en las personas sobre este movimiento urbano en el sector Solanda. Este
reportaje dara mayor informacion al espectador por parte de testimonios veridicos

sobre el tema principal que es el graffiti.

Como aporte social, se pretende llegar a un acuerdo entre graffiteros y habitantes
con el fin de asignar lugares adecuados para la realizacion de graffitis que

favorezcan a la imagen urbana del sector.


http://www.trcimplan.gob.mx/

Como aporte académico, incentivar a los futuros investigadores a realizar

producciones audiovisuales que contengan temas de interés comuan y sirvan como

ayuda social.

Dentro del aporte cientifico, abarca la produccion audiovisual, la cual esta

compuesta por las tres fases que lo construyen pre-produccion, produccion y

post-produccion.

1.3 Objetivo General

Crear un reportaje explicativo sobre la percepcion visual en el sector de Solanda,

basado en el graffiti como elemento visual.

1.3.1 Objetivos Especificos

Conocer acerca del movimiento del graffiti y sobre la percepcion que tienen

los habitantes y graffiteros del sector Solanda.

Determinar el proceso de pre-produccién para realizar el reportaje
explicativo sobre la percepcién visual acerca de los graffitis en el sector de

Solanda.

Realizar la produccion del reportaje explicativo sobre la percepcion visual

acerca de los graffitis en el sector de Solanda.

Ejecutar el proceso de post-produccion y la difusidon del reportaje
explicativo sobre la percepcion visual acerca de los graffitis en el sector de

Solanda.



CAPITULO 2
MARCO TEORICO

Este capitulo de investigacion, se centra en el “proceso de la fundamentacion
tedrica y empirica, lo cual significa sustentar debidamente el problema en un
cuerpo de conocimientos, esto implica analizar y exponer aquellos elementos
tedricos generales y particulares que se consideren pertinentes para guiar el

proceso de investigacion” (Rojas, 2002. p.87).
2.1 Antecedentes

Para sustentar la presente investigacion se ha tomado en cuenta la referencia de
varios trabajos universitarios que podran ayudar o aportar de alguna manera a
este designio. Como primer antecedente estad la investigacion realizada por
Cabrera (2015) titulado “Urbanismo y Arte no convencional trabajo realizado para
la facultad de Artes de la Universidad de Cuenca’, el objetivo central de la
investigaciébn se centr6 en la constitucion de las representaciones graficas y
textuales, opiniones, apreciaciones, juicios de valor que tienen los graffiteros y

gestores culturales acerca del graffiti.

El aporte de la investigacion de Cabrera (2015), para este trabajo es guiar a la
comprension de las gréficas y textos que se encuentran exhibidos en las paredes
del sector de Solanda, ademas de argumentar en los juicios de valor que los

habitantes tienen sobre los escritores callejeros.

Como segundo antecedente se tomdé el trabajo de Lopez (2014) titulado
“Caracterizacion de las identidades del Graffiti en las zonas Urbanas del Distrito
Metropolitano de Quito” para obtener el titulo de licenciatura en Publicidad, en la
carrera de Publicidad y Disefio Gréafico de la Universidad Internacional del

Ecuador.



Esta investigacion tiene como objetivo identificar la identidad gréfica generada por
el graffiti en las zonas administrativas de la ciudad de Quito. Para este estudio se

utilizé la metodologia cualitativa obteniendo la informacién mediante entrevistas.

El trabajo de Ldépez, (2014) aporta en la presente investigacion tomar en cuenta la
identidad de los graffitis que se realizan en el sector sur de Quito, zona donde se
encuentra el sector de Solanda y servira para identificar el mensaje que se refleja

en la imagen urbana.

Finalmente, como tercer antecedente se utilizo el trabajo de Coya, (2015) titulado
“El graffiti muralista y su impacto en la contaminacién visual de Guayaquil”. El
mismo que plante6 como objetivo mejorar la imagen del graffiti muralista, evitando
la contaminaciéon visual en Guayaquil. Este proyecto se efectué a través de la

metodologia cualitativa mediante entrevistas.

El aporte de Coya (2015) para esta investigacion, es ayudar a identificar el tipo
de impacto visual causado por los graffitis expuestos en el sector de Solanda.

2.2. Bases Teoricas

“Implican un desarrollo amplio de los conceptos y proposiciones que conforman el
punto de vista o enfoque adoptado, para sustentar o explicar el problema
planteado” (Arias, 2004, pag. 107).

2.2.1 El reportaje

En el libro el reportaje periodistico de (Echeverria, 2011) menciona las

definiciones de los tedricos mas destacados como son:

Vivaldi, (1984) el reportaje, galicismo admitido, del francés Reportage. Relato
periodistico esencialmente informativo, libre en cuanto al tema, objetivo en cuanto
al modo y redactado perfectamente en el estilo directo, en el que se da cuenta de

un hecho o un suceso de interés actual o humano; o también una narracién
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informativa, de vuelo mas o menos literario, concebida y realizada segun la

personalidad del escritor periodista.

Para Martinez, (1973) es el relato periodistico descriptivo o narrativo de una cierta
extension y estilo literario muy personal, en el que interesa explicar como han
sucedido unos hechos actuales o recientes, aunque estos hechos no sean
noticiosos en un sentido riguroso del concepto.

Es un género periodistico, que profundiza la noticia a través de informacion que
suele ahondar, explicar y analizar sucesos actuales donde el autor goza de
libertad estructural y expresiva. Para realizar un reportaje no basta conocer el
acontecimiento sino es necesario investigar acerca de él (Parratt, 2003).
El reportaje es un relato periodistico esencialmente informativo, libre en cuanto al tema,
objetivo en cuanto al modo y redactado preferentemente en estilo directo, en el que se da
cuenta de un hecho o suceso de interés actual o humano; o también: Una narracion

informativa, de vuelo mas o menos literario, concebida y realizada segun la personalidad
del escritor- periodista. (Parratt, 2003, p.43).

El lenguaje de los reportajes esta al servicio de la informacion, de manera que en
la parte final es el manifiesto de realidades precisas, el periodista redacta sin

rodeos sus propias valoraciones (Parratt, 2003).

La estructura puede ser libre y compleja sin tener que responder necesariamente
al esquema tradicional de la piramide invertida habitualmente utilizada en los
géneros informativos, ademas se debe sefialar que suelen haber historias de

maneras diversas inclusive en un orden opuesto a la piramide invertida.
2.2.1.1 Caracteristicas del reportaje

El reportaje estd compuesto por una serie de variantes que cultiva la prensa

moderna segun José Javier Mufioz menciona:

a) El reportaje es una informacién de extension muy variable, debido a que no
tiene limites maximos ni minimos, puede haber reportajes de sesenta

lineas en un diario o reportajes de varias paginas.
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b)

d)

f)

)

La estructura puede ser libre y compleja, no tiene que responder

necesariamente al esquema de piramide invertida.

Es un texto periodistico que entretiene a la vez informa, es decir capta la
atencion del espectador a través de un lenguaje asequible, sencillo y con

frecuencia informal.

Acoge antecedentes, contextualizacién, anécdotas y circunstancias tales

como.

e Testimonios: didlogos breves o fragmentos de declaraciones

citados.

e EI ambiente: expresion de circunstancias que rodean lo que
cuenta, como el paisaje, espacios fisicos, entorno habitual o
inmediato, forma, apariencia, descripcion de objetos, personajes o

climatologia.

Puede versar acerca de cuestiones de actualidad prolongada vy
permanente, es decir trata hechos de actualidad que son necesarios para
el lector deseoso de estar bien informado, sostiene gran variedad de temas
como arte, interés humano, entretenimiento, actividades cientificas,

ambientales, deportivas, etc.

Los reportajes tienden a contener mas color, antecedentes y analisis,

ademas de contar con una diversidad de fuentes de informacion.

Proporciona la oportunidad de analizar tendencias con cuestiones
especificas y ahondar en ellas. El periodista selecciona un aspecto muy
limitado y topa los puntos especificos que proporcionen la informacion
necesaria para atrapar al publico mediante las entrevistas, observacion

directa o una buena documentacion (Parratt, 2003).
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2.2.1.2 Reportaje Explicativo

Indaga los hechos trascendentes de la opinidon publica donde prevalecen las
causas, efectos y consecuencias de la noticia. Es un reportaje de interés humano,
gue esta centrado en una persona o en una colectividad, y da relevancia a su vida

0 a un aspecto de ella (Rivas, 2019).
Caracterizacion del reportaje explicativo
Este reportaje se lo caracteriza por los siguientes rasgos, segun Echeverria:

a) Se basa en el desarrollo de temas de actualidad muy reciente o
permanente, sobre los cuales aporta ampliaciones a modo de informes.

b) Apenas registra cambios temporales: el suceso, el problema, la denuncia o
el asunto humano que se explica se cifien a periodos muy limitados.

c) La base de documental y el uso de las fuentes suelen resultar un poco
variadas.

d) Es el mas comun en el tratamiento de temas locales (Echeverria, 2011, p.
35).

2.2.2 El Graffiti

Es complicado realizar una definicibn exacta sobre cualquier fenébmeno no
cultural, por lo cual se ha tratado de conseguir una definicion del graffiti que
contenga una variabilidad a la dindmica histérica de esta manifestacion y la

efervescencia cultural de nuestros tiempos (Figueroa, 2006).

Segun Figueroa (2006) define al graffiti de una forma genérica, brindando una

explicacion como cultura urbana, estilo grafico o movimiento artistico.

a) Comunidad que pretender expresar o comunicar de manera no institucional
que sirve de representaciones bidimensionales y tridimensionales, que
comprende los tratamientos que van de lo netamente pictérico a lo

escultorico.
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b) Se ejecuta manualmente, este puede tener o no tener la ayuda de
instrumentos o maniqueria, mediante técnicas directas e indirectas,
comunmente sobre un soporte firme, portatil o maovil, estable o inestable.

c) Puede exponer un caracter ludico, estético, ritual, informativo o ideoldgico
de modo independiente o de forma combinada.

d) Su causante, desde la marginalidad o clandestinidad o semiclandestinidad
y siempre conscientemente, incurre en la indecorosidad o impropiedad, en
un proceder fundamentalmente transgresor.

e) Como producto u objeto es efimero, aunque la presuncion de su autor
pudiese ser contraria o las circunstancias hayan hecho que perdure en el

tiempo.

Este movimiento urbano originario en los afios 60 y principios de los 70 en
Filadelfia y la ciudad de Nueva York, considerada como una tendencia dispersa
de autoafirmacion personal en la marginalidad cultural occidental. En esa época el
graffiti se estaba formando como un medio de expresion de aquellos individuos o
colectivos que se negaban a aceptar el modelo de sociedad o cultura que les

acogia parcial o totalmente (Figueroa, 2006).
2.2.2.1 Tipologias de Graffiti

Para realizar un graffiti se puede observar que los autores se asientan en tres
tipologias claves: la infantil, delictiva, minoria étnica, junto a la influencia del
lenguaje grafico publicitario o comercial. Estos fundamentos claves recogen una
serie de caracteristicas basicas y pueden representarse de la siguiente manera,

esto lo afirma Figueroa.

a) La autoafirmacion nominativa
b) El uso de pseuddénimos

c) El marcaje territorial

d) El dejarse ver

e) El batir marcas

f) Las tendencias criptograficas
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g) El infantilismo grafico

h) Los estilos formales o su constitucion en el medio de expresion y
comunicacion autonomo de una subcultura (Figueroa, 2006, p. 26).

También involucra a otras tipologias tradicionales como menciona Figueroa

(2006) se establecerian veinte tipos generales del graffiti practicado

tradicionalmente en la cultura occidental:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Graffiti infantil: compuesto por dibujos, caricaturas, frases, garabatos,
nombres, tableros de juego, etc. Se los puede observar en pupitres, suelos,
paredes, acera, entre otros lugares mas. Este tipo de tipologia es la mas
comun ya que se podria afirmar que todas las personas han efectuado
consciente o inconscientemente este graffiti en su infancia.

Graffiti porno-escatolégico: este graffiti se enfoca en la tematica genital y

excremental.

Graffiti de opinién o pensamiento: esta vinculado a lo literario, hedonista,
filosofico y humoristico.

Graffiti devocional o confesional: Tiene como objetivo conmemorar
alguna festividad religiosa, acto de fe o doctrinal.

Graffiti ritual o magico: tiene un entorno religioso o espiritual, tiene como
objetivo la mediacién magica sobre el medio o los seres vivos.

Graffiti informativo: comunicar o anunciar al individuo algin
acontecimiento previo perjudicial para los intereses de los habitantes de una
vivienda o propietarios de algin inmueble.

Graffiti de escarnio o escarmiento: creado en la vivienda de un patrticular,
precisamente en la fachada en modo de denuncia publica y anénima con fin
de acusacion de chivato o ladron.

Graffiti de recuerdo u homenaje: para festejar algin acontecimiento
critico, feliz o lamentable. Con el propésito de compartir el sentimiento que
promueve con aquellos que lo vean, por ejemplo pintadas nupciales.

Graffiti amoroso: realizados con fines afectivos, generalmente

declaratorios, sin embargo, también acoge a las expresiones de desamor.
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10) Graffiti laboral: pintadas elaboradas para sistematizar el trabajo o
cuantificar, o firmar la produccion.

11) Graffiti delictivo: desempefiada por delincuentes para comunicarse entre
ellos, dar avisos en método de contrasefia 0 como marcas de autor. Son
considerados como codigos secretos de ejecucion répida y lectura
inmediata.

12) Graffiti de minorias étnicas.

13) Graffiti homosexual: expresiones de exigencia, libertad y orgullo por
autores gays, lesbianas, transexuales y bisexuales.

14) Graffiti mendicante: escrituras o pintadas en muros o pavimento como
objetivo pedir limosna, ayuda, etc.

15) Graffiti psicopatoldgico: considerado como graffiti paranormal, realizado
por enfermos mentales.

16) Graffiti social: medio de comunicacion o expresion popular con el fin de
manifestar la satisfaccion o descontento de particulares o colectivos ante
las distintas circunstancias sociales.

17) Graffiti politico: efectuado por algun partido politico participe de una
ideologia politica como medio de movilizacion, convocatoria, propaganda,
denuncia, etc.

18) Graffiti publicitario: avisar o promover una operacién u oferta comercial
(alquiler, venta, rebajas, liquidacién, etc.).

19) Graffiti artistico: Obras de arte, realizadas como medio de
comunicaciones principalmente producidas con peculiaridades semibticas.

20) Graffiti prehistorico: también conocidas como pinturas rupestres,
desarrolladas en temas posteriores.

21) Graffiti y el micro trafico: realizadas por integrantes de bandas delictivas
como medio de comunicacion o para darse a notar tiene relacion con el

trafico de drogas.
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2.2.2.2 Tipos y estilos segun su forma

Segun Pérez (2007) establece algunos tipos y estilos de graffitis mas comunes

entre estas se encuentran:

Firma o tag: se trata de la firma que ejecutan los graffiteros regularmente son
elaboradas con spray de un solo color, mismas que se las puede observar en
paredes, muros, lanfors, ventanas, puertas, sefiales de transito, pancartas,
carteles, troles, ecovias, trenes, vehiculos pesados, etc. La habilidad e interés del
autor es destacar entre otros “writers” (escritores), estas firmas suelen tratarse de
nombres o seuddénimos o0 apodos, la caracteristica principal de este graffiti es la
velocidad de la ejecucion y la cantidad.

Existen desde los tags totalmente legibles a los ilegibles, firmas alargadas, letras
finas, letras juntas, separadas, decoradas, con flechas, con espirales, con
adornos, etc.

Estilo Flechero: El nombre se subraya (rubrica) con lineas cruzadas o flechas.
También conocidas como estilo Nueva York que son letras muy juntas,
escorzadas ligeramente hacia la izquierda y terminadas. Asi mismo el estilo Paris

letras amplias y separadas.

Firmas con Borde “Tags with outline”: Son los también conocidos tags
realizados con valvula ancha (del spray) por lo que pueden bordear o filetear con

otro aerosol de diferente color de boquilla de valvula estrecha.
Bombing Tags: Abarrotar con firmas “bombardear con firmas”.

Letras Pompa “Bubble Letters”: Es un estilo rapido y facil de hacer, consta de
letras sencillas de mayor tamafio y por lo tanto al abarcar mas espacio son mas
gruesas, bastante redondeadas y sus dos caracteristicas principales desde la
perspectiva de color, es que constan de relleno y borde en todas ellas. Las letras

al estar “ahuecadas” dan la impresion de haber sido infladas.
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Potas: se caracterizan por ser letras sin disefo cuya finalidad es la cantidad y no
la calidad. Estos graffitis son de tres o cuatro letras y sin variacién de colores, por

regla general un color para el contorno y otro para el relleno.

Vomitados “Throw Ups”: se trata de una variacion de graffitis donde se

entremezclan en un mismo espacio encubriéndose los unos con los otros.

Letras en el blogue “Block Letters”: son realizadas con letras grandes,
sencillas y legibles a distancia situadas tienen como norma general ser a gran
altura o en carreteras muy transitadas, son de disefio complejo y original. Ademas
se podria decir que tienen una funcién similar a un cartel publicitario o una valla

publicitaria con el fin de llamar la atencion y ser leidos a simple vista.

Estilo Salvaje “Wild Style”: este graffiti tiene gran complejidad en donde las
letras aprecian adornos y demas formas como picos, espirales y sobre todo
flechas mismas que producen un gran dinamismo. Se refiere a la conversion de
un signo tipogréafico a una imagen tipo pictografica, transformando esta escritura

en un jeroglifico contemporaneo derivado de una evolucion de estilos graficos.

Estilo 3D: este graffiti tiene como como fin llamar la atencion mediante su
combinacion de colores en busca de la tridimensionalidad. Como caracteristica

principal utiliza el degradado en el color.

Graffiti Orgénico: por lo general este tipo de graffitis son realizados por
estudiantes de institutos en los mismos muros del centro. Estos graffitis son
efectuados mediante la imaginacion del autor y la mezcla de letras y dibujos que

adornan la instalacion con un gran colorido.

Graffiti con personajes: son graffitis con personajes conocidos, caricaturas, pero

manifiestan el estilo de su autor.

18



2.2.2.3 Graffiteros

Los autores del graffiti son mas conocidos como graffiteros o también llamados
entre ellos como escritores o “writer”, se trata de personas que oscilan entre los
catorce a treinta afios de edad, por lo cual esta mas relacionado como una forma

de expresion y rebeldia por parte de la juventud hacia la sociedad.

El tag es el nombre o alias que adoptan estos jévenes para ser identificados y
reconocidos entre ellos, ademas de tener como objetivo marcar su territorio por
medio de un seuddnimo. El graffitero busca la fama dentro del anonimato, pero
pretende que todo el mundo lo conozca a través de su obra ya que lleva su firma
o rubrica, sin embargo, a medida que adquiere su adultez es mas consiente de las
consecuencias que pueden surgir a través de esto, tales como problemas con la
justica donde pueden ir detenidos, pagar elevadas multas o realizar trabajos
comunitarios asimismo conllevaria a problemas familiares y laborales (Pérez,
2007).

Al fin y al cabo el graffitero es considerado un “artista” altruista debido a que su
obra no es llevada a museos ni a galerias de arte sino que las dejan en las calles
para ser admiradas por los transeuntes. De hecho no cobran ninguna
remuneracién monetaria y se podria decir que son decoradores de muros en las
ciudades (Pérez, 2007).

El mayor anhelo de un graffitero es su reconocimiento artistico ademas de que su
obra sea observada por el mayor numero de personas durante un buen tiempo
posible tomando en cuenta que su obra es efimera y desaparecera con el tiempo
(Pérez, 2007).

2.2.2.4 Motivaciones de los autores de graffiti

Se considera que son tres los motores basicos que forjan en las actitudes de los

escritores de graffiti, estas son:
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a) La busqueda de famay poder
b) La rebelion frente a la autoridad y las normas

c) La expresion artistica.

En relacion a los primeros y actuales escritores callejeros, los dos encuentran en
el graffiti un medio para salir del anonimato urbano ademas de obtener una fama
dentro de una colectividad. Esto surge debido a una necesidad de reforzar la
autoestima del individuo disminuida por experiencias personales que tienen una

palpable casualidad social y psicoldgica.

Por lo tanto, la expresién artistica también se considera como un medio mas que
con un fin, al igual sucede con el vandalismo. Sin embargo, el espiritu creativo
siempre esta presente, confundiéndose la creacion de graffiti (constructiva,

destructiva, deconstructiva) con la auto construccion (Figueroa, 2006).
2.2.2.5. Materiales y utensilios para realizar graffitis

Los graffiteros para realizar su actividad utilizan materiales de acorde a su obra,

dentro de los cuales son:

Rotuladores: también Illamados brochas por los graffiteros, suelen ser
instrumentos utilizados para realizar firmas o tags con grosor acorde a la

utilizacion que se lo pueda dar.

Aerosoles o spray: estos son pequefios recipientes que contienen liquido a
presién con una variedad de colores los cuales son portables, para su utilizacién
son limpios, rapidos y eficaces. Sin embargo, hay que saber como manipular los
spray para su buen funcionamiento al momento de realizar el trabajo ya que en
los graffitis se utiliza diferentes estilos. Dentro de esta técnica podemos

mencionar:

e Agitar el bote durante un minuto enérgicamente, después de escuchar el

ruido del mezclador.
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e En posicion vertical pintar con el envase en pasadas rapidas y finas en una
distancia de 25 cm.

e Al finalizar el trabajo se debe invertir el bote y dejar pulverizar unos
segundos para que la pintura pueda salir del difusor evitando la obstruccion
de este.

e El uso de aerosol debe ser cuidadoso debido a que es muy toxico sobre
todo si se pinta en interiores ya que conlleva algunos componentes que

son nocivos por inhalacion por lo tanto se debe usar mascarilla.

Boquillas: existen algunos tipos de boquillas con agujero y con ranura. Entre
estas boquillas se puede encontrar “fat cap” o boquillas de trazo grueso
empleadas para relleno y “skinny cap” o boquilla de trazo fino sirve para los

detalles.

Pintura plastica: esta es utilizada para aplicar generalmente con rodillos y son

manejadas con mejor facilidad en grandes superficies.

Aerdgrafo: son poco utilizadas por los graffiteros ya que deben conectarse a la
red eléctrica por lo tanto no pueden ser utilizado en los gaffitis clandestinos sino

Unicamente por especialistas que trabajan en sus estudios.

Otra alternativa es el uso de rayadores como piedras o0 bujias de los autos,
destornilladores, acidos que corroen el cristal como metales, tizas, etc. Estos son
métodos utilizados por los graffitistas vandalicos que pretenden destrozar el
mobiliario urbano, rayar vitrinas de escaparates, ventanas del transporte publico,

etc.
2.2.2.6 Tipos de superficies

Una de las principales superficies para un graffitero realizar su obra es el muro,
una pared amplia, de ladrillo, incolora, es el mayor lienzo para un escritor
callejero ya que puede disefiar su obra a sus anchas e impregnar una variedad de

colores mismos que son absorbidos con facilidad.
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La escritura en los muros son impulsos muy antiguos desde las épocas de las
pinturas rupestres surgiendo en diversas civilizaciones como el egipcio antiguo,
etc. En la actualidad al graffiti se lo puede encontrar en diversas superficies como
puertas de madera, puertas metalicas, mobiliario urbano, mesas, sillas, arboles,

piedras, puertas enrollables, etc.

Superficies moviles: se refiere al graffiti en los medios de transporte: vehiculos,
trenes, autobuses, ecovias, troles. Estas superficies son las mas deseadas por los
graffiteros ya que se puede difundir de mejor manera su obra. No obstante, el
simple hecho de realizar un graffiti en un medio de transporte sin autorizacion es

considerado como un acto vandalico.

Suelo: se realizan en carreras de autos y vias de ciclistas donde se realizan

pintadas con dedicatorias, frases, mensajes o dibujos.

Lugares publicos de uso privado: son las citas escritas en los retretes de los
bafos publicos por lo general utilizan un contenido sexual y pornografico siendo la
mayor parte de ellos el graffiti de género erético y sexual (dibujos de 6rganos

genitales, sexo y palabras obscenas) (Pérez, 2007).
2.2.3 El graffiti en Quito

Segun Ron (2007) comenta en su libro Quito: una ciudad de grafitis, que hacia los
aflos ochenta se veian ya intervenciones simples, construcciones a partir de
frases cortas pero cargadas de ironia, elaboradas con pintura y brocha por un
reducido namero de graffiteros (incluyendo al propio Ron). La tendencia descrita
estaba cargada de mensajes poéticos, politicos 0 amorosos y fue incrementando
en cantidad progresiva.

Para los afios noventa, las inscripciones en paredes empezaban a ser “firmadas”
de distintas maneras (figuras geométricas, firmas simples, dibujos) por sus

creadores, a la par que acentuaban su presencia en sectores definidos.
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En el reportaje de Ecuadortv: El graffiti, un arte de contrastes en Quito, varios
jovenes quitefios que realizan esta actividad mencionaron que sienten una
discriminacion ya que, por realizar trabajos en las calles son sefialados como
“vandalicos” a lo que alias Derrame menciono “la gente se confunde, porque nos
ven con latas y ya dicen: ya estan graffiteando, ya con solo ver la lata ya es algo
full penado por la ley”. Del mismo modo alias Pecué afirmé “cuando ya estas en

esto de la calle, ya estas expuesto bastante a la critica de las personas”.

También explicaron que ser graffitero no es lo mismo que vandal, alias Derrame
aclaro “el vandal es lo que se hace ilegalmente, lo que dafa la propiedad publica
y propiedad privada, lo que se hace sin permiso en lugares que no son aptos para

pintar”.

Sin embargo, estos exponentes del graffiti piden entender mas las expresiones
callejeras, aseguran que a través de murales y graffitis intentan recuperar los
espacios publicos de la ciudad, alias Derrame dijo “sacamos nuestro arte a la urbe
ese es el principal punto de un muralista graffitero o artista urbano, cualquier
artista que quiera expresarse en la calle ya va hacer un artista urbano”
(Ecuadortv, 2018).

En la actualidad parece haber una guerra entre graffiteros, moradores y el
municipio de la ciudad debido a que, no se sabe quién raya mas o quién limpia
mas las paredes todo motivado por un clima de inestabilidad politica y social, en
la que las amenazas de las autoridades solo han servido para avivar mas el

problema.

Por ello el Municipio Metropolitano de Quito se ha hecho presente mediante
reformas con respecto a esta situacion, el cual se cre6 en 2012 la ordenanza 282

en donde se menciona:

Articulo... (16).-Prohibiciones de uso en la superficie de fachadas y cerramientos.-

Sin perjuicio de otras prohibiciones establecidas en el ordenamiento juridico
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metropolitano, se prohibe en las superficies de fachadas o cerramientos lo

siguiente:

a)

b)

En areas patrimoniales y turisticas: Alterar la superficie de pintura de
fachada con rayados, pintas u otros, con cualquier tipo de materiales; asi
como ubicar afiches, publicidad electoral u otros elementos similares como

expresion escrita o simbdlica de cualquier naturaleza.

En otras areas urbanas de la ciudad diferentes a las mencionadas en el
literal precedente: Realizar alteraciones a la superficie de pintura de
fachada con rayados, pintas u otros con cualquier tipo de materiales; asi
como ubicar afiches, publicidad electoral u otros elementos similares como
expresion escrita o simbdlica de cualquier naturaleza, siempre que no
cuenten con la autorizacion de la autoridad administrativa competente del
Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, en acuerdo con el propietario

del predio.

Capitulo IV

Promocién de las expresiones artisticas urbanas

Articulo... (17).- De los espacios publicos para la expresion artistica alternativa y

del espacio publico autorizado para la expresion escrita o simbdlica de cualquier

naturaleza.-

1.

El Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, a través del 6rgano
competente, definird los espacios publicos, carteleras u otros elementos de
mobiliario urbano, en los que se permitird la manifestacion de toda
expresion artistica alternativa, escrita o simbdlica, en diversos puntos de la
ciudad; la colocacion de afiches y publicidad electoral en procesos
electorales vinculados a la politica local o nacional; o, difusion y promocién
de eventos culturales, artisticos o deportivos, con sujecion al ordenamiento

juridico metropolitano.
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2. La ocupacién temporal del espacio publico o los elementos descritos en el
numeral anterior, deberd contar con la autorizacion expresa de la
Administracion Zonal correspondiente, y de ser del caso del propietario del

predio, de conformidad con el ordenamiento juridico metropolitano.

5. En casos de otros tipos de expresiones artisticas urbanas diferentes a las
antes descritas, la ocupacion temporal del espacio publico deberd contar

con la autorizacion del érgano metropolitano competente.

Quito estd compuesto por barrios emblematicos antiguos e histéricos, uno de ellos
es el sector de Solanda, en cuanto a lo cultural también ha sido parte de la
evolucion y su imagen actual estd compuesta por graffitis cuestionados por la

sociedad unos como estéticos y otros como actos vandalicos.
2.2.4 Sector de Solanda

Solanda sector ubicado al sur de Quito, nacié en los terrenos heredados por
Maria Augusta Urrutia, fue construido y fundado en 1968 por una donacion a la
Fundacién Mariana de Jesus como un proyecto de vivienda para levantar 6000
viviendas en mas de 100 hectareas. (Ultimas Noticias, 2016)

Actualmente el sector Solanda acoge a 130.000 habitantes, ademas de una
poblacién que oscila entre las 35.000 y las 40.000 personas. Es el barrio
densamente poblado del sur de Quito y uno de los mas populares del resto de la
ciudad. El sector Solanda pertenece a la parroquia denominada con el mismo
nombre, esta pertenece a la administracion zonal Eloy Alfaro el cual esta
conformado por diferentes barrios: Las Cuadras, Alvaro Pérez, El Comercio, El
Carmen, Luis Valencia, La Isla, Mayorista, San Bartolo, Santa Rita, Solanda,
Solanda S2, Solanda S3, Solanda S4, Turubamba baja, Turubamba alto,
Barabara baja y Union Popular (Viasus, 2019).

Uno de los momentos que marcé el crecimiento de Solanda fue la ola migratoria

causada por la crisis bancaria a fines de los 90 y principios del 2000. La migracion
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fue una de las divisas que permitieron que la economia de este lugar se

fortaleciera y se pueda invertir en la vivienda (www.labarraespaciadora.com/).

El barrio Solanda al ser una zona consolidada predomina el uso de suelo
residencial y mixto, con un numero de alturas de dos a cuatro pisos, notandose
que en el sector, las edificaciones estdn sobre la linea de fabrica, es decir que
todas las construcciones estan a la linea de la calle. Los espacios publicos de la
zona se encuentran en un mal estado el cual brinda un espacio inseguro para los
residentes del barrio, y esto, es a causa de la mala distribucion de la accesibilidad
y asentamientos de edificacion si un respectivo orden de plan urbano ya que
generan vias alternas los “callejones” ocasionando espacios desolados que

genera una problemética social que es el vandalismo.

El interés por la movida graffitera del sector de Solanda fue por los diferentes
testimonios de amigos que ya conocian el lugar y han mencionado la influencia
que tiene el graffiti en dicho sector, ademas de informar que Solanda es el lugar
mas destacado del sur de Quito, debido a su infraestructura, comercio e imagen
urbana. Las visitas al sector de Solanda fueron gratas pese a la advertencia de
peligrosidad, es un lugar activo por la comercializacion donde sobre sale la
famosa calle “J” dentro de su entorno se encuentran: restaurantes, peluquerias,

heladerias, tiendas de ropa, zapatos, cosméticos, entre otros.
2.2.5 Imagen Urbana

Una ciudad estd compuesta por imagenes procedentes de las percepciones
humanas las cuales se alimentan de rasgos (auditivos, visuales, tacticos, etc.). De
modo que la informacion adquirida crea imagenes las cuales definen la ciudad. El
ambiente urbano es el vinculo entre el hombre y su entorno (Beatriz y Morella ,
2005).

Dentro de toda ciudad existe el crecimiento de los barrios populares que adoptan

el nombre genérico de Barrios periféricos por su ubicacidbn e imagen que
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construye y transmite. El individuo al visualizar un lugar establece una relacion

con la realidad que lo rodea.

La imagen ha servido como fuente de comunicacion con la sociedad considerada
como una herramienta dentro del lenguaje y la comunicacion. La accion de
comunicacion es un proceso en el cual intervienen ciertos elementos (emisor,
receptor, mensaje, canal y el cddigo). La imagen urbana es la que evoca, el

espacio publico construido, la memoria histérica y la identidad por pertenencia.

Segun la teoria de Kevin Lynch con respecto a la percepcion del espacio urbano
de la gente, sugiere que al darle a la ciudad una buena calidad visual, los usuarios
son capaces de desarrollar conductas y/o comportamientos razonables, es decir,
dignos y creativos. (Cullen, 2015)

2.2.6. Percepcion visual

Para los secuaces de la Gestalt, el proceso de mirar el mundo es el resultado de la
relacién entre las propiedades que posee el objeto y la naturaleza del sujeto que observa,
con base en la captacién de estructuras significativas. Tales estructuras son consideradas
como totalidades, es decir, la mente humana capta la organizacién estructural del objeto,
escena o estimulo exterior como un todo. (Bricefio, 2002).

La percepcion es una actividad organizadora; no esperamos pasivamente a que
un estimulo llegue al ojo, vamos a buscarlo y lo procesamos. A partir de la
experiencia visual nuestro cerebro construye rapidamente conceptos perceptuales
gue nos permiten aprender para llegar a reconocer, creando un modelo propio de

lo que vemos (www.exabyteinformatica.com/).
Proceso Perceptivo

Existen cuatro principios claves como procesos de la percepcion visual, estos

son:

a) Emergencia: reconocimiento global de objetos, emergiendo formas
percibidas anteriormente de forma simultanea, no por la suma de sus

partes constitutivas.
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b) Reificacidon: elaboracion de nuevas formas partiendo de las existentes
gracias a la propia experiencia visual.

c) Multiestabilidad: percepcién ambigua entre fondo y figura que se dan en
algunas imagenes.

d) Invariancia: prioridad en el reconocimiento y percepcion de las formas y
contornos de los elementos por encima de otras cualidades: color, textura,

estilo, etc. (www.exabyteinformatica.com/).

En el aspecto visual, una ciudad estd compuesta por imagenes provenientes de
innumerables percepciones humanas. Toda informacion obtenida por medio de la
percepcion constituye a la materia prima para la elaboracién de tales imagenes.
Por lo que el ambiente urbano, entre sus principales roles y en la interaccion entre
el hombre y su entorno, debe ser algo que ha de reconocerse y recordarse, para

contribuir a la lectura y orientacion de quien lo habita (Bricefio & Gil, 2005).
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CAPITULO 3
METODOLOGIA EMPLEADA
3.1 Metodologia de la investigacion

Para el desarrollo de la presente investigacion se realizd mediante ciertos
parametros que son parte de este capitulo. Metodologia se la define como
andlisis, descripcion y valoracion critica de los métodos de investigacion. Para
este estudio se utilizd el método cualitativo que es la recoleccion de datos sin
medicidn numérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el

proceso de interpretacion (Herndndez, Fernandez y Baptista, 2014).

La investigacién del presente trabajo, pretendié dar a conocer que percepciéon
visual brinda la imagen urbana del sector Solanda con respecto a los graffitis.
Para la recoleccion de informacion se baso en un paradigma interpretativo ya que
“busca conocer mas sobre las diferentes culturas, estudiando sus costumbres,
creencias religiosas, formas de comportarse, politica y econémica. También trata

de comprender a los individuos de la misma forma” (Rodriguez, 2018).

El método cualitativo que se utilizd en esta investigacién, se debe a que va
relacionado al comportamiento social por parte de graffiteros y moradores del
sector de Solanda. Dentro de ella se recolectd la informacion mediante opiniones,
criterios, percepciones y aspiraciones de ambas partes, todo relacionado a la
imagen urbana del sector.
La metodologia cualitativa se refiere, a procedimientos que posibilitan una construccion de
conocimiento que ocurre sobre la base de conceptos. Son los conceptos los que permiten la

reduccion de complejidad y es mediante el establecimiento de relaciones entre estos
conceptos que se genera la coherencia interna del producto cientifico. (Krause, 1995, p. 21).

3.2 Perfil y Escenarios

Es importante determinar el sitio donde se va a realizar la investigacion, para ello

hay que tomarse el tiempo necesario para reflexionar cual seria el mejor lugar o
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escenario donde se obtenga informacion. Para esta investigacién el lugar principal
es en la provincia de Pichincha, canton Quito, sector Solanda.

3.2.2 Actor Social

La informacion directa sobre el problema o el fendmeno que se estudia es
aportada por los sujetos que viven y experimentan el propio fenémeno, es por ello
que han sido identificados con el término de Informantes; Martinez y Mendieta
(2015), los asumen como los sujetos que contextualizados dentro del fenémeno,
tienen su propia forma de entender, ofrecer y proveer la informacién que

conduzca a la investigacion.

Los actores sociales para esta investigacion fueron dos graffiteros del sector
Solanda alias “Guf’ y “J”, quienes relataron todo lo relacionado a los graffitis ya

gue son los expertos en este tema central por medio de la entrevista.

Primer actor social: Andrés Calispa, alias “Gouf”, utilizara el cédigo Act.socl,
joven graffitero de 28 aflos habita y trabaja en el sector de Solanda, el graffiti es
una forma de vida, tiene un negocio de graffiti llamado Black Book donde se
venden aerosoles, pinturas, brochas, ropa, dan clases de graffitis, realizan

tatuajes, etc. Este trabajo lo realiza junto a su esposa y amigos.

Segundo actor social: Juan, alias “J”, utilizara el cédigo Act.soc2 joven graffitero
de 24 afnos habita y trabaja en el sector de Solanda pertenece a Black Book,

especialista en el graffiti wylestyle y murales.
3.2.3 Versionantes

Sujetos que reportan informacién sobre el aspecto a investigar viven la
experiencia del fenomeno como menciona Azocar (2015), “dando el significado de
sinbnimo entre versionante e informante y clarificando el de portero como el
informante clave o piloto, que introduce al investigador en la zona de estudio y

contribuye en la seleccion de los versionantes”.
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Los versionantes en esta investigacion fueron los habitantes del sector de
Solanda, quienes por medio de las entrevistas dieron sus opiniones sobre las
percepciones que ellos tienen con respecto al graffiti y a la imagen estética del

sector. Estas personas utilizaran el codigo Hab.Sola.
Hab.Solal: Maicol Hinojosa

Hab.Sola2: Doris Estévez

Hab.Sola3: Micaela Escandon

Hab.Sola4: Luis Lorenzo

Hab.Sola5: Renata Grijalva

Hab.Sola6: Isaac Contreras

Hab.Sola7: Bertha Castillo

Hab.Sola8: Carlos Bilbao

3.3 Técnicas e instrumentos

Segun Rojas (2010), el volumen y el tipo de informaciéon cualitativa que se
recaben en el trabajo de campo deben estar plenamente justificados por los
objetivos de la investigacion, o de lo contrario se corre el riesgo de recopilar datos

de poca o ninguna utilidad para efectuar un analisis adecuado del problema.

Para la respectiva recoleccion de datos en este estudio se utilizé la entrevista que
“es una técnica basada en el didlogo o conversacién “cara a cara”, entre el
entrevistador y el entrevistado acerca de un tema previamente determinado, de tal
manera que el entrevistador pueda obtener la informacion requerida” (Arias, 2006,
p. 143).

31



La accion esencial de la recoleccion de datos consiste en que recibimos datos no

estructurados, a los cuales nosotros les damos estructura. Los datos son muy

variados, pero en esencia consisten en narraciones de los participantes:

a) Visuales: fotografias, videos, pinturas, entre otros.

b) Auditivas: grabaciones

c) Textos escritos: documentos, cartas, etc.

d) Expresiones verbales y no verbales: como respuestas orales y gestos en una entrevista o

grupo de enfoque, ademas de las narraciones del investigador anotaciones o grabaciones

en la bitacora de campo, ya sea una libreta o un dispositivo electronico. (Hernandez,

Fernandez y Baptista, 2010).

Como instrumento se aplico dos guiones de entrevista (generador de preguntas)

uno para los actores sociales y otro para los versionantes, estos ayudaran a

recopilar la informacion necesaria e interesante para construir una narrativa

importante para el reportaje. Este tipo de guion se basan “en una guia de asuntos

0 preguntas y el entrevistador tiene la libertad de introducir preguntas adicionales

para precisar conceptos u obtener mayor informacion sobre temas deseados”

(Hernandez, Fernandez y Baptista 2003, p. 455).

3.3.1Categoria de Objeto de estudio

Tabla No. 1. Categorizacion de objeto de estudio. Fuente: Tixi, 2019

Subcategorias

¢ Significado

e Leyes
Graffitis

e Tipos

Expresion, estilo de vida,
hecho artistico, hecho
vandalico.

Ordenanzas.
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Relaciones con

otros grupos

Letras, textos, gréficos,
maneras de hacer graffiti.

Hip-hop, pandillas, otros.

Motivaciones y

vivencias

Inicio

Como se
identifican

Como los ven

Experiencias.

Estudios, superacion,

propésito.

Salvar vidas, interés en el

graffiti, hacer el bien.

Percepcion de
la
manifestacion

artistica

Espacios

Posibles

soluciones

Graffitis en el
sector

Espacios asignados,
espacios libres, sin espacios,

consecuencias.

Dialogos, explicacién verbal
y gréfica, asignacion de
espacios.

Posibles autores,

percepcion.

3.4 Técnica de andlisis de datos

El enfoque cualitativo o que busca es obtener datos de personas, seres vivos, comunidades,
contextos o situaciones en profundidad. Al tratarse de seres humanos los datos que interesan
son conceptos, percepciones, imagenes mentales, creencias, emociones, interacciones,
pensamientos, experiencias, procesos Yy vivencias manifestadas en el lenguaje de los
participantes, ya sea de manera individual, grupal o colectiva. (Herndndez, Fernandez y

Baptista 2010, p. 409).

Los resultados obtenidos por los actores sociales y versionantes del sector fueron

realizados mediante la técnica de triangulacion.
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Consiste en la verificacion y comparacioén de la informacién obtenida en distinto momentos
mediante los diferentes métodos, estos sirven para analizar el papel de la fuente que
produjo los datos en el fendmeno observado y las caracteristicas que la acompafiaban en
el momento en el que el fenédmeno se observo. (Benavides, 2005, p. 53).

3.4.1 Triangulacién

En la indagacién cualitativa poseemos una mayor riqueza, amplitud y profundidad
en los datos, si éstos provienen de diferentes actores del proceso, de distintas

fuentes y al utilizar una mayor variedad de formas de recoleccion de los datos.

Para esta presente investigacion la triangulacion se realizé por medio de los
testimonios de los actores sociales, versionantes y especialistas en el tema que

ayudaron a ampliar la informacién recolectada.
3.5 Procedimiento

Para esta investigacion se realizé un reportaje explicativo como producto
audiovisual. El término audiovisual significa la integracion e interrelacion plena
entre lo auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje, la
percepcion es simultdnea. Se crean asi nuevas realidades sensoriales mediante

ciertos mecanismos (Vega, 2017).
3.5.1 Pre-produccién

La preproduccion es la etapa del proceso que permite la organizacién de los
diferentes elementos que componen la produccion. Abarca desde la concepcién
de la idea del programa hasta los ultimos ajustes previos a la grabacion
(Gutiérrez, 2008).

En esta etapa, mediante un scouting se determind en realizar un reportaje
explicativo sobre la imagen urbana del sector de Solanda acerca de los graffitis,
ya que en la zona de estudio se determinaron varias controversias referentes a la

imagen estética tanto en lugares publicos como privados.
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Por lo tanto dentro del periodo de abril a julio se recorrid el sector para recolectar
a los cinco informantes que construirdn esta narrativa, asi como fijar los lugares

apropiados para realizar las grabaciones.
3.5.2 Produccién

La etapa de produccion implica el proceso de “ver” a través del lente, para que las
tomas que se realicen sean las que posteriormente se vean en pantalla. Por ello,
fue necesario conocer algunos aspectos esenciales como la composicion,
iluminacioén, sonido y la escenografia, elementos propios al momento de la

grabacion de una produccion (Gutiérrez, 2008).

En esta fase se procedié a realizar las grabaciones y entrevistas planificadas,
para el desarrollo de esta fase fue importante tener las herramientas principales
como una buena cadmara para la calidad de imagen, sonido, iluminacion que sean

apropiados para componer la narrativa programada.
3.5.3 Post-produccion

La base de la post- produccién es la edicion, hablar de ello es el dominio de las
cuestiones técnicas entendidas como el conocimiento de los paquetes de edicion
y efectos especiales. Ademas uno de los elementos mas importantes en esta
etapa es el ritmo (Gutiérrez, 2008).

Para culminar, se realizaron procedimientos contribuyentes al reportaje por parte
del montaje. Se revisara todo el material para luego seleccionar que tipo de
montaje correcto, después proceder a la colorizacion, sonido, ambientacion,

musicalizacion, ritmo de edicion, etc.
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CAPITULO 4
RESULTADOS Y ANALISIS

El siguiente capitulo presenta los resultados e interpretacion que se ha obtenido a
lo largo de la investigacion. Esta informacién nos aclara el panorama sobre la
percepcion visual acerca de los graffitis en el sector de Solanda para procedente

realizar el producto audiovisual.

Una vez aplicado el instrumento de recoleccion de datos por medio de las
entrevistas se procede a realizar un minucioso andlisis de cada entrevistado para
poder efectuar una codificacién. Segun Coleman y Unrau (2005), la codificacion
es predominantemente concreta e involucra identificar propiedades de los datos,
las categorias se construyen comparando datos, pero en este nivel no
combinamos o relacionamos datos. Todavia no interpretamos el significado

subyacente en los datos.

Estas codificaciones sirven para plantear una categoria, subcategoria y
dimensiones, estos ayudan al desarrollo del andlisis para luego conocer los

resultados.

4.1 Categorizacion

GRAFFITIS
/ / \ isa.
isd isfa isa
/ Relaciones con
Significado otros grupos
4A
1sa “
Isa ‘
!
‘ isla is@
is part of
l Isa
isfa 1sa v
/ \ I Textos Hip hop
s ! e
lecho artitico ~<-contradicts = vandalico aneras de
Ordenanza hacer el graffiti is part of

I Gréficos I Otros 36



Gréfico No. 1. Graffiti. Fuente: Base de datos Atlas. Ti. Elaborado por: Tixi (2019).

Significado

Con respecto a este codigo tanto actores sociales y versionantes dieron su punto
de vista, el entrevistado Act.Soc2 asegura que el graffiti para €l es un “estilo de
vida”, al igual Act.Soc1 afirma “es dejar tu marca en la pared, es que hay
diferentes tipos de graffiti”’, mientras que Hab.Sola3 enuncié “es una manera de
expresarse de algunas personas, unos son bonitos y otros son vandalicos”.
Hab.Sola6 dijo “es una forma de expresarse y no solo tiene que ver con gritarlo
sino plasmarlo en un lugar donde todo mundo puede ver”; Hab.Sola7 mencioné
que “el graffiti para mi es una tarea que se han puesto algunos muchachos”,
Hab.Sola5 acot6 “me parece que es una forma de expresar las emociones o tu
percepcion de la realidad, como te sientes en el medio en que vives y si estas

conforme o no con él”.

El significado se divide en dos tipos de expresiones hecho artistico y hecho

vandalico a lo que los entrevistados se refirieron:

Hab.Sola2 expresé “hay unos que son artisticos, son muy bonitos y dan a conocer
y son algo cultural, y otros que solo son rayas y dan una expresion de
vandalismo”, Hab.Sola1 manifesté “hay algunos que se puede decir que son arte
son bonitos y hay otros que en cambio yo les llamo vandalismo, solo son
rayados”; Hab.Sol4 opindé “me parece bueno siempre y cuando lo utilicen de
buena manera y malo cuando ocupan lugares que no son adecuados para eso’,
Hab.Sola7 manifestd “unos lo hacen bonito otros lo hacen mal porque dafian las
paredes de algunos edificios publicos, de la vivienda privada también, a nadie le
gusta amanecer con las paredes pintadas” mientras que Hab.Sola8 explicé “el

gue sabe dibujar, dibuja a su manera, todo es arte”.

De acuerdo a las distintas opiniones de habitantes y escritores se entiende que el
graffiti es una manera de expresion y de hacerse notar, ademas de clasificarse

unos como “arte” que son pinturas agradables a la vista mientras que otros son
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considerados como vandalismo debido a que son simples rayas o manchas por
doquier mismas que causan malestar en la sociedad y producen una imagen

negativa del lugar.
Leyes

En este codigo Act.Socl expreso su claro conocimiento sobre las normativas que
se deben realizar para el desarrollo de un graffiti a lo que él menciono “existe una
ordenanza la 282, tienes que pedir permiso al municipio y al duefio de la casa” al
igual que Act.Soc2 afirmé “ahora es mas complicado, tienes que tomar en cuenta
las disposiciones del municipio, ahi esta la ordenanza 282”. Mientras que los
versionantes expresaron, Hab.Solal “no tengo conocimiento sobre leyes que
amparen a estos muchachos”, Hab.Sola2 “yo he sabido que ahora tienen que
pedir permiso al municipio y al duefio de las casas”, Hab.Sola5 “no sé qué leyes
hablen sobre graffitis”; Hab.Sola7 “creo que ahora los muchachos deben pedir
permiso al municipio y al duefio de casa, pero qué ley exacta habla sobre el

graffiti ahi si no sé” y finalmente Hab. Sola3 “no, no tengo conocimiento de leyes”.

Con respecto al codigo leyes se puede ver que los actores sociales tienen un
conocimiento de las leyes que les ampara ademas de las normativas que deben
seguir para realizar un graffiti, sin embargo por parte de los versionantes se puede
dar cuenta que la mayoria desconoce las ordenanzas implantadas por el

municipio de Quito.
Tipos

Dentro de este cdédigo se han mencionado los diferentes tipos de graffitis que
tanto actores sociales y versionantes conocen, Act.Socl expresé que hay una
variedad de graffitis tales como “social, politico, de las pandillas, de las bandas de
futbol y varias mas”. Hab.Sola7 menciond “debe saber uno de graffitis para
descifrar parece que ponen nombres, parece que ponen cosas como que se
quieren agredir entre ellos”, Hab.Sola2 dijo “he visto graffitis de forma animada,

mensajes de agresion, paisajes bonitos pero lo que mas he visto son los graffitis
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de letras que no se entiende”; Hab. Sola7 “se puede observar letras con variedad
de colores, mensajes en contra de alguna ideologia o politica, también solo son

rayas”.

Ademas de los diferentes tipos de graffitis se han mencionado la manera correcta
e incorrecta para poder adquirir un lugar donde los graffiteros puedan pintar, a lo
que el Act.Soc2 explicé la manera correcta de obtener un permiso es “te tomas el
tiempo de a veces preparar un discurso y todo bien y decirle a la duefia de la
casa”. Hab.Sola2 afadié “el otro dia vino un muchacho a pedirnos la pared de
atréds de la casa, muy respetuoso me parecié una buena manera para pedir el
lugar para que pueda pintar’” mientras que en la manera incorrecta Act.Soc2
explico “vas y corres el peligro que te coja la policia porque no pediste permiso”, a
lo que Hab.Solal atribuye “ya cuando estamos dormidos ya pasan rayando lo que

sea”, Hab.Sola8 “en las noches cuando no les ve nadie hacen los graffitis”.

Se comprende que existen diferentes tipos de graffitis a los cuales se les puede
catalogar en letras, mensajes y graficos cada uno de estos realizados con su
propio estilo y entidad, sin embargo, cada persona tiene su propia opinidon para
algunos estos pueden ser agradables considerados como artisticos y otros
tachados como vandalicos. Ademas se pudo dar a conocer las dos maneras que
los jévenes utilizan para obtener un espacio y realizar un graffiti, como manera
correcta los muchachos piden los respectivos permisos necesarios para adquirir el
sitio para pintar asi mismo tienen una mayor comunicacion con los propietarios
del lugar, en cambio, como manera incorrecta los pintores se toman las paredes
clandestinamente tomando en cuenta los riesgo que corren de ser pillados por la

autoridad o algun transeunte.
Relaciones con otros grupos

Los actores sociales aseguran que el graffiti siempre ha sido vinculado con el
género musical Hip-Hop, sin embargo Act.Socl aclar6 “al graffiti o han
considerado como una rama del hip-hop o el break dance pero nada que ver, el

graffiti es solo, el graffiti simplemente” ademas afadio “hay bastante gente que
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conoce el graffiti y no es hopero, es rockero, no sé, tienen diferentes estilos
musicales”. Ademas Act.Sola2 mencion6 “siempre relacionan al graffiti con los

hoperos y las pandillas pero en realidad no es asi”.

Dadas las aclaraciones de los actores sociales se puede manifestar que el graffiti
esta compuesto por personas que tienen como objetivo expresarse por medio de
la escritura y la pintura sin importar cual sea su actividad o preferencia musical
fuera de esta tribu urbana. Es decir la muchedumbre que practica el graffiti no
debe estar ligada precisamente al hip-hop o al break dance, este movimiento es

considerado individual.

4.1.2 Motivaciones y vivencias

MOTIVACIONES Y

VIVENCIAS
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Grafico No. 2. Motivaciones y vivencias. Fuente: Base de datos Atlas. Ti. Elaborado por: Tixi
(2019).

Inicio

Los actores sociales manifestaron que en su inicios como principiantes realizaban
firmas o también conocidas como tags, a lo que Act.Socl explicd “el graffiti no
tiene un maestro o algo que seguir, el graffiti comienza haciendo firmas”,
Act.Sola2 afadi6 “al principio era solo los tag”. Por consiguiente, surge la
experiencia, Act.Socl mencion6 una gratificante anécdota “comenzamos a pintar,
hacer tags en los pasajes que llevaban a los parques desde los ocho o0 nueve

afos”, asi también hizo referencia a otra historieta con otros jovenes “hay nifos
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que vienen ha, que tienen no sé, creo que quince o catorce que vienen con la

ilusion de pintarse un graffitaso asi del mundo y tienen dos ddlares”.

Tomando en cuenta las aclaraciones de los actores sociales se da a entender que
los escritores callejeros en la fase de principiantes comenzaron a realizar bombas
y tags que son considerados como los primeros pasos para ejecutar los graffitis,
mismos que con la practica van adquiriendo una técnica y estilo propio por su
autor. Ademas contaron una que otra anécdota de las experiencias vividas con

respecto al movimiento del graffiti.
¢,Coémo se identifican?

Referente a este cddigo los actores sociales dieron a conocer que hay atras del
graffiti, es decir explicaron cuales son sus diligencias aparte de pintar a lo que
Act.Soc1 manifesté “somos un grupo de jovenes que lo que hacemos no tiene que
ver con ninguna pandilla”, ademéas afiadid6 “no somos vagos toda la gente que
esta en el graffiti estd estudiando disefio grafico, los panas son tatuadores,

algunos otros panas son, siguen 3D”.

De igual manera Act.Soc2 explicd “en mi caso yo estoy estudiando disefio grafico
al igual otros brows que también ya se han graduado de lo mismo, ahi te puedes
dar cuenta que no somos gente desocupada metidas en pandillas”. Asi mismo
sefiala que no solo es el graffiti, estas personas realizan diferentes actividades y
se consideran “personas también consientes que saben, que estudian, que

quieren progresar, superarse”.

Del mismo modo los escritores callejeros han planteado algunos propdsitos como
satisfaccion personal y bienestar con la sociedad, asi explicé Act.Socl “tratamos
gue la gente se enfoque o que los adolescentes o los jovenes se enfoquen en el
graffiti como un estilo de vida o una manera de poder hacerlo antes de que caigan
en las pandillas, ademas lo importante es seguir haciendo el bien y tratar entre
mas gente podamos salvar para que se interese por el graffiti”, también dijo “dejar

mi nombre con un buen estilo y que los deméas puedan apreciar eso”.
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Dadas las explicaciones por parte de los actores sociales se puede entender que
ellos se consideran personas estudiadas, trabajadoras, emprendedoras y con
ganas de superarse, vinculadas al lado artistico del graffiti y que no tienen nada
qgue ver con las pandillas, ademas de tener propdsitos de ayuda social con otros
jovenes para que no caigan en vicios o delincuencia, igualmente pretenden darse
a conocer mediante su trabajo y esperan que la gente pueda apreciar y reconocer
su talento del mismo modo deben existir otros jévenes con similares
caracteristicas. Sin embargo también hay jévenes graffiteros que no cumplen con

la descripcién mencionada por los actores sociales y se desvian al vandalismo.
¢,Coémo los ven?

Dentro de este codigo se ha recopilado las diferentes opiniones de los habitantes
del sector Solanda con respecto a los jovenes graffiteros, Hab.Sola5 mencion6
que estas personas “buscan expresar o plasmar sus sentimientos en ese arte
pese a que muchas veces no es algo agradable de ver, es su opinidn acerca de la
realidad o de lo que estan viviendo ellos”, Hab.Sola1 “demuestran algo, tal vez su
arte por el dibujo o alguna protesta contra, contra las personas, contra el pueblo”,
Hab.Sola4 expresé “es mas como rebeldia de los muchachos y por llamar la
atencion”, Hab.Sola7 aseguré “a lo mejor estos muchachos lo que estan pidiendo
a gritos es ser notados , ser tomados en cuenta”, Hab.Sola3 considera que son

“personas que quieren expresar su realidad o lo que estan viviendo”.

En opinion general los habitantes del sector han catalogado a los escritores
callejeros como personas que quieren expresarse o pretenden hacerse notar en la
sociedad por medio de escritos y pintura, sin embargo, es subjetivo el punto de
vista de cada transelnte ya que para unos estos jovenes pueden ser
considerados artistas por realizar trabajos agradables a la vista mientras que para
otros pueden ser sefialados como vandalicos o pandilleros que su funcion es

hacer dafnos a la sociedad.
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4.1.3 Percepcion de la manifestacion artistica

PERCEPCION DE LA
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Grafico No. 3. Percepcién de la manifestacion Artistica. Fuente: Base de datos Atlas. Ti.
Elaborado por: Tixi (2019).

Espacios

Para este codigo los actores sociales han mencionado algunas anécdotas
cuando tuvieron el permiso y un espacio asignado para representar su graffiti
ademas de tener un reconocimiento verbal y monetario, Act.Soc2 conté “ya
pintamos la escuelita que es aqui en la cuadra y a la mayoria de personas del
barrio les gustd, aparte que nos pagaron una parte”, también Act.Socl afadié
“tuvimos el chance de pintar en las casa comunales, en las tres casa comunales
de cada sector”, del mismo modo Hab.Solal agreg6 “en la iglesia ahi sabian
hacer, o sea ahi si me gustaba porque tenian un lugar especifico”; Hab.Sola4
“antes por el sector de la J creo que tenian espacios exclusivos para que hagan

graffitis pero ahora hacer por donde quiera”.
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En la actualidad los escritores ven como espacios libres a los callejones solitarios
que se encuentran en el sector Act.Soc1 menciondé “Solanda esta llena de
callejones, todos los callejones son spots o lugares para poder pintar’, de igual
forma Hab.Sola3 acompaid “se han tomado los callejones para hacer graffitis
horribles”. Asi mismo, versionantes y actores sociales manifestaron que el sector
de Solanda no cuenta con espacios exclusivos para la realizacion de graffitis a lo
gue Hab.Sola6 afirmé “no tienen algun espacio donde ellos puedan expresar”,
Hab.Sola1 “no, no hay un lugar exclusivo para que ellos rayen”, Hab.Sola2
‘mmm... yo no he visto un lugar propio para que pinten, ahora pintan por donde
quiera”, a estas opiniones se sumo Act.Soc1 “ahora ya es muy raro que te sedan

una pared, y un lugar especifico para nosotros no hay”.

Debido a la falta de espacios en el sector han surgido algunas consecuencias con
el graffiti, la sociedad y el lugar Act.Socl menciond “ya no te dedicas hacer el
trabajo bien, entonces vengo me compro dos sprays, salgo y rayo la calle rapido
porque no tengo el, se puede decir el apoyo”, también afirmo “el graffiti retrocede
otra vez a esto de las firmas, del graffiti en cantidad ya no de calidad”. Act.Soc2
explicé “la mayoria de personas tienen miedo de que le cojan la policia y todo ese

tema, entonces lo hacen al apuro y no se toman el tiempo”.

Con relacién a los espacios se pudo comprender que afos atras los jovenes
graffiteros tenian un ligero apoyo por parte de la ciudadania ya que les
obsequiaban permisos para realizar graffitis en paredes de diferentes lugares del
sector. Sin embargo, en la actualidad ya no cuentan con el mismo apoyo y dentro
del sector no existe un espacio especifico para hacer graffitis, esto ha traido como
consecuencia que los escritores callejeros se tomen las propiedades publicas y
privadas clandestinamente realizando expresiones anti-estéticas las mismas que

causan malestar y conflictos en la sociedad.
Graffiti del sector

En el sector de Solanda se puede observar una variedad de graffitis de toda

indole mismos que son catalogados unos como artisticos y otros como vandalicos
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dependiendo la percepcion y punto de vista de cada transelunte. Estas son las
opiniones de actores sociales y versionantes con respecto a este coédigo
Hab.Sola3 expreso “se ve el sector horrible porque estan en las casas, en todos
los lugares y da una imagen de sucio, peligroso”, Hab.Sola4 aseguro “la imagen
en general es peligrosa”; Hab.Sola2 dijo “da un aspecto es de vandalismo como
dije, lo que es rayas, lo que son letras que no se entienden entonces da ese

aspecto y como uno no entiende mucho de eso es lo que da a pensar’.

Hab.Sola7 “a mi realmente no me gusta, a mi me disgusta es una agresion a la
vista practicamente hay unos graffitis muy feos no son paredes son casas enteras
pintadas”, también dijo “me parece la imagen de que hay mucho pandillero,
mucha gente que te va agredir, como que entre pandillas hay una disputa en el
mismo sector, entonces me causa miedo ver eso”. A estas opiniones se sumo
Act.Socl “la estética ahora si esta full manchada, los tags en si no las firmas de la
gente que practica nuestro grafiti, sino la lucha social los otros tipos de graffitis
gue comentamos también han ganado bastante espacio, las pandillas ahora han

vuelto al barrio”.

Las diferentes opiniones de los actores sociales y versionantes afirman que la
imagen de Solanda estd afectada por graffitis vandalicos que son rayones
antiestéticos mismos que se exhiben en la propiedad publica y privada del sector
causando malestar en la sociedad ademdas de provocar una percepcion

despectiva y peligrosa del lugar.
Posibles soluciones

En este cddigo actores sociales y versionantes han manifestado algunas ideas
para tratar de llegar a algun acuerdo entre ellos, con el fin de obtener beneficios
para ambas partes. Act.Socl menciond “cobramos un lado y el otro lado lo
hacemos gratis pero con nuestro graffiti” ademas aseguro “que se den cuenta que
SOMOsS escritores pero conscientes esa es la meta y esa es la Unica manera en la
cual se pueda solucionar esta gran brecha entre la sociedad y nosotros”. Act.Soc2

agrego “ensefiarles graficamente que significa cada cosa no, cada elemento

45



dentro de la composicion del muro, decirle bueno, esta palabra dice esto, esta
hecha con este estilo, utilizamos estos colores porque representan esto o
contrastan”, también dijo “seria vacan poder hacer un grafo explicandoles como
es el proceso asi ellos van a entender lo que es un verdadero graffiti y nos

puedan dar permisos en paredes vacias”.

Mientras que Hab.Sola2 opind “ellos deben mandar algun informe al municipio
para que les puedan asignar espacios en el sector”, Hab.Sola8 acotd “Si
necesitan apoyo de alguien deben pedirlo”, de otro modo Hab.Sola7 propuso
‘llegando a un acuerdo de que un graffiti bonito no que dafie la imagen del
sector”, “hay que aprender a leer los graffitis, hay que aprender a leer, hay que
aprender la manera y formas de letras que ellos tienen” de igual manera

Hab.Sola1 “si hacen graffitis bonitos estoy de acuerdo”.

De acuerdo a la variedad de opciones que actores sociales y versionantes han
proporcionado se puede entender que los jovenes graffiteros pretenden dar a
conocer de manera verbal y grafica de cdmo se realiza y estd compuesto un
graffiti con el fin de que la gente comprenda que no todos los graffitis son malos,
mas bien que aprendan a conocer el lado artistico del graffiti, sin embargo,
algunos de los habitantes han manifestado que los expresionistas deben pedir
permisos o ayuda exclusivamente a las autoridades para que les asignen lugares
especificos donde puedan rayar, mientras que otros aseguran que podrian prestar
paredes vacias siempre y cuando realicen graffitis agradables a la vista
considerados como artisticos de lo contrario no estan dispuestos a tratar ni llegar
a algun acuerdo con los graffiteros.

4.2 Triangulaciéon

Dentro del marco de una investigacién cualitativa, la triangulacion es un
procedimiento que consiste en contrastar los resultados a través de una
comparacion de recursos y/o herramientas utilizados previamente con el fin de

intensificar la validez de sus datos y la credibilidad de su interpretacion.
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En este punto toda la informacion recolectada y analizada en categorias es
comparada, entre las tres realidades de los testimonios de actores sociales,
versionantes e investigador para el reportaje explicativo sobre la percepcion de

los diferentes estilos de graffiti expuestas en el sector de Solanda.

Dentro de la categorizacion graffiti destacan cuatro subcategorias que son
significados, leyes, tipos y relaciones con otros grupos. En la subcategoria de
significados los actores sociales afirmaron que el graffiti es una manera de
expresarse ademas de considerarlo como un estilo de vida e inclinarse al hecho
artistico a lo que Pérez (2007) afirma “es un modo de expresion artistico indicativo
de un estilo de vida urbano y una manifestacion artistica producida por “tribus
urbanas”. Sin embargo, los habitantes han mencionado que es un tipo de
expresion que los jovenes utilizan para comunicarse y ser notados en la sociedad

y clasifican al graffiti en artistico y otro como vandalico.

Como hecho artistico, Castellote (2013) menciona sobre el graffiti “es una
expresion artistica concebida bajo un concepto de fugacidad en el tiempo, de no
permanencia como objeto artistico material y conservable”. Mientras, como hecho
vandalico Pérez (2007) expone “desde un punto de vista profano se trata de una
agresion al entorno por lo que al hombre de calle suele sentirse agredido ante lo

que considera una invasion de su territorio”.

La subcategoria leyes se puede manifestar que los actores sociales tienen un
claro conocimiento sobre la ordenanza 282 que plantea el Consejo Metropolitano
de Quito con respecto a la realizacion de graffitis.
Realizar alteraciones a la superficie de pintura de fachada con rayados, pintas u otros con
cualquier tipo de materiales; asi como ubicar afiches, publicidad electoral u otros
elementos similares como expresion escrita o simbdlica de cualquier naturaleza, siempre
gue no cuenten con la autorizacion de la autoridad administrativa competente del

Municipio del Distrito Metropolitano de Quito, en acuerdo con el propietario del predio.
(www7.quito.gob.ec/).

Por otro lado, los habitantes del sector han mencionado que los graffiteros deben

pedir al municipio un permiso exclusivo para realizar graffitis sin embargo no
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tienen conocimiento exacto sobre cudl es el permiso, ordenanza y sanciones que

otorga el municipio de Quito referente al graffiti.

Con respecto a la subcategoria tipos los actores sociales y versionantes
mencionaron que existe una variedad de graffitis de toda indole a lo que Pérez
(2007) explico “vivimos en una sociedad en donde todo signo es un mensaje, todo
mensaje presupone un discurso, todo discurso implica una ideologia y toda
ideologia pretende convencernos de algo frente a lo que debemos ser capaces de
dialogar”. Los distintos graffitis expuestos en el sector son captados y juzgados
dependiendo el punto de vista que tenga cada transelnte catalogando si es un
graffiti artistico o vandalico.

Ademas en esta subcategoria los actores sociales han revelado las maneras de
hacer graffitis lo cual se clasifica en dos la manera legal e ilegal, sin embargo
expertos aseguran que la manera ilegal es la méas factible para los escritores
callejeros asi comenta Vigara y Reyes (1996) “en el graffiti, en cambio, importan
mas los aspectos cualitativos, artisticos (el buen disefio, la correcta realizacion, la
limpieza, la fuerza plastica...) que "dejarse ver" mucho, lo cual no quiere decir que
esto no aumente también el prestigio del artista”. De igual manera Pérez (2007)
afirma “la forma de actuar del graffitero, que no desea ser descubierto mientras
ejecuta sus trabajos ya que desea que sus obras sean lo mas andnimas posibles

a pesar de firmarlas con un apodo”.

Igualmente los habitantes aseguran que los escritores callejeros prefieren tomarse
las paredes de una forma clandestina especialmente en las noches donde
realizan graffitis en su mayoria anti-estéticos sobre las superficies de
propiedades publicas y privadas. Mientras que, como manera correcta de realizar

graffitis son en ocasiones muy escasas.

Referente a la subcategoria de relaciones con otros grupos los artistas callejeros
dicen que el graffiti no es exclusivamente proveniente del hip-hop ya que es
simplemente graffiti como tal y cualquier persona lo puede realizar sin importar a

qgue grupo social pertenezca de tal manera, en una postura similar Pérez (2007)
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afirma “también deseo recalcar que actualmente los graffiteros pintan por el
simple placer de pintar y no necesariamente estan vinculados a ningun tipo de

musica de este estilo. Solo les interesa la pintura “graffiti”.

Sin embargo Vigara y Reyes (1996) aseguran que “el graffiti es el complemento
lidico de la musica y la danza. El llamado "movimiento "hip-hop", que engloba la
musicarap y el break-dance es el primer cohesionador del graffiti y de sus

autores”.

En relacion con la subcategoria de inicio los actores sociales contaron como fue la
etapa de principiantes dentro de este movimiento urbano, ellos comentan que en
esta fase realizaban firmas o tags ademés de bombas, mismas que van
adquiriendo una técnica y estilo propio de su autor mediante la practica. De igual
manera Vigara y Reyes mencionan
El primer paso suele ser la firma (o tag), que funciona primero a modo de presentacién en
el mundo ("existo") y luego a modo de etiqueta o logotipo identificador ("soy yo, estoy aqui,
contad conmigo") con el que el chaval consolida su relacion con ese mundo del que quiere

participar y va "haciendo" su propia historia. Sin embargo, los habitantes no saben nada
con respecto a los inicios. (Vigara y Reyes, 1996).

En consecuencia a lo antes mencionado Pérez (2007) afiade “en su primera fase
el writer o escritor novato practica por los muros y paredes del mobiliario urbano
realizando generalmente unas obras que son repudiadas por la sociedad en su

intento del manejo y practica del aerosol”.

La siguiente subcategoria como se identifican, los jovenes graffiteros se definen
como un grupo de jovenes estudiados, trabajadores que tienen como propdsito
superarse y hacer un bien en la sociedad de igual manera Vigara y Reyes
atestiguan que:
Los graffitistas comparten, en su mayoria, ciertos rasgos que permite caracterizarlos en un
cierto sentido como una auténtica "tribu urbana" 13: el tipo de atuendo favorito, una
determinada ideologia y unos gustos artisticos y musicales, la impresién de ser
"diferentes" y el deseo de mostrarlo. Muchos son aficionados al cémic, a la fotografia, a la

impresion, a la pintura..., y todos comparten su interés por la tradicion, el lenguaje y la
técnica del graffiti. (Vigara y Reyes, 1996).
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Del mismo modo Pérez (2007) menciona sobre los autores del graffiti “gozan de
una gran experiencia tanto en el dibujo, disefio y pintura”, también sefala que “El
suefio de todo graffitero es su reconocimiento artistico, por lo que para alcanzar
sus objetivos requiere constancia, habilidad y sobre todo suerte. El graffitero da
por hecho que su actividad es legitima, artistica y cara aunque incomprendida e

ilegal”.

Los actores sociales han mencionado que su proposito es dar a conocer su
actividad y poder tener un tipo de reconocimiento por la sociedad asi también por
medio del graffiti hacer que los jovenes se interesen por el arte callejero y no se
metan en pandillas o en vicios que traerian consecuencias graves en sus vidas.
Simultaneamente Vagara y Reyes expresan
Los jovenes implicados en este "mundo” los distinguen perfectamente y los valoran de
distinto modo; saben que su éxito depende tanto de la cantidad como de la calidad, que
s6lo si se mantienen activos suficiente tiempo y con una presencia suficientemente

abundante y/o de reconocido valor artistico veran cumplidos sus objetivos. (Vigara y
Reyes, 1996).

Con respecto a la subcategoria como los ven los habitantes han dado sus puntos
de vista con respecto a los jovenes graffiteros mismos que han catalogado como
personas que quieren expresarse y darse a conocer dentro de la sociedad,
tomando en cuenta que estas expresiones son consideradas unas como “arte” y
otras como vandalismo. Segun Pérez (2007) afirma que “se trata de personas que
oscilan entre los quince a veinticinco afios, por lo que esta mas relacionado con
una forma de expresion y rebeldia de la juventud hacia la sociedad”.

Hablar de graffiti con personas extrafias a la movida, mostrarles sus trabajos, es absurdo

porque no pueden generalmente entenderlo y porque es peligroso que le identifiquen

personalmente detras de su firma y que esta informacién pueda llegar a la policia y facilitar
su captura "in fraganti". (Vigara y Reyes, 1996).

En relacion a la subcategoria espacios tanto actores sociales y versionantes
concuerdan que actualmente no existe un lugar especifico para que los jévenes
puedan rayar esto se debe a que las autoridades del sector ni el municipio de
Quito han establecido un sitio dentro de Solanda para este tipo de actividades,
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pese a que en otros lugares de la ciudad ya se han planteado estos sitios de

recreacion.

Por tal motivo los escritores callejeros se toman las paredes clandestinamente del
sector, mismos que han traido como consecuencia el malestar y el fastidio por
parte de habitantes hacia los graffiteros y sus expresiones. A lo que Vigara y
Reyes manifiestan
El autor de la pintada ubica su mensaje en un determinado lugar o barrio, haciéndola asi
accesible a una gente u otra, es decir, seleccionando de forma natural su receptor. Si se
trata de un mensaje de caracter social, lo plasma generalmente en un lugar publico,
abierto y de disfrute colectivo (calles, plazas). El mensaje privado o intimo encuentra su

mejor ubicacion en los lugares publicos de uso privado (pasillos y puertas de acceso
interior, aseos) (Vigara y Reyes, 1996).

En la subcategoria graffitis del sector versionantes y actores sociales han
mencionado que existe una variedad de graffitis de toda indole en Solanda
mismas que han causado una imagen despectiva en la fachada del lugar
causando malestar e inconformidad en los habitantes. Los transelntes han
mencionado que a través de su percepcion el sector de Solanda produce la
imagen de un sitio peligroso, sucio y lleno de pandillas, segun Bricefio y Gil (2005)
afirman que:
La percepcion es el punto de partida para el analisis de diversos aspectos de la ciudad. Es
el mecanismo que le permite al hombre ponerse en contacto con su mundo exterior,
reconocerlo y actuar en él. Asi pues, la percepcién se alimenta fundamentalmente de los
rasgos (visuales, auditivos, sonoros, etc.) que definen la ciudad. La imagen que resulta de

la percepcién se presenta determinada por las posibilidades que brinda el ambiente
percibido. (Bricefio y Gil, 2005).

En la subcategoria posibles soluciones actores sociales y versionantes han
manifestado algunas ideas que se podrian llevar a cabo para que exista una
mejor convivencia entre ellos y se pueda mantener una buena imagen del sector.
Los actores sociales aseguraron que ellos podrian realizar una explicacion gréafica
y verbal para los moradores con el fin de que el transelnte entienda y aprenda de
que se trata el graffiti que ellos realizan inclinandose en lado artistico. Pérez

(2007) menciona “El mayor deseo del graffitero es que su obra sea observada por

51



el mayor niumero de transeuntes durante el mayor tiempo posible, sabiendo que

su obra es efimera y por lo tanto desaparecera por el tiempo”.

Sin embargo los habitantes sostuvieron que los jovenes graffiteros deben ir a

pedir permisos y lugares directamente a las autoridades, mientras que otros

opinaron que podrian prestar sus paredes vacias siempre y cuando se realicen

graffitis artisticos que sean agradables a la vista de lo contrario no.

4.3 Resultados del producto audiovisual

Tabla No. 2.Periodo de ejecucién del proyecto. Fuente: Tixi, 2019

Periodo  de
Ejecucion del
Proyecio

2015

2020

Meses

Wbl

Mayo

Junio

Lulio

Agosto

=

[51]

ptiembre |Dcr.u bre |N oviembre |D iciembre

Enero

SEMmanas

1]2]als

1]2[ale

1234

1lelale

2[3[4

=y

2 Blafifaplafifz [3 Ja 12 f3ja]s

HE

Actividades

Observacion
del sector

Elaboracion
del guign

Elaboracidn
de

Busqueda de
narradores

Entrevisias v
elabaroaion
de graffitis

Montaje

cormeccionas

Presentacion

del reportaje

52




Tabla No.

3.Cronograma de reportaje

REPORTAJE “ZONA DE COLOR"
(ETAPA DE PRE-PRODUCCION)

. Fuente: Tixi, 2019

FECHA

CONTENIDO

HORARIO TENTATIVO

MIERCOLES 15 o JUEVES 16 o VIERNES 17

ESCENOGRAFIA

ENTREVISTAS :

ADULTO MAYOR (SENOR DE LA TIENDA DE KATH)
ADULTO (SENORA AMIGA DE KATH)
ADOLECENTE (PICHI)

LUGAR DE TRABAJO DEL ADULTO MAYOR
DOMICILIO DE LA ENTREVISTADA
LUGAR POR CONFIRMAR

*REFORZAR PREGUNTAS

EL HORARIO ESTA A DISPONIBILIDAD DE LOS

MATEO CORELLA, EDUARDO ALMEIDA

SENORES ENTREVISTADOS Y DE KATH ESTEVEZ,

DOMINGO 19 DE ENERO UNICO DOMINGO
DISPONIBLE DEL ARTISTA

ESCENOGRAFIA:

DOS ARTISTAS LOS CUALES PINTAN
TOMAS DE RELLENO (EN ESTE CASO SERIA EN EL
MISMO ESTUDIO DEL ARTISTA)

NINA SHUNKU o LUGAR DE TRABAJO DEL
ARTISTA

*REFORZAR PREGUNTAS

EL HORARIO ESTA POR CONFIRMAR DEL 19 DE
ENERO DEL 2020

EL HORARIO ESTA POR CONFIRMAR DEL 19 DE
ENERO DEL 2020

INDICACIONES

EL VIDEO ESTA PROPUESTO ENTREGAR EL DOMINGO 26 DE ENERO PARA LA ENTREFA FINAL
SE DEBE REFORZAR LAS PREGUNTAS PARA LAS ENTREVISTAS
SE ESCOJIO PARA EL ARTISTA EL DOMINGO 19 UNICO DIA MAS FACIL DE CONSEGUIR UNA ENBTREVISTA
LAS FECHAS DE LAS ENTREVISTAS A PERSONAS COMUNES ESTA POR CONFIRMAR

4.3.1 Pre- produccion

Tabla No. 4. Preproduccién. Fuente: Tixi, 2019

Preproduccion

Scouting

Sector Solanda

Guioén técnico

Guion, para llevar un orden y estructura del
producto audiovisual sobre reportaje explicativo
sobre la percepcion de los diferentes estilos de

graffiti expuestas en el sector de Solanda.

Entrevistas

Se realizaron dos guiones de entrevistas de 5
preguntas uno para los actores sociales y el otro

para los versionantes, ademas se afiadieron
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otras preguntas en el transcurso de la entrevista.

4.3.1.1 Guién técnico

Reportaje: Zona de Color

Directora: Kathleen Tixi Estévez

Camaras: Mateo Corella

Produccién: Eduardo Almeida

Tabla No. 5.Guién técnico. Fuente: Tixi, 2019

Esc. Int/Ext Dia/noche planos Descripcién
Intro. Zona de
Color
Se observara una
_ ; General con _
Exterior Dia imagen de todo
1 dron
Solanda
Se veran latas y
Interior Dia Plano detalle accesorios de
2 graffiteros
Actor social
3 Interior Dia Plano medio

(Guff) relatando la
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entrevista

Relato Hab.1(Maicol

4 Exterior Dia Plano medio o
Hinojosa)
. . Relato Hab.2 (Doris
5 Exterior Tarde Plano medio ;
Estévez)
. _ Imagenes de graffitis
6 Exterior Tarde Travelin
del sector
_ _ Relato Hab.3
Exterior Tarde Plano medio _ ;
v (Micaela Escanddn)
_ _ Relato Hab.4 (Luis
Exterior Tarde Plano medio
3 Lorenzo)
_ ; _ Relato Hab. 5
9 Exterior Dia Plano medio 5
(Renata Grijalva)
. Realizacion de
Exterior Dia Plano General N
10 graffiti
_ _ Relato Actor
11 Interior Dia Plano medio _
(Guff) social
Exterior Dia Paneo Graffitis del sector
12
_ _ Relato Hab. 6 (Isaac
13 Exterior Tarde Plano medio

Contreras)
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Relato Hab. 7

Exterior Noche Plano medio )
14 (Bertha Castillo)
. Realizacion de
Exterior Tarde Plano General N
15 graffiti
. ' Relato Hab. 8
Exterior Tarde Plano medio _
16 (Carlos Bilbao)
. . Relato Hab. 5
Exterior Tarde Plano medio 5
17 (Renata Grijalva)
Relato Actor
Interior Dia Plano medio (Guff) social
18
_ Realizacion de
Exterior Tarde Plano General N _
19 graffiti (Secuencia)
. _ Relato Hab. 7
Exterior Noche Plano medio .
20 (Bertha Castillo)
Exterior Dia Travelin Graffitis del sector
21
Relato Hab. 8
Exterior Tarde Plano medio )
29 (Carlos Bilbao)
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Relato Actor

Interior Dia Plano medio (Guff) social

23

_ Realizacion de
Exterior Tarde Plano General N _
24 graffiti (Secuencia)

Relato Actor

Interior Dia Plano medio (Guff) social

25

Se observara una
Exterior Dia General con dron imagen de todo
26 Solanda

4.3.1.2 Plan de trabajo

Dia 1

Tabla No. 6. Plan de trabajo dia 1. Fuente: Tixi, 2019

ESC 1 Ext. Solanda con dron Solanda
ESC 2 Int. Entrevista Actor “Black Book” Tienda y
social
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ESC 3 Ext. Entrevista Hab.
(Maicol Hinojosa)
ESC 4 Ext. Entrevista Hab.
Doris Estévez
ESC5 Ext. Entrevista Hab.
Hab. (Luis Lorenzo)
ESC 6 Ext. Entrevista Hab.
(Bertha Castillo)
NOMBRES Y
CARGOS
APELLIDOS
Kathleen Tixi _
] Directora
Estévez
Director de
Mateo Corella fotografia
Camara 1
Diego Zamora Cémara 2

escuela de Graffiti

Calle del barrio Solanda

Domicilio

Tienda

Domicilio

CITA INICIO

10h00 11h30

10h00 11h30

10h00  11h30
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Eduardo
Almeida

Produccion 10h00 11h30

Dia 2

Tabla No. 7. Plan de trabajo dia 2. Fuente: Tixi, 2019

ESC1 Ext. Graffiti de Solanda Solanda

ESC2 | Ext. Entrevista Hab.(Renata Domicilio
Grijalva)

ESC3  Ext. Entrevista Hab. (Isaac Calle del barrio Solanda

Contreras)
NOMBRES Y CARGOS CITA INICIO
APELLIDOS
Kathleen Tixi = Directora 11h00 13h30
Estévez
Mateo Corella Director de 11h00 13h30




fotografia

Camara 1l
Diego Zamora Camara 2 11h00 13h30
Eduardo Almeida Produccion 11h00 13h30

Dia 3

Tabla No. 8. Plan de trabajo dia 3. Fuente: Tixi, 2019

ESC TIEMPO Y ESPACIO SET DE RODAJE
ESC 1 Ext. Graffiti de Solanda Solanda
ESC 2 Ext. Entrevista Domicilio

Acto.Soc2(J)

EQUIPO HUMANO

NOMBRES Y CARGOS CITA INICIO
APELLIDOS

Kathleen Tixi Estévez Directora 11h00 13h30
Mateo Corella Director de 11h00 13h30
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fotografia

Camara 1l
Diego Zamora Camara 2 11h00 13h30
Eduardo Almeida Produccion 11h00 13h30

4.3.2 Produccién

Tabla No. 9. Produccién. Fuente: Tixi, 2019

Produccion
Escenario Sector Solanda, sur de Quito
Escenografia Taller de graffiti (Black Book)
Casas aledanias al sector
Camara Sony Alfa
Sonido Audio rodé, sonido directo
lluminacién Célida y fria

En esta fase se realizaron tomas de relleno con luz del dia para apreciar la
fachada de la ciudad, con movimientos de cadmara leves los cuales ayudaran al
espectador a tener una perspectiva mas amplia sobre los graffitis. Ademas se
utilizd primeros planos y planos medios para apreciar las emociones de los

entrevistados referentes al tema. Asi mismo se empled un desenfoque en las

61



entrevistas para omitir el ruido visual y de esta manera dar importancia al objeto

focal (entrevistado).

e lluminacion: para las tomas en los lugares abiertos se aprovechoé la luz

natural, realizando los ajustes correspondientes en el iso de la camara, por

lo contrario en los lugares cerrados se utilizaron luces artificiales.

Sin embargo, para obtener una calidad de audio 6ptimo se utiliz6 un micréfono

corbatero el mismo que nos ayuda a captar el sonido de su voz y de cierta

manera eliminar el sonido ambiente para que el circunstante no se distraiga.

4.3.3 Post- produccion

Tabla No. 10. Post- Produccion. Fuente: Tixi, 2019

Post- produccién

Edicion Se utiliz6 Adobe Premier Pro, Adobe
After effects y Adobe llustrador.

Montaje Adobe Premier Pro para juntar las
imagenes y dar continuidad a cada una
de las acciones de los personajes.

Efectos Adobe After, para colocar los efectos
especiales 'y para modificar la
colonizacion

Logotipo Creado en Adobe llustrador, para disenar
los logotipos.

Exportacion Se exportard en H26.4 porque es un
formato mas liviano y nos permitira
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reproducir en cualquier PC.

Una vez que se finalizo la etapa de produccion con los videos culminados se
procedié a su respectiva edicidon en el programa Adobe Premier creando un
primer corte en el cual se armd con un ritmo lento, luego se pasé al programa
After Effects para la creacion del logotipo. Una vez terminado esto, se lo pasé
nuevamente a Adobe Premier para brindar la colorizacion respectiva. Después se
lo traslado a Adobe Audition para la modificacion de audio en niveles de ganancia,

masterizacion y transformar a sonido estéreo.

e Colorizacion: se utilizaron tonos calidos para que el espectador pueda
apreciar los colores de los graffitis como también sirvi6 para resaltar las
entrevistas de los actores sociales, mientras que, en las entrevistas de los
habitantes se utilizaron tonos mas frios con el fin de dar un equilibrio entre

ambos.

e Musicalizacion: se utiliza un fondo musical en todo el reportaje con el fin de

dar un dinamismo para que el espectador no pierda el interés.
4.3.4 Etapa de Promocién

El producto audiovisual sobre reportaje explicativo sobre la percepcién visual
acerca de los graffitis en el sector de Solanda que tiene una duracion de 04:38

minutos se socializara en redes digitales como YouTube, Facebook e Instagram.
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CAPITULO 5
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1 Conclusiones

Una vez finalizado el proceso de recoleccion, procesamiento y analisis de los
datos obtenidos, se procede a presentar las siguientes conclusiones para dar
cumplimiento al objetivo de crear un reportaje explicativo sobre la percepcion

visual en el sector de Solanda, basado en el graffiti como elemento visual.

En conclusion los habitantes y graffiteros del sector han manifestado varias ideas
que se podrian llevar a cabo, con el fin de alcanzar una convivencia social entre
ellos, ademas de mejorar la fachada urbana del sector, para ello, los actores
sociales (graffiteros) pretenden realizar una explicacién grafica y verbal donde los
habitantes puedan informase sobre los diferentes estilos de graffiti. Por otro lado
los residentes solicitan a estos jovenes que vayan a pedir permisos y asignacion
de lugares directamente a las autoridades (Municipio de Quito), mientras que
otros habitantes aseguran que podrian prestar sus paredes vacias siempre y

cuando se realicen graffitis estéticos de lo contrario no.

En cuanto al primer objetivo especifico que se refiere a conocer el movimiento del
graffiti y la percepciéon visual que produce actualmente el sector Solanda, se
concluye a través del proceso de interaccién con el contexto y la realidad de la
comunidad, que el graffiti es una forma de expresién y darse a conocer por parte
de los jovenes graffiteros dentro de la sociedad, sin embargo, cada transeunte
tiene su propio punto de vista catalogando al graffiti uno como estético y otro

como vandalico.

Con respecto a la percepcién visual sobre la imagen urbana del sector de Solanda
tanto versionantes y actores sociales han asegurado que los graffitis vandalicos
son los que predominan en las superficies de los espacios publicos y privados de

dicho sector, que son elaborados de manera clandestina sin una planificacion
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estética y técnica que sea agradable a la vista. Estos graffitis son identificados por
ser rayones, firmas o tags, mensajes obscenos, entre otros, los cuales producen
una imagen de peligrosidad, suciedad y miedo, en visitantes y habitantes del

lugar.

En cuanto al segundo objetivo relacionado a la pre-produccion se realizé un
scouting en el sector de Solanda donde se visualizé los posibles escenarios para
la produccion. Asi mismo, se desarrolld6 un cronograma de actividades
estableciendo fechas y horas para realizar las respectivas entrevistas y tomas de
relleno las cuales sirvieron para otorgar dinamismo y narrativa al reportaje.

Ademas se hizo un guion de entrevistas para llegar a los objetivos establecidos.

Con respecto al tercer objetivo relacionado con la produccion, se conté con los
equipos necesarios para la grabacion de este reportaje, esto ayudo a obtener una
buena calidad de imagen y sonido con planos limpios y movimiento de camara

Optimos para crear dinamismo en el plano interno.

En lo que se refiere al cuarto objetivo en relacion a la post-produccion se realizo el
proceso de edicidn, en el cual se utilizé el programa Adobe Premier Pro para el
montaje de todas las escenas, a su vez se fue corrigiendo la colorizacion y el
sonido, ademas se utiliz6 Adobe After Effects para realizar el logotipo.
Concluyendo en un video de 04:38 minutos que sera exhibido en YouTube y

redes sociales como Facebook e Instagram.

Finalmente este reportaje explicativo se propuso como objetivo contribuir a
conocer la realidad que viven las personas que se manifiestan a través de este
movimiento gracias a las explicaciones de los actores sociales, se podria decir
gue se considera graffiti estético a las expresiones realizadas por medio de una
planificacion, técnica y estilo que sean agradables a la vista. Ademas, se tuvo la
oportunidad de presenciar la realizacion de un graffiti “wild style” ahi se conocio y
entendido como es el proceso de preparacion, desarrollo y producto final de un
grafo, asi mismo, se pudo apreciar la habilidad y destreza que tienen ciertos

jévenes con respecto al disefio, utilizacidén de colores y métodos.
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5.2 Recomendaciones

Con base a las conclusiones antes mencionadas se procede a realizar las

siguientes recomendaciones:

Se recomienda al presidente que representa a los habitantes del sector, se asocie
con los jovenes graffiteros para ir al municipio de Quito y pedir que se les asignen
espacios para la realizacion de graffitis dentro del sector de Solanda. Ademas de

tratar de llegar a un acuerdo para fomentar el graffiti estético.

A la Universidad Iberoamericana del Ecuador se recomienda fomentar en la
Carrera de Comunicacién y Produccion Audiovisual la elaboracion de nuevos
reportajes de tribus urbanas para dar a conocer la problematica y posibles

soluciones que favorezcan a la imagen de la ciudad de Quito.

A los graffiteros se recomienda incentivar a otros jovenes a conocer y realizar
graffitis estéticos en base a una técnica y estilo con el fin de mejorar la fachada

visual de la ciudad.
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Glosario

Grafitos: Escrito o dibujo hecho a mano por los antiguos en los monumentos
(/Idle.rae.esl/).

Writers:  Escrito o dibujo hecho a mano por los antiguos en los monumentos  (

diccionario.reverso.net/).
Graffiteros: Persona que hace grafitis ( //dle.rae.es/).

Hip-hop: Una forma de expresiéon, de demanda, de denuncia. Un estilo de vida.

Musica, danza, pintura, arte. Todo eso es el hip hop (www.cultura.gob.ar/).

Graffiti:Firma, texto o composicién pictorica realizados generalmente sin autorizaci

on en lugares publicos, sobre una pared u otra superficie resistente (//dle.rae.es/).

Reportaje: Trabajo periodistico, cinematografico, etc., de caracter informativo
(//dle.rae.es/)

Solanda: Barrio perteneciente al Distrito metropolitano de la ciudad de Quito

ubicada en el sur.

Percepcion: Accion y efecto de percibir, sensacion interior que resulta de una im

presién material hecha en nuestros sentidos (/dle.rae.es/)
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ANEXOS

Anexo A

Guion de entrevista

Habitantes

1. ¢Qué opina usted sobre el graffiti?

2. ¢Conoce los estilos de graffitis y cuales son los mas comunes en el
sector?

3. ¢Conoce o ha visto las técnicas que utilizan los graffiteros para realizar
un graffiti?

4. ¢Qué percepcion visual tiene usted sobre la imagen estética del sector?

5. ¢Por qué cree usted que se realizan graffitis en lugares publicos y
privados?

6. ¢Cual es su opinion sobre los jévenes graffiteros?

7. ¢Cree usted que se podria llegar a un acuerdo entre graffiteros y
moradores para beneficio de la imagen estética del sector?

Graffiteros

1. ¢Desde su experiencia que significa el graffiti?

2. ¢Cuales son los graffitis mas comunes en el sector Solanda?

3. ¢Cree usted como graffitero tener acogida por parte de los habitantes
del sector?

4. ¢Ustedes los graffiteros cuentan con alguna ley politica a su favor?
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¢, Cudl es tu percepcion visual de la imagen urbana del sector Solanda

con relacion al graffiti?

¢,Cree usted que se podria llegar a un acuerdo entre graffiteros y

moradores para beneficio de la imagen urbana del sector?
¢ Hace cuéanto tiempo iniciaste a pintar en Solanda?
¢ Qué te diferencia de otros graffiteros?

¢, COmo iniciaste a pintar en el sector?
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Anexo B

Cronograma de Actividades

Tabla No. 11. Cronograma de Actividades: Tixi, 2019

ulio  |Agosto [Septiembre ciubre [Noviembre |Diciem

GO EELLEEELE bl LERLLE L kLR T

bre |Enero

o il e

Meses bl

|Semanas 1 2|3 I-I
\Actividades

Elaboracion de las
propuestas de
investigacion:
Flanteamiento del
problema vy Objetivos

Fresentacion capitulo
1y 2

ICapitulo

I3 Dise
o de los

Instrumentos

laplicacidn de los
instrumentos

Elaboracion del
ICapitulo 4

Elaboracion del
ICapitulo 5

IConcluciones y
Anexos
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Validaciones

Anexo C

Imagen No. 1. Validacion 1. Fuente: Tixi, 2019.

Imagen No. 2. Validacion 2. Fuente: Tixi, 2019.
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Imagen No. 3. Validacion 3. Fuente: Tixi, 2019.

Imagen No. 5. Validacion 5. Fuente: Tixi, 2019.
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Imagen No. 6. Validacion 6. Fuente: Tixi, 2019.

Imagen No. 7. Validacion 7. Fuente: Tixi, 2019.
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Imagen No. 8. Validacion 8. Fuente: Tixi, 2019.

Imagen No. 9. Validacion 9. Fuente: Tixi, 2019.
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INSTRUCCIONES:
Coloque m,eu-.&';.:.f"
cterios que se detalan a
e
l‘hmﬁl {
si ‘lb;“;
il 4
|

Imagen No. 10. Validacién 10. Fuente: Tixi, 2019.
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Anexo D

Fotografias

Andres Calispa "Buff"
letr ozl

| Bidee Il Es

P
GRAFFITI
00K

/ w
2 e )
il

Imagen No. 12. Validacién 12. Fuente: Tixi, 2019.
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